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Mundo da moda descobre
o mundo do automobilismo

DIVULGAGAO

Pecas com
estética racing
vintage estao
em alta,
contemplando
diferentes
modalidades do
automobilismo

Por Pedro Sobreiro

A uma semana do inicio
do GP de Sdo Paulo de For-
mula 1, realizado de 6 a 8 de
novembro, no Autédromo de
Interlagos, ja é possivel ver as
lojas Brasil afora com pecas
tematicas da F1 e de outras
categorias do esporte a motor.
O maior destaque deste més é
a colaborac¢do da Disney com
a Férmula 1, intitulada “Ace-
lerando a Magia”.

Pela primeira vez na histé-
ria, a campanha chega a eta-
pa brasileira, trazendo pecas
de roupa e acessorios exclu-
sivos do pais, que estdo dis-
poniveis nas lojas Riachuelo.
Ap0s passar pelos GPs de Las
Vegas (EUA), Xangai (China),
Canadd, Silverstone (Gra-
-Bretanha) e Monza (Italia), a
Disney agora desembarca no
Brasil com ativacdes especiais
e belas pecas de streetwear
para os fas brasileiros de F1.

— Essa colecdo reforca a
missdo da Riachuelo de apro-
ximar e amplificar grandes
movimentos ao consumidor
brasileiro. A parceria entre
Disney e Férmula 1 ganha,
por meio da moda, uma nova
forma de se conectar com di-
ferentes publicos e geragdes
— explica Cathyelle Schroeder,
CMO da Riachuelo

Mas existem outras cate-
gorias que estdo em franco
crescimento no pais, como
a Stock Car e a NASCAR, que
comegam a ser contempladas
pelas campanhas de moda.
Com longa tradicdo nos es-
portes a motor, a Chevrolet
se une a BAW para langar
uma linha exclusiva de pecas
com elementos das pistas por
meio de uma estética urbana,
contemporanea e conectada a
moda. Segunda collab entre a
Chevrolet e a BAW Clothing, a
colecdo BAW Racing by Che-
vrolet Motorsports esta dis-
ponivel ao publico, e parte da
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autoridade e da trajetdria da
montadora no automobilismo
para reinterpretar elementos
das pistas por meio de uma
estética urbana, contempora-
nea e conectada a moda.

— Queremos estar per-
to das pessoas também em
seu estilo de vida e da forma
como se manifestam. A cole-
cdo reflete todo o legado da
Chevrolet no automobilismo
com uma pegada moderna
e ousada - explica Gustavo
Aguiar, CMO da General Mo-
tors América do Sul.

As nove pecas foram de-

senvolvidas pelos estilistas da
BAW ao lado de Lucas Karra,
um dos fundadores da mar-
ca, para traduzir o universo
Chevrolet de forma auténtica,
desejavel e relevante para a
cultura urbana. A releitura
combina referéncias vintage,
uma das principais tendéncias
atuais, a codigos do streetwear
e da cultura jovem.

Esta é a segunda parceria
entre as marcas. A estreia foi
em 2025, com a collab “BAW
+ Opala”, que celebrou os 100
anos da GM no Brasil e reinter-
pretou diferentes fases do Opa-

Parceria da Chevrolet com a BAW chega ao e-commerce e as lojas pop-up em etapas da Stock Car e NASCAR Brasil
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O momento para

essa collab foi ideal.
Trazer essa pegada
racing retro das
corridas para pegas do
Streetwear faz o drop
ganhar uma outra
dimensdo, sendo quase
uma viagem no tempo”

Lucas Karra
Cofundador da BAW Clothing

Cole¢dio que celebra a parceria
entre F1, Disney e Riachuelo traz
pecas para todas as idades

la em camisetas, bermudas,
cal¢as, jaquetas e acessorios,
com gréficos, fotos e logotipos
dos arquivos da Chevrolet.

DESTAQUES

As pecas hero sdo a jaque-
ta e a calca de sarja, com bor-
dados e aplicacdes persona-
lizadas da collab. Usadas em
conjunto, elas remetem ao
macacdo dos pilotos. Também
fazem parte da colecdo duas
camisetas unissex em mode-
lagem oversized, de malhdo
premium e com estampa per-
sonalizada, duas babylooks

em tecido leve e respiravel,
uma camiseta unissex, um
boné e uma tote bag.

— O momento para essa col-
lab foi ideal. Trazer essa pegada
racing retr6 das corridas para
pecas do streetwear faz o drop
ganhar uma outra dimensdo,
sendo quase uma viagem no
tempo. Além disso, consegui-
mos trazer um detalhe muito
diferente na jaqueta, que eu
nunca vi ser explorado no Bra-
sil, e que proporciona uma ex-
periéncia inusitada: vocé rece-
be a pega de um jeito e depois
pode usé-la de outro. Tenho cer-
teza de que o pessoal vai gostar
— comenta Lucas Karra, cofun-
dador da BAW Clothing.

A experiéncia da cole¢do
também chega ao ambiente
digital. Em parceria com a
BrandsDecoded, a BAW criou
um jogo online em que o pu-
blico entra no universo do
motorsport vestindo as pecas
da colegdo e interage com 0S
pilotos, interpretados pelos
apresentadores e convidados
do Podpah. No game, o joga-
dor escolhe seu piloto e o cir-
cuito que deseja sentir a emo-
cdo das pistas. Ao completar a
corrida, ele destrava cupons
de desconto para comprar 0s
itens do drop BAW Racing by
Chevrolet Motorsport. O jogo
esta disponivel em bawche-
vroletracing.com.br.

POP-UP STORE

As pecas estdo disponiveis
no e-commerce da BAW e na
pop up store da colecdo, que
acompanha a reta final das
temporadas da Stock Car e da
NASCAR. A loja estara na etapa
da NASCAR, em Brasilia, em 28
e 29 de novembro; e encerra o
circuito na etapa da Stock Car
em S&o Paulo, em 12 e 13 de
dezembro. A proposta é trans-
formar o lancamento em expe-
riéncia para quem acompanha
as corridas e levar a moda para
dentro do ambiente que inspi-
rou a colecdo.

— Moda é um dos termo-
metros mais honestos de re-
levancia. Quando alguém es-
colhe vestir uma marca, esta
dizendo que ela faz parte de
quem é. Queremos que a cole-
¢do BAW Racing by Chevrolet
Motorsports seja um simbolo
de pertencimento para quem
vive o automobilismo dentro e
fora das pistas e mais um pas-
so de uma Chevrolet que quer
estar onde a cultura acontece
—conclui Gustavo Aguiar.



