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Um cinema de rua com o charme de

Isay Weinfeld
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Os cinéfilos paulistanos ganham um novo
cinema de rua a partir de hoje, 2 de outubro,
na Vila Madalena, em Sao Paulo. Uma dose
extra de charme com a inauguracdo do Cine
Tutu.

Instalado na Rua Girassol, o espaco traz
uma sala intimista de 114 lugares e nasce
com o proposito de resgatar o delicioso ha-
bito paulistano de flanar pelo bairro, encon-
trar pessoas e ver o tempo passar antes e de-
pois da sessdo.

Idealizado por Paulo Velasco (o nome por
tras da Cinesala e do Barouche), o projeto ar-
quitetdnico leva a assinatura do iconico ar-
quiteto brasileiro Isay Weinfeld.

A arquitetura foi pensada como uma ex-
periéncia da calcada a tela, e cada ambiente
convida a permanéncia. Logo na entrada,
uma nova unidade do Barouche funciona de
forma independente, servindo cafés, drin-

AVila Madalena passa a integrar o circuito cinematogrdfico de SGo Paulo com a inaugura¢éo do Cine Tutu

ques e vinhos — perfeito para o networking
ou para um bom papo pos-filme. Uma ar-
quibancada com almofadas e areas de estar
ddo continuidade ao espa¢o de convivéncia.
Mais adiante, o foyer reune elementos liga-
dos ao ritual de ir ao cinema: pdsteres de
filmes cléssicos, bilheteria e totens de autoa-
tendimento.

O complexo, que promete se tornar o
novo ponto de encontro cultural da cidade,
conta ainda com um conselho de peso for-
mado por Alfredo Setubal, sécio da Editora
Todavia; Marcos Nisti, empreendedor social,
socio-fundador da Maria Farinha Filmes e
vice-presidente do Instituto Alana; e Maria-
na Lucas, pesquisadora e professora de Cine-
ma e Audiovisual na FAAP e especialista em
historia e teoria do cinema.

O nome Tutu é o apelido da filha do idea-
lizador, Paulo Velasco.

B A moda brasileira movi-
menta 1,2 milhdo de doéla-
res em negocios na Cote-
rie New York 2026. Trinta
e quatro empresas parti-
ciparam da feira por meio
do Texbrasil, desenvolvi-
do em parceria pela Abit
(Associacdo Brasileira da
Industria Téxtil e de Con-
feccdo) e pela ApexBrasil
(Agéncia Brasileira de Pro-
mocdo de Exportacdes e In-
vestimentos). A presenca
nacional também resultou
em 1.015 contatos comer-

ciais e uma expectativa de
US$ 3,31 milhdes em negé-
cios para os proximos 12
meses. Muito bom!

m As fotos que ilustram o
High Lights de hoje, sao
da inauguracdo da Sepho-
ra, no Parque D. Pedro
Shopping. A marca fran-
cesa chegou para consoli-
dar ainda mais o espaco
de beleza para Campinas
e regido. Tatiane De Con-
to, gerente de marketing
do shopping, que teve pas-

sagens com grandes mar-
cas, como Grendene, Bur-
berry e Renner nos contou
que o shopping recebeu,
pela quarta vez, a certifi-
cacdo ‘O Cliente Recomen-
da’ no Experience Awards
2026, concedida pela Solu-
CX durante o Latam Retail
Show, em Sédo Paulo. Na ca-
tegoria Shoppings, 40 em-
preendimentos foram ava-
liados com base em 18.079
opinides de consumidores,
dentro de um universo de
mais de 650 mil avaliacGes.
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