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No Instagram, Leandro Grass lidera
engajamento com publicacOes sobre Lula

SEXTA-FEIRA, 2 A DOMINGO, 4 DE OUTUBRO DE 2026

Levantamento mostra que conteudos sobre o presidente foram os que mais mobilizaram seguidores

RICARDO STUCKERT

Por Isabel Dourado

Levantamento realizado
pelo DSC LAB, agéncia espe-
cializada em monitoramento
de redes sociais e marketing
politico, analisou o engaja-
mento de 373 posts feito pe-
los candidatos ao Governo do
Distrito Federal no Instagram,
publicados entre os dias 14 e
29 de setembro.

A aproximacdo do candi-
dato Leandro Grass (PT) com
o0 presidente Luiz Indcio Lula
da Silva foi o principal impul-
sionador de engajamento da
campanha do candidato ao
GDF nas redes sociais.

A estratégia ganhou forca
durante a passagem de Lula
por Brasilia, com um comicio
em Ceilandia, nos dias 15 e
16 de setembro, e a carreata
“Bora Lula e Leandro”, em 27
de setembro.

De acordo com o levanta-
mento, em nove publicacdes
relacionadas a Lula, Grass
somou 44.873 engajamentos,
mais que o dobro dos 19.206
registrados em quatro publi-
cagBes em que ele explorou
a crise do Banco de Brasilia
(BRB) e fez criticas a governa-
dora e candidata a reeleicdo,
Celina Leéo (PP).

Entre os 11 temas ma-
peados na campanha, a as-
sociagdo com Lula também
apresentou o maior indice

Em nove publicagbes relacionadas a Lula, Grass somou 44.873 engajamentos

proporcional de engajamen-
to, de 5,4 vezes.

Uma das publicagdes so-
bre a agenda com o presiden-
te foi, isoladamente, o post de
maior engajamento de toda a
corrida: o anuncio do “Ade-
sivaco de aquecimento pro
nosso grande comicio”, pu-
blicado na véspera do evento,
alcangou 31.790 interacdes.

Grass também registra o
maior volume de engajamen-
to agregado entre os candi-
datos analisados, embora ele
tenha menos da metade dos
seguidores de Celina Ledo.

J& a governadora Celina
Ledo adotou uma estratégia
menos combativa em rela-
¢do ao caso do BRB. Tiago
Falqueiro, socio-fundador e
diretor da DSC LAB, chama
atencdo para o fato da gover-
nadora ter feito apenas uma
publicacdo sobre a situacao
do Banco.

“Um post s6 da Celina
Ledo, respondendo ao caso
do BRB uma unica vez, ren-
deu mais engajamento que a
soma dos posts de trés adver-
sarios sobre o mesmo tema.
Isso diz mais sobre como o

Instagram distribui atengdo
do que sobre o caso em Si:
aparecer bem posicionado
uma vez pesa mais que res-
ponder a cada acusacdo, pon-
to por ponto.”

INVESTIGACAO BRB-MASTER

Em 15 de setembro, men-
sagens da Policia Federal
mostram que Daniel Vorcaro,
dono do extinto Banco Mas-
ter, afirmou ao empresario
Thiago Miranda, que Celina
Ledo ndo ficou de fora das
negociacdes sobre a compra
do banco Master pelo BRB. O

print do didlogo entre os dois
ocorreu em abril do ano pas-
sado, e colocou Celina no cen-
tro do caso. Grass repercutiu
as falas e alcangou 8.422 en-
gajamentos.

Horas  depois, Ricardo
Cappelli (PSB) fez uma publi-
cacdo no Instagram citando
reportagem do jornal Folha de
S.Paulo, na qual Vorcaro disse
que a governadora participou
da compra do Master O post
gerou 7.048 engajamentos e a
pergunta feita por Cappelli no
video virou refrdo da oposicdo
pelos dez dias seguintes: Celina
sabia ou ndo sabia?

ATAQUES X PROPOSTAS

O levantamento também
trouxe um raio x dos candida-
tos que mais fazem ataques
a gestdo atual e 0s que mais
apresentam propostas. O can-
didato Kiko Caputo (Novo)
¢ quem mais ataca, propor-
cionalmente 6,4%das publi-
cacles dele citam um rival
ou usam uma linguagem de
confronto direto, utilizando
palavras como “desgoverno”
ou “escandalo”.

J& a candidata Paula Bel-
monte (PSDB) é a que mais
apresenta suas propostas;
31% dos posts. Celina Ledo
que € vista como alvo do caso
do BRB ¢é mencionada nomi-
nalmente vdrias vezes pelos
outros candidatos.

TRE-DF alerta pelo WhatsApp sobre local de votacado

Da Redagao

O Tribunal Regional Eleito-
ral do Distrito Federal (TRE-DF)
estd enviando mensagens pelo
WhatsApp para eleitoras e elei-
tores que tiveram alteracdo no
local ou na se¢do eleitoral para
as Elei¢ces 2026. A recomenda-
¢ao é que os eleitores consultem
o0 e-Titulo ou os canais oficiais
da Justica Eleitoral antes de sair
de casa para votar no proximo
domingo (4), primeiro turno.

Quem receber a mensa-
gem deve conferir o local de
votacdo e o numero da segdo.
A consulta também pode ser
feita no site do TRE-DF, na
pégina de Locais de votagdo,
por meio do nome ou do nu-
mero do titulo eleitoral.

O TRE-DF orienta os eleito-
res a verificarem o numero do
remetente para confirmar a

autenticidade da mensagem. O
WhatsApp oficial do Tribunal é
(61) 3048-4000 e o contato pos-
sui selo de verificagdo da Meta.

A Justica Eleitoral ressalta
que ndo solicita, por mensa-
gem, senhas, cédigos de veri-
ficagdo, dados bancdrios, pa-
gamentos ou transferéncias
via Pix.

Em caso de duvida sobre
a autenticidade do contato, a
orientacdo é procurar os ca-
nais oficiais de atendimento
do TRE-DFE. O Tribunal reco-
menda que eleitores con-
firmem antecipadamente o
local e a secdo eleitoral para
evitar deslocamentos desne-
cessarios no dia da votacao.

MUDANCA

Ao longo do periodo elei-
toral, houve mudangas em
locais de votacdo em diferen-

tes regides do Distrito Federal.
As alteragBes mais recentes
ocorreram em Santa Maria e
Aguas Claras.

A recomendacdo vale in-
clusive para quem ja consul-
tou o local de votagdo ante-
riormente. Segundo o TRE-DF,
0 endereco ou o numero da
secdo pode ter sido alterado.
A conferéncia antecipada
ajuda a evitar deslocamen-
tos para locais incorretos e
outros transtornos no dia da
votacéo.

O Tribunal reforca que a
consulta pode ser feita pelo
e-Titulo ou pelo servico dispo-
nivel no portal do TRE-DF. O
eleitorado também pode utili-
zar o Autoatendimento Eleito-
ral, no site do Tribunal Supe-
rior Eleitoral (TSE), ou entrar
em contato com a Ouvidoria
do TRE-DE.
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Quem receber a mensagem deve conferir o local de vota¢tio e a segdio



