Correio da Manha

SEXTA-FEIRA, 11 A DOMINGO, 13 DE SETEMBRO DE 2026

Dia do Cliente mobiliza 56,3% dos
consumidores no Rio de Janeiro

Descontos impulsionam compras no varejo e antecedem a Black Friday

Da Redagao

Comemorado em 15 de se-
tembro, o Dia do Cliente con-
solida-se como um momento
estratégico para o varejo su-
permercadista do Estado do
Rio de Janeiro. Segundo pes-
quisa da Associacdo de Super-
mercados do Estado do Rio de
Janeiro (ASSER]), 56,3% dos
consumidores realizam com-
pras motivados por descon-
tos na data, enquanto 53,7%
usam o periodo como termo-
metro para a Black Friday.

As ofertas imediatas supe-
ram outras razoes de ida as
lojas: as compras ndo plane-
jadas estimuladas pelos pre-
¢os atrativos somam 18,5%,
e 17,6% aproveitam para an-
tecipar a feira do més. A eco-
nomia na etiqueta é o fator
determinante na escolha do
estabelecimento para 57,4%
dos entrevistados.

CANAIS DIGITAIS GANHAM FORCA
NA BUSCA POR OFERTAS

Antes de sair de casa, 0s
cariocas utilizam ferramen-
tas digitais para planejar os
gastos. Redes sociais e What-
sApp dos supermercados lide-
ram as pesquisas de precos,
sendo citados por 32,4% dos
entrevistados. Ja& os aplicati-
vos proprios das redes alcan-
cam 25,9% da preferéncia,
enquanto os encartes impres-
sos representam 19,6%.

Os meios digitais ajudam
as redes a direcionar campa-

nhas e conectar promocoes
aos programas de fidelidade.
As categorias de maior circu-
lacdo durante a data incluem
bebidas, snacks, pereciveis,
mercearia, higiene e limpeza.

MOMENTO ESTRATEGICO

A data antecede o ciclo de
vendas do fim de ano no esta-
do. Fabio Queirdz, presidente
da ASSER] e da Associacdo
das Américas de Supermerca-
dos (ALAS), analisa a impor-
tancia do evento para o setor
fluminense:

“O Dia do Cliente tem um
papel importante para o va-
rejo supermercadista do Rio
de Janeiro porque movimen-

ta as lojas em um periodo
estratégico do ano, criando
oportunidades tanto para
0 consumidor quanto para
0 supermercado. A pesqui-
sa mostra que o cliente esta
atento as promogdes e busca
economia de verdade. A data
ajuda a aquecer as vendas e
prepara o varejo para o ulti-
mo grande ciclo comercial do
ano”, afirma o executivo.

REDES PREPARAM
SORTEIOS E BRINDES

Empresas do setor no Rio
de Janeiro aliam a data a cam-
panhas institucionais. O Su-
permarket Alvorada integra o
Dia do Cliente as comemora-

DIVULGAGAO

cOes de aniversario até outu-
bro, sorteando vales-compras
de R$ 300 e destacando itens
para churrasco e higiene.

Segundo o CMO André
Dias, “a acdo visa reconhe-
cer a confianca dos clientes
com atendimento proximo e
variedade”.

A Redeconomia também
une o aniversario ao perio-
do, intensificando anuncios
em TV e oferecendo degusta-
¢Oes e brindes. O diretor de
operagdes Ricardo Marcolan
ressalta que “o foco principal
estard nas ofertas de commo-
dities, higiene e mercearia
para aliviar o orcamento das
familias.”

Escultura na Lagoa é inaugurada em
memoria as criancas vitimas de violéncia

Da Redacao

O Parque dos Patins, na La-
goa Rodrigo de Freitas, recebe
nesta quinta-feira (11) a escultu-
ra “Balanco da Memoria”, mo-
numento permanente em ho-
menagem as criangas vitimas
de violéncia no Rio de Janeiro.
A intervencdo em bronze, cria-
da pelo artista Jefferson Me-
deiros e aprovada pelo IPHAN,
transforma a dor e a auséncia
em um simbolo duradouro em
area tombada.

A iniciativa nasceu apods a
mediacdo da vereadora e ex-
-secretaria de Meio Ambiente
Taind de Paula, unindo a Prefei-
tura, a ONG Rio de Paz e familia-
res de vitimas. O projeto surgiu
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Obra transforma a dor do luto em simbolo duradouro no Parque dos Patins

apos a retratacdo do municipio
pela remogdo de um painel de
fotos no local.

Para Taind de Paula, a obra
garante a preservacdo do res-

peito aos familiares: “Trans-
formar uma homenagem pro-
viséria em um monumento
permanente e aprovado pelo
IPHAN ¢é um ato de justica his-

tdrica e de respeito com as fa-
milias que carregam a dor irre-
paravel da perda. O Balango da
Memoria na Lagoa € o compro-
misso da cidade em ndo invisi-
bilizar suas tragédias”, afirma a
vereadora.

A escultura exibe um balan-
¢o vazio ao lado de um urso de
peltcia e capsulas de muni¢do
pelo chdo. O autor resume o
impacto da criagdo: “Um ba-
lanco vazio simboliza algo que
perdeu sua funcdo: a mesma
sensacdo de entrar num quarto
apods a perda de um filho, onde
0s objetos permanecem, mas
perdem o propdsito”, analisa
Jefferson Medeiros.

A data de inauguracdo ofi-
cial sera definida em breve.

DIVULGAGAO / JUVRIO

JUVRIo abre 370
vagas em Ccursos
gratuitos na Zona
Portuaria do Rio

Da Redacdo

A Secretaria Munici-
pal da Juventude Cario-
ca (JUVRIio) abriu inscri-
cOes para 370 vagas em
cursos gratuitos de qua-
lificacdo profissional na
Casa da Juventude Cen-
tro, situada na Gamboa.
Os interessados podem
se inscrever até o dia 1°
de outubro pelo portal
Oportunidades Cariocas
(pref.rio/servicos/cur-
s0s). A iniciativa é volta-
da a jovens que buscam
capacitacdo para o mer-
cado de trabalho ou em-
preendedorismo.

As oportunidades
abrangem as d&reas de
Barbeiro, Depilacdo, De-
signer de Sobrancelhas,
Trancista, Maquiagem,
Nail Designer, Producéo
Musical e LIBRAS. Com
excecdo das turmas de
Producdo Musical, que
oferecem 20 vagas, todas
as demais opgOes dispo-
nibilizam 50 vagas cada.
As capacita¢bes no setor
de beleza e musica tém
duracdo de um més, en-
quanto as aulas do curso
de LIBRAS se estendem
por dois meses, com en-
contros presenciais rea-
lizados duas vezes por
semana.

Todo o material ne-
cessarioparaas ativida-
des tedricas e praticas é
fornecido gratuitamen-
te no local. Para obter
o certificado de conclu-
sdo ao fim do modulo, o
aluno devera cumprir o
requisito de frequéncia
minima de 75% das au-
las. Os horarios variam
entre os turnos da tar-
de e da noite, divididos
entre as segundas, ter-
cas, quartas e quintas-
-feiras.

Cursos oferecem formacdo em
barbearia, beleza e LIBRAS



