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Correio da Manha

Patrocinadora do Rock in Rio 2026 com estande
inedito, ativacoes e lancamento de produtos

Seara amplia presenca no festival com foco em interatividade, praticidade e tecnologia

DIVULGAGAO

Da Redacdo

A Seara prepara a maior
participacdo de sua historia
no Rock in Rio Brasil 2026.
Patrocinadora do festival, a
marca estreia um espaco ex-
clusivo em frente ao Palco
Mundo e aposta em experién-
cias interativas, degustacdes
e um portfélio ampliado para
reforgar sua presenca ao lon-
go dos sete dias de evento.

Pela primeira vez, a empre-
sa ocupara uma darea de 150
metros quadrados em um dos
pontos mais movimentados da
Cidade do Rock. O estande, de-
senvolvido pela agéncia VOE,
terd como destaque a linha Sea-
ra Air Fryer, apresentada como
protagonista das ativacdes, re-
forcando atributos como prati-
cidade, inovagdo e sabor.

Entre as atra¢des do espago
estd 0 Seara Dance, experién-
cla que une interacdo fisica e
digital. Os visitantes serdo con-
vidados a participar de desafios
de danca em uma plataforma
virtual e poderdo acumular
pontos para trocar por brindes
exclusivos. Entre os itens distri-
buidos estdo batecos (baldes in-
flaveis para o publico), leques e
corddes para celular, acessorios
pensados para melhorar a ex-
periéncia durante o festival.

A Seara se prepara para realizar a maior participa¢do de sua histéria no Rock in Rio

O estande também recebe-
ra artistas, influenciadores e
celebridades convidados para
experimentar os produtos e
participar das a¢des promovi-
das pela marca.

Segundo Tannia Fukuda
Bruno, diretora de Marketing
da Seara, a localizacdo estraté-
gica marca um novo momento
da empresa dentro do festival.

“Nossa presenga em frente
ao Palco Mundo representa
um marco na relacdo da Sea-
ra com os fas de musica. Que-
remaos aproveitar essa posicao

privilegiada para oferecer ex-
periéncias exclusivas e apro-
Ximar ainda mais a marca
do publico, unindo inovacao,
qualidade, sabor e entreteni-
mento”, afirma.

QUATRO PONTOS DE VENDA NA
CIDADE DO ROCK

Além do estande princi-
pal, a Seara reforgard sua
operacdo gastrondmica com
trés lojas distribuidas em di-
ferentes dreas da Cidade do
Rock: Palco Sunset, Espaco
Favela e Global Village.

Os pontos de venda ofe-
recerdo produtos das linhas
Seara Air Fryer, Seara Protein
—lancamento da marca para
esta edicdo do festival — e In-
crivel, voltada para alimentos
100% vegetais. Uma das lojas
serd dedicada exclusivamen-
te a linha Seara Churrasco,
marcando a primeira vez que
o Rockin Rio contard com um
espaco inteiramente voltado
ao churrasco.

Para a diretora de Marke-
ting, o lancamento da linha
Seara Protein reforca a es-

tratégia da empresa de am-
pliar o acesso a alimentos
ricos em proteinas sem abrir
médo do sabor.

“A proposta é oferecer pro-
dutos que unem praticidade,
qualidade e os sabores que o
consumidor j& conhece. O Rock
in Rio é o ambiente ideal para
apresentar essa novidade ao
publico”, destaca.

ESTRATEGIA DIGITAL

Além das ativacGes pre-
senciais, a Seara investird em
uma estratégia de conteudo
para alcancar também quem
acompanhard o festival a dis-
tancia. A cobertura seréa reali-
zada pelos canais digitais da
marca e contard com a parti-
cipagdo de influenciadores e
celebridades convidados.

Na edicdo de 2024, a em-
presa foi a patrocinadora mais
mencionada nas redes sociais
durante o Rock in Rio, com
mais de 247 mil citagBes, se-
gundo levantamento da plata-
forma Stilingue by Blip.

Com a ampliagdo dos espa-
¢0s, novos produtos e experién-
cias voltadas ao entretenimen-
to, a Seara aposta na edicdo de
2026 para fortalecer sua cone-
xdo com o publico e consolidar
sua presenca entre as princi-
pais marcas do festival.

Estreia na area VIP com acdo de inspiracdo internacional

DIVULGAGAQ

Da Redacgao

A Seara Gourmet fard sua
estreia na area VIP do Rock in
Rio Brasil 2026 com uma ex-
periéncia que combina alta
gastronomia, musica e entrete-
nimento. Pela primeira vez, a
marca ocupara um espaco ex-
clusivo no ambiente premium
do festival, reforcando seu po-
sicionamento no segmento de
produtos gourmet.

Com o conceito “Existe o
bom. O 6timo. E Seara Gour-
met”, a operagdo serd instalada
em um estande de aproximada-
mente 120 metros quadrados,
dividido entre areas de degus-
tacdo e experiéncias sensoriais.

O principal destaque sera o
“Secret no More”, atragdo inspi-
rada em producoes internacio-
nais de teatro imersivo, como
Sleep No More, em Nova York,
e nas apresentacoes de proxi-
midade do Théatre Lucernaire,
em Paris. A proposta é transpor-

tar o publico para um ambien-
te intimista em que musica ao
Vivo e gastronomia se integram
de forma surpreendente.

Na experiéncia, os parti-
cipantes sdo recebidos por
musicos que aparentam se
apresentar em formato digital,
posicionados atras de moldu-
ras. Ao longo da apresentacao,
a encenacdo ganha novos con-

tornos quando o vocalista atra-
vessa 0 Cendrio e passa a cantar
entre os convidados, transfor-
mando o espetdculo em uma
performance ao vivo e aproxi-
mando artistas e publico.
Apesar da proposta artistica,
a gastronomia sera o grande
foco da ativacdo. Durante a ex-
periéncia, os visitantes poderdo
degustar um menu desenvolvi-

Area da Seara
Gourmet na
drea VIP do
Rock in Rio

do com produtos da linha Seara
Gourmet, incluindo os hambur-
gueres Blend Burger, produzi-
dos com carne 100% Angus,
além de itens de charcutaria e
uma selecdo de frios especiais.
Segundo Tannia Fukuda
Bruno, diretora de Marketing
da Seara, a estreia na area VIP
representa um novo momento
para a marca dentro do festival.

“A nossa chegada a drea
VIP do Rock in Rio materiali-
za 0 posicionamento da Seara
Gourmet no universo da alta
gastronomia e da musica.
Queremos mostrar que essas
duas experiéncias tém o po-
der de despertar emocoes e
criar momentos memoraveis.
O ‘Secret no More’ foi concebi-
do justamente para unir esses
elementos e oferecer ao pu-
blico uma vivéncia exclusiva,
alinhada a proposta da mar-
ca”, afirma.

A participacdo da Seara
Gourmet integra a estratégia
da empresa de ampliar sua
presenca no Rock in Rio 2026,
apostando em experiéncias
premium e na valorizagdo da
gastronomia como elemento
de entretenimento. A iniciati-
va marca a primeira vez que
a marca leva uma ativacao ex-
clusiva para a drea VIP de um
dos maiores festivais de musica
do mundo.



