Correio da Manha

TERCA-FEIRA, 1 DE SETEMBRO DE 2026

KitKat e LATAM fazem parceria para
lavar o Rock in Rio 2026 pelos ares

Clientes que voarem Rio-Sao Paulo (via Congonhas) terdo atracOes especiais no voo durante o festival

Da Redacdo

O Rock in Rio 2026 esta
chegando e algumas mar-
cas parceiras do festival ja
estdo se preparando, com
algumas até fazendo acdes
em conjunto, com a KitKat
com a LATAM. Os passa-
geiros que fizeram a ponte
aérea entre Rio de Janeiro e
Sdo Paulo (via Congonhas)
em 1° de setembro contardo
com uma experiéncia ines-
quecivel: um show ao vivo
no avido, além de um kit
exclusivo para deixar res-
gistrado o momento, ja& que
nele vem uma mini camera
fotografica.

“A viagem para o Rock
in Rio ja faz parte da expe-
riéncia do festival, e quere-
mos que Nossos passageiros
sintam essa energia desde
o0 embarque. O Voo do Rock
traduz a nossa busca por
criar experiéncias que vao
além do transporte, conec-
tando as pessoas aos mo-
mentos que sdo importantes
para elas. Ao lado de KitKat,
vamos fazer essa jornada
comecar em Sdo Paulo, ga-
nhar vida a bordo e conti-
nuar na Cidade do Rock”,
afirma Rodrigo Padilla,
Chief Brand Officer da LA-
TAM Airlines.

E a festa ndo ficard ape-
nas em 1° de setembro. Du-
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Dindmica inédita transforma participacéo do publico em uma disputa coletiva de energia

rante o periodo do festival,
0s passageiros ganharao Ki-
tKat durante a ponte aérea
Rio de Janeiro e Sdo Paulo
(via Congonhas). Ja na Ci-
dade do Rock, a parceria
renderd alguns mimos. No
estande oficial da KitKat,
0 publico poderd interagir
com uma maquina de gar-
ra temdtica, que premiara
0S participantes com pares
de ingressos fast pass para
0 lounge VIPinho LATAM.
Ja os convidados do espaco
VIP da companhia 4rea, po-
derdo degustar os chocola-

tes que ddo o break na sua
vida.

“Queremos que o0 break
do publico comece no exa-
to momento em que ele
inicia sua jornada rumo ao
festival. A parceria com a
LATAM nos permite levar o
espirito leve e divertido de
KitKat literalmente para as
alturas, conectando as pes-
soas a musica desde a de-
colagem até a experiéncia
dentro da Cidade do Rock”,
comenta Nataly Glashan,
Head de Marketing de Ki-
tKat na Nestlé.

Biblioteca Parque Estadual fara lancamento
da biografia de Helena Theodoro

Da Redacdo

A Biblioteca Parque Es-
tadual, equipamento da Se-
cretaria de Estado de Cul-
tura e Economia Criativa
do Rio de Janeiro, promove,
na proxima quarta-feira, 2
de setembro, o lancamento
da biografia “Dona Helena
Theodoro — Uma Tia Negra
da Filosofia Popular Brasilei-
ra”, da pesquisadora e escri-
tora Carla Rocha. O evento
serd realizado das 14h as 17h
e contara com a participacao
da professora doutora Hele-
na Theodoro, homenageada
pela obra.

O lancamento acontece na
Biblioteca Parque Estadual,
espaco publico voltado a de-
mocratizacdo do acesso ao

livro, a leitura e a literatura,
e reunird leitores, pesquisa-
dores e interessados na tra-
jetdria de uma das principais
referéncias do pensamento
negro brasileiro.

Na publica¢do, Carla Ro-
cha reconstréi o percurso
intelectual, politico, cultural
e espiritual de Helena Theo-
doro, ressaltando sua con-
tribuicdo para o reconheci-
mento dos saberes africanos
e afro-brasileiros no meio
académico. A obra aborda
sua formacdo e atuacdo em
diferentes areas, como a lite-
ratura, o radio, o samba e o0s
terreiros, evidenciando sua
participacdo na valorizacdo
da cultura negra e na preser-
vacdo e transmissdo dos co-
nhecimentos ancestrais.

Inspirado na tradi¢do das
chamadas “Tias Negras” —
mulheres reconhecidas pelo
papel de lideranga, acolhi-
mento e preservacdo da me-
moria de suas comunidades
—, 0 livro apresenta Helena
Theodoro como uma “Tia Ne-
gra da Filosofia”. A narrativa
destaca valores como orali-
dade, coletividade, pertenci-
mento e partilha, considera-
dos centrais em sua atuacdo
intelectual e comunitaria.

Além do texto de Carla Ro-
cha, a publicacdo reune contri-
buicoes de Rafael Haddock-Lo-
bo, autor da orelha; Mariane
Biteti, responsavel pelo prefa-
cio; Marcelo José Derzi Moraes,
que assina a apresentacdo; e
da propria Helena Theodoro,
autora do posfacio.

STAND DA KITKAT

E a diversdo nédo fica ape-
nas na parceria. No stand
da KitKat, o Breakdmetro
convida os participantes a
interagir com os comandos
do DJ e acompanhar, em
tempo real, a evolugdo da
energia coletiva nos painéis
de LED do espago da marca.
Quando a energia chegar a
100%, uma surpresa € des-
bloqueada.

O espago contard ainda
com pista de danca coman-
dada por DJs, maquina de
garras com brindes e outras

experiéncias interativas.
Para organizar a participa-
cdo, os visitantes poderdo
utilizar um QR Code para
agendar um hordrio e parti-
cipar das ativacoes.

“Sabemos que as filas sdo
um grande desafio no festi-
val e que o publico costuma
passar horas nela para con-
seguir entrar e aproveitar as
atracGes. Para resolver essa
dor, optamos por trazer para
esta edicdo uma fila virtual.
Nela, o publico conseguira
agendar um horario para
participar das nossas agdes
e, assim, curtir o festival
sem a preocupacdo de ficar
esperando”, explica Nataly
Glashan, Head de Marketing
de KitKat na Nestlé.

A dindmica de cadastro
serd simples: quem quiser
participar da ativagdo pre-
cisarad apenas ler o QR Code
disponivel no estande, ca-
dastrar-se e selecionar o ho-
rario em que deseja viven-
ciar a experiéncia. Depois,
basta chegar ao local com
alguns minutos de antece-
déncia e aguardar a sua vez.

Durante a acéo, o publico
poderd garantir Chocolate e
Cereal KitKat e itens exclu-
sivos da marca, como char-
ms personalizaveis. Além
disso, a marca terd maqui-
nas de garra com diversos
prémios.

GOVERNO DO RIO

Obra de Carla Rocha revisita trajetdria da fildsofa



