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Rede hoteleira fez do
Brasil seu principal
destino internacional

Por Rafael Lima

m quatro décadas, o Grupo

Vila Galé deixou de ser uma

pequena empresa criada

por quatro amigos para tor-

nou-se uma das maiores re-
des hoteleiras de Portugal. Hoje, com
dezenas de unidades em operacdo en-
tre Portugal, Brasil, Cuba e Espanha,
0 grupo celebra 40 anos apostando
na mesma estratégia que marcou sua
origem: investir em turismo de qua-
lidade, recuperar patrimoénios histo-
ricos e desenvolver regides com forte
potencial econdmico.

A frente dessa trajetéria estd o
empresario Jorge Rebelo de Almeida,
presidente e principal rosto da com-
panhia. Aos 76 anos, ele continua
participando das decisGes estraté-
gicas do grupo, mantendo um estilo
de gestdo marcado pela proximidade
com os colaboradores e pela defesa
do turismo como ferramenta de de-
senvolvimento econdmico e social.

O Vila Galé nasceu em 1986, quan-
do quatro empresarios portugueses
decidiram investir em um setor que
comecava a ganhar forca apds a en-
trada de Portugal na entdo Comuni-
dade Economica Europeia. O primei-
ro hotel foi inaugurado no Algarve,
regido que ja despontava como prin-
cipal destino turistico do pais.

Desde entdo, a expansdo foi conti-
nua. Atualmente, o grupo administra
dezenas de hotéis distribuidos por
praticamente todas as regides portu-
guesas. Sdo unidades em Lisboa, Por-
to, Algarve, Alentejo, Douro, Madeira,
Acores, Braga, Coimbra, Evora, Elvas,
Lagos, Sintra, Cascais e outras cidades
estratégicas.

Uma das caracteristicas que dife-
renciaram o Vila Galé ao longo desses
40 anos foi a recuperacdo de edificios
histéricos. Antigos conventos, pala-
cios, fortalezas, quintas e herdades
foram restaurados e transformados
em hotéis de alto padrao, preservan-
do a arquitetura original e valorizan-
do a histéria portuguesa.

Essa politica de preservacéo tor-
nou-se uma marca registrada do gru-
po e ajudou a revitalizar areas antes
degradadas, atraindo investimentos e
movimentando a economia local.

VILA GALE NO BRASIL

O crescimento internacional come-
¢ou no inicio dos anos 2000, tendo o
Brasil como prioridade absoluta. Em
vez de optar por mercados mais tradi-
cionais da Europa, Jorge Rebelo de Al-
meida apostou no potencial turistico
brasileiro, decisdo que transformaria
0 pais no maior mercado internacio-
nal da empresa.

O primeiro empreendimento bra-
sileiro foi inaugurado em Fortaleza,
em 2001. A partir dai, o grupo iniciou
um acelerado plano de expansdo que
hoje faz do Brasil a maior operacdo do
Vila Galé fora de Portugal.

Atualmente, a rede possui hotéis e
resorts em destinos estratégicos como
Fortaleza, Cumbuco, Touros, Angra
dos Reis, Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Salvador, Guarajuba, Cabo de San-
to Agostinho, Belém, Alagoas e Ouro
Preto, além de novos projetos em de-
senvolvimento.

Cada unidade foi pensada para
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O fundador e presidente do grupo Vila Ga/e Dr. Jorge Rebelo de
Almeida, dando as boas-vindas aos seus convidados no jantar de
comemoragdo aos 40 anos, no Vila Galé Collection Sintra

atender publicos distintos. Enquanto
os resorts do Nordeste apostam no con-
ceito all inclusive e no turismo de lazer,
hotéis urbanos como os do Rio de Janei-
ro e Sdo Paulo concentram o segmento
corporativo e de eventos. Ja empreendi-
mentos como o de Ouro Preto seguem a
filosofia portuguesa de recuperar edifi-
cios histdricos, preservando patrimonio
e estimulando o turismo cultural.

Hoje, o Brasil representa um dos pi-
lares estratégicos do Grupo Vila Galé.
Os investimentos continuam crescendo,
especialmente em projetos ligados ao
turismo sustentavel, a preservacdo do
patriménio histérico e a qualificacdo
profissional. A expansdo da rede no pais

esta longe de terminar. Novos empreen-
dimentos seguem em fase de desenvolvi-
mento e reforcam a confianca do grupo
no mercado brasileiro. Entre eles estdo
0S projetos previstos para os municipios
fluminenses de Maricd e Areal, investi-
mentos antecipados com exclusividade
pela Coluna Magnavita e que ampliam a
presenca da rede no estado do Rio.

Outro diferencial da empresa é a
forte valorizacdo das equipes. O Vila
Galé investe continuamente em pro-
gramas de formacdo e qualificago, po-
litica que Jorge Rebelo de Almeida con-
sidera essencial para manter o padrdo
de atendimento da rede.

COMEMORACAO

Durante a celebracdo dos 40 anos
do grupo, realizada em Sintra, no ulti-
mo sabado (27), que o Correio da Ma-
nhd prestigiou, ficou evidente que a
empresa mantém o espirito empreen-
dedor que marcou sua fundagdo. Ao
reunir autoridades, colaboradores,
parceiros e convidados, o evento sim-
bolizou néo apenas a comemoracao
de uma trajetéria de sucesso, mas tam-
bém a preparacdo para um novo ciclo
de crescimento. A forga do grupo se
comprova com a presenca de embai-
xadores no evento, como o do Brasil,
Cuba e Colombia. Além de secretarios
portugueses e brasileiros. Foi o encon-
tro do turismo de Portugal e do Brasil
para celebrar um dos mais importan-
tes grupos hoteleiros dos dois paises.

Quatro décadas depois da inaugu-
ragdo do primeiro hotel, o Vila Galé
tornou-se um dos maiores simbolos da
hotelaria portuguesa. Sob a lideranga de
Jorge Rebelo de Almeida, a empresa con-
seguiu construir uma marca internacio-
nal sem perder suas raizes, levando a
hospitalidade portuguesa para diferen-
tes paises e consolidando o Brasil como
seu principal destino de expansdo. E
uma histéria que demonstra como visao
empresarial, preservacdo do patrimo-
nio e investimento em pessoas podem
caminhar juntos para construir um dos
maiores grupos hoteleiros do mundo.



