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RIO DE JANEIRO

Correio da Manha

IFood e Orla Rio
movimentam a orla
carioca durante a

Marca garantiu interacdo, entretenimento
e desafios tematicos para quiosques da
Zona Sul e da Barrada Tijuca

Por Carol Oliveira

Quando a bola rola e a
orla carioca entra em sinto-
nia com o clima dos jogos, o
cenario ganha outro ritmo. A
praia vira ponto de encontro,
0s quiosques recebem mais
movimento e cada partida se
transforma em motivo para
reunir amigos diante do mar.
Foinesse contexto que o iFood
marcou presenca na orla com
uma série de ativacdes que
levaram entretenimento e ex-
periéncias interativas para o
publico

A acdo percorreu diferen-
tes praias da cidade, levan-

do experiéncias interativas,
desafios tematicos e brindes
exclusivos para alguns dos
quiosques mais movimen-
tados da orla. A proposta foi
criar momentos de descon-
tracdo e aproximar a marca
do publico em um ambiente
que ja faz parte da rotina dos
cariocas.

Entre os destaques esteve o
desafio de chute ao gol, que reu-
niu amigos, familias e frequen-
tadores da praia em disputas
descontraidas. A dindmica ra-
pidamente chamou atencdo de
quem passava pelos quiosques
e ajudou a espalhar o clima de
torcida pela areia.
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Marca ajudou a tornar a temporada de jogos ainda mais animada na orla

A experiéncia também
contou com a distribuicdo de
brindes exclusivos do iFood,
como copos personalizados,
viseiras e chaveiros abridores.
Os itens fizeram sucesso entre
0s participantes e reforcaram
a conexdo da marca com 0s
momentos de lazer vividos a
beira-mar.

Ao longo da programacao,
as ativacBes passaram por
diferentes pontos da orla.
No dia 13 de junho, a acdo
esteve nos quiosques Muah,
na Barra da Tijuca, Morena e
Arrastapé, em Copacabana, e

RAYZ, no Leme.

J& no dia 19 de junho, o
circuito seguiu pelos quios-
ques Arrastapé, Mar de Copa,
Dumare e Morena, reunindo
ainda mais pessoas em torno
da experiéncia.

As atividades prossegui-
ram com as ativagdes alcan-
cando 0s quiosques Amor e
Arrastapé em Copacabana, e
Ginga, no Leme, além de con-
templar o Bar do Gil, localiza-
do na Barra da Tijuca.

A iniciativa reforcou a vo-
cacdo da orla carioca como
palco de experiéncias que

unem entretenimento, convi-
véncia e esporte. Ao ocupar
um espago tdo presente no
cotidiano da cidade, o iFood
encontrou uma forma es-
pontanea de se conectar ao
publico, transformando cada
ativacdo em um convite para
aproveitar a praia de um jeito
diferente.

Entre brindes, desafios e
encontros ao ar livre, a marca
ajudou a tornar a temporada
de jogos ainda mais animada
para quem escolheu acompa-
nhar cada lance com 0s pés na
areia e o mar como cenario.

ESTAMOS FAZENDO
MUITO PELA SAUDE.

E esse e um trabalho que nao para nunca.
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A SERAVICD DE TODO CARIDCA

» Atendimento bd peidoas oom astismo
triplicado & 2 novos Centros até D020,

« Clinicas da Familia fortalecidas;
250 unidades & mais de B0% de coberturs.

= Hoapitaic do Andaral @ Cardoso Fontes
madermerados & Foestruturadas.

« Distribuigioe de medicamentos
totaimente regularizads.

= Supar Centros smplsnde o stendimenta:
Banfica i




