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Fecomeércio RJ lidera acbes que
transformam a vocacdo turistica do estado
em emprego, renda e desenvolvimento
em varias areas produtivas
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FECOMERCIO RJ LIDERA EVENTOS FORTALECEM ENTREVISTA COM FECOMERCIO RJ
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A recuperagio do Aero-

porto Internacional Tom

Jobim tornou-se uma das
principais bandeiras defendidas
pela Fecoméreio R] nos ultimos
anos. Mais do que uma questao
de infraestrutura, a entidade en-
xergou na revitalizagio do termi-
nal uma estratégia essencial para
fortalecer o turismo, ampliar a
competitividade econdmica do
estado e consolidar o Rio de Ja-
neiro como hub de transporte
aéreo. Por meio de estudos, ar-
ticulagdo institucional ¢ didlogo
com os governos federal, estadual
e municipal, a Fecomércio RJ estd
entre as principais defensoras do
reequilibrio operacional entre o
Galedo e o Santos Dumont.

Essa posi¢io foi respaldada
por pesquisas do Instituto Fe-
comércio de Pesquisas ¢ Anali-
ses (IFec RJ). Em levantamento
realizado com 1.609 passageiros,
em 2025, no Santos Dumont,
56,8% afirmaram que aceitariam
embarcar pelo Galeao caso o
mesmo voo estivesse disponivel
Nno aeroporto internacional. Ou-
tros 19,2% disseram que fariam
a mudan¢a em busca de tarifas
mais vantajosas. Na pritica, o
estudo mostrou que 76% dos
usudrios estariam dispostos a
utilizar o Galedo em determina-
das condi¢aes, refor¢ando a via-
bilidade da estratégia defendida
pela Federagio.

A Fecomércio RJ sempre
defendeu que cada acroporto
cumpra a sua vocagio. Enquan-
to o Santos Dumont atende
principalmente 4 ponte aérea
e as rotas domésticas de cur-
ta distincia, o Galedo possui
capacidade para concentrar a
expansao dos voos nacionais
e internacionais, operando
como um hub de conexdo para
todo o pais e o préprio conti-
nente. Durante anos, porém,
o aumento das operagdes no
acroporto central contribuiu
para o esvaziamento do termi-
nal internacional, reduzindo a
conectividade do Rio e seu po-
tencial de atracao de turistas ¢
investimentos.

Em fevereiro de 2025, a Fe-
comércio RJ apoiou a decisio
do Governo Federal de revogar
a flexibilizagao dos limites de
passageiros no Santos Dumont,

Aeroporto
Santos Dumont

Aeroporto Internacional do
Rio de Janeiro - Galedo -
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comeércio RJ

idera mobilizacao pela recuperacao
do Galedao e fortalecimento da
conectividade do Rio

Defesa do
equilibrio entre
Galedo e Santos
Dumont ajudou
a recolocar o
estado na rota
do crescimento
do turismo,

dos negdcios

e dos voos
internacionais

reafirmando a importincia de
um planejamento integrado para
o sistema aeroportudrio flumi-
nense. A adocio de medidas para
adequar a movimentagao de pas-
sageiros no Santos Dumont e es-
timular a retomada do Galeao j4
produz resultados concretos. Os
NUMmeros COMprovam os avangos.

Segundo o Ministério de
Portos e Acroportos, o Galedo
movimentou cerca de 18 mi-
lhées de passageiros em 2025,
o maior volume de sua histdria,
dos quais 5,7 milhoes em voos
internacionais. O aeroporto re-
cebeu ainda 2,1 milhdes de tu-

Alexandre Macieria/Riotur

ristas estrangeiros, crescimento
de 88,6% em relagao ao resul-
tado anterior. A recuperacio da
conectividade foi acompanhada
pela decisio da Gol de transfor-
mar o terminal em seu principal
hub internacional, ampliando
sua operagao para cerca de 170
voos didrios e inaugurando no-
vas rotas para destinos como
Nova York, Lisboa e Paris.

A relevincia dessa estraté-
gia também pode ser observa-
da no desempenho do turismo.
Em 2025, o Brasil recebeu 9,3
milhées de turistas estrangei-
ros, recorde histérico e cresci-

mento de 37,1% em relagio ao
ano anterior. Nesse cendrio, o
Rio de Janeiro consolidou-se
como a segunda principal por-
ta de entrada internacional do
pais, com 2,2 milhoes de visi-
tantes estrangeiros.

Outro passo importante foi
o avanco das discussdes sobre
a nova concessio do Galeio. A
Fecomércio RJ acompanhou o
processo defendendo solugoes
capazes de garantir investimen-
tos, ampliar a capacidade opera-
cional e fortalecer a posi¢io do
Rio como plataforma logistica,
turistica e empresarial.
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de setores,
gera novas
oportunidades
de negdcios e
empregos

ransformar o Rio de Janei-

| ro em palco permanente de
grandes eventos nacionais

¢ internacionais ¢ uma das frentes
estratégicas da atuagio da Feco-
mércio RJ. Com presenga ativa
em agendas institucionais, missoes
empresariais e articulagoes junto ao
setor publico e privado, a Federagao
tem desempenhado papel decisivo
naatragio de iniciativas capazes de
movimentar a economia, estimular

investimentos e reforgar a imagem
do estado como destino de negé-
cios, turismo e inovagao.

A importincia dessa estratégia ¢
evidenciada pelos nimeros do setor.
Segundo o Ministério do Turismo, o
turismo de negdcios registrou fatura-
mento recorde de R$ 13,7 bilhdes em
2025, o maior da série histérica, confir-
mando a capacidade dos grandes even-
tos de movimentar hotéis, transporte
aéreo, alimentagio, comércio e servigos.
No Rio de Janeiro, os resultados se-
guem a mesma trajetdria. A cidade re- Stand Senac Web Summit 2026
cebeu 12,5 milhées de visitantes em
2025, dos quais 2,1 milhdes foram es-
trangeiros — recorde histérico —, ge-
rando uma movimentagao econdmica
deR$ 27,2 bilhdes. Os dados reforgam
a importincia da captacio de eventos
como instrumento de desenvolvimen-
to econdmico, atragio de investimen-
tos ¢ projegao internacional do estado.

Um dos principais exemplos
desse protagonismo ¢ o Web
Summit ao Rio de Janeiro. Con-
siderado um dos maiores even-
tos de tecnologia ¢ inovagio do
mundo, o encontro desembar-

Divulgag:_éo
que o Web Summit deverd movi-
mentar cerca de R$ 1,8 bilhio na
economia carioca ao longo dos
anos de realizacio do evento na
cidade. Além dos impactos eco-
ndmicos, a iniciativa refor¢a a vo-
ca¢io do Rio para sediar encon-
tros de alcance mundial e amplia
oportunidades de qualificagio e
inclusio tecnoldgica, bandeiras
defendidas pelo Sistema Feco-
mércio RJ por meio do Senac R].

Outro marco importante foi
o retorno da ABAV Expo ao Rio
de Janeiro, em 2023. Considera-
da a principal feira de turismo
da América Latina, a tltima edi-
¢3o, em 2025, reuniu milhares
de profissionais, empresas, des-
tinos turisticos e representantes
do setor no Riocentro. A par-
ticipagiao da Fecomércio RJ foi
fundamental ainda para garantir
novas edi¢oes na capital carioca
em 2027, 2029, 2030, 2031 e
2032. O evento consolida o Rio
como uma das principais vitri-

cou pela primeira vez na Amé-
rica Latina em 2023 apés uma
intensa articulagio capitaneada
pela Fecomércio R]. Em 2021,
durante missio empresarial em
Lisboa, o presidente Antonio
Florencio de Queiroz Junior
apresentou aos organizadores
uma proposta que ajudou a via-
bilizar a escolha da capital flu-
minense como sede do evento. A
iniciativa colocou o Rio no cen-
tro das discussoes globais sobre
tecnologia, empreendedorismo
¢ economia digital, atraindo in-
vestidores, startups ¢ lideres em-
presariais de dezenas de paises.
O sucesso da empreitada ¢

nes do turismo brasileiro e for-
talece a posi¢io do destino no
calendério nacional de eventos.
Ao trabalhar pela captagio de
grandes eventos, a Fecomércio R]
confirmado pelos resultados. Es- contribui paraampliar a competitivi-
tudo elaborado pela Prefeitura dade do estado, fortalecer 0 ambien-
do Rio e pela Invest.Rio estima Convénio com ABAV Expo te de negdcios e criar oportunidades
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Cristo Redentor
rodeado de visitantes

TUurisMmo COMO

ESTRATEGIA

de desenvolviment

turismo ocupa posigao

estratégica na atuagao

da Fecomércio R]. Mais
do que uma atividade econdémica,
o setor ¢ visto pela Federagao do
Comércio como um instrumento
de desenvolvimento, capaz de im-
pulsionar a economia, estimular
investimentos, gerar empregos €
promover inclusao social em to-
das as regioes do estado. Essa visao
orienta a atuagao institucional da
entidade, que participa ativamente
de iniciativas voltadas  promogio
do Rio de Janeiro como destino
turistico, a qualificagio profissio-
nal e 4 atracio de grandes eventos
nacionais e internacionais.

A relevincia dessa agenda ¢
confirmada pelos nimeros. Da-
dos da Secretaria de Estado de
Turismo (Setur-R]) confirmam
que o Rio recebeu cerca de cinco
milhdes de estrangeiros nos ulti-
mos trés anos. S6 em 2025, foram
registrados mais de 2 milhdes de
visitantes internacionais, o que
representa um aumento de 43,7%
em relacio a 2024, ¢ 75% a mais
que em 2019, na pré—pandcmia.

Para a Embratur e o Ministé-
rio do Turismo, o Rio de Janeiro
vive um dos momentos mais posi-
tivos de sua histdria recente. O es-
tado registrou 1.065.011 turistas
internacionais nos quatro primei-
ros meses de 2026, um aumento
de 18,1% em relacio ao mesmo
periodo de 2025. O nimero con-
solidou o Rio como o principal

Fecomércio RJ atua para fortalecer um dos setores
gue mais geram emprego, renda, investimentos e
projecao internacional para o Rio de Janeiro

Turistas no
Pdo de Acucar

destino de entrada de estrangeiros
no Brasil, superando a média na-
cional.

A capital carioca registrou
12,5 milhées de visitantes, en-
tre brasileiros e estrangeiros, em
2025, segundo a Prefeitura do
Rio,
segmentos da economia, como
hospedagem, alimentagio, trans-
porte, cultura ¢ entretenimento.
Esses resultados reforcam o papel
do turismo como uma das princi-

movimentando  diversos

pais alavancas do desenvolvimen-
to econdmico fluminense.

Para fortalecer essa agenda, a
Fecomércio RJ criou, em 2018,
o Consclho Empresarial de Tu-
rismo ¢ Hospitalidade (Cetur
Fecomércio RJ), que retne lide-
rangas empresariais, sindicatos e
especialistas para debater desafios,
propor solugdes ¢ acompanhar
temas estratégicos para o desen-
volvimento do turismo fluminen-
se. A entidade também mantém

participacdo ativa nas reunioes do
Conselho Estadual de Turismo,
contribuindo para aproximar o
poder publico ¢ a iniciativa pri-
vada na construcio de politicas
voltadas ao setor. Ao reforcar esse
compromisso, a Fecomércio RJ
que ¢ a Casa do Comércio tam-
bém se transformou na Casa do
Turismo.

A atuacio da Fecomércio
RJ no turismo também foca na
produgio de conhecimento e na

Fotos: Alexandre Macieira/Riotur

formulagio de propostas voltadas
ao desenvolvimento do setor. Por
meio do Instituto Fecomércio de
Pesquisas ¢ Andlises (IFec R]), a
entidade acompanha indicadores
econdmicos, elabora estudos so-
bre o desempenho da atividade
turistica e seus impactos sobre o
comércio, 0s servigos e a geragio
de empregos, contribuindo para
a tomada de decisoes por parte
do setor produtivo e do poder
publico. J4 o Instituto Fecomércio
de Sustentabilidade (IFeS) desen-
volve iniciativas voltadas a valo-
rizagio da sustentabilidade nos
destinos fluminenses, promoven-
do o turismo responsével e a pre-
servacgio do patriménio natural e
cultural. O esforco visa reforcar a
importincia da sustentabilidade
como elemento estratégico para a
competitividade ¢ a longevidade
da atividade turistica no estado.

O compromisso da Fecomér-
cio RJ vai além da promocao turis-
tica. Por meio do Senac RJ, investe
na formagio de profissionais para
hotelaria, gastronomia, eventos e
turismo, contribuindo para elevar
a qualidade dos servigos oferecidos
aos visitantes. Ja o Sesc RJ atua no
fomento da cultura, do patriménio
¢ das experiéncias turisticas, além
de realizar, anualmente, eventos
que movimentam a economia em
diferentes regides do estado, como
o Festival Sesc de Inverno, o Natal
Sesc e o Sesc Verio.

A Fecomércio RJ também foi
protagonista na defesa da imple-
mentag¢do do sistema Tax Free no
Brasil, mecanismo adotado em
diversos paises que permite a de-
volugio de impostos para turistas
estrangeiros. A medida é vista pela
entidade como uma importante
ferramenta para estimular o con-
sumo, fortalecer o comércio for-
mal e ampliar os beneficios eco-
némicos gerados pelo turismo.

Essa atuagio reflete a convic-
¢ao de que o turismo deve ser tra-
tado como politica permanente
de desenvolvimento.
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Fachada do Hotel
Escola Senac

qualificagio profissional é
um dos pilares da estraté-
gia do Sistema Fecomércio

RJ para o desenvolvimento do turis-
mo fluminense. Em um cendrio de
crescimento do turismo receptivo,
ampliacio da conectividade aérea
e realizagao de grandes eventos no
estado, a formacio de trabalhadores
preparados para atender as novas
demandas do mercado tornou-se
um fator decisivo para a competi-
tividade do Rio de Janeiro. E nesse
contexto que surge o projeto do
Hotel-Escola do Senac R], inicia-
tiva que promete ampliar a exce-
léncia da formagio profissional e
contribuir para o fortalecimento
da cadeia turistica.

O projeto prevé a criagio de
um hotel em pleno funcionamen-
to no Centro do Rio de Janeiro,
administrado pelo Senac RJ. O
espaco servird como ambiente de
aprendizagem prética para alunos
dos cursos de turismo, hotelaria e
gastronomia, permitindo que eles
vivenciem o dia a dia da operagao

de um empreendimento hotelei-
ro, desde a recepgao dos hdspedes
até a gestao administrativa, de ali-
mentos e bebidas e de eventos.

A proposta amplia um mode-
lo de ensino que j4 é referéncia na
institui¢ao. Ao longo dos anos, o
Senac R]J consolidou seus restau-
rantes-escola como importantes
laboratérios de aprendizagem,
combinando formagio técnica ¢
experiéncia pratica. Com o Ho-
tel-Escola, esse conceito sera le-
vado para a hotelaria, segmento
que demanda profissionais cada
vez mais qualificados para aten-
der um mercado em expansio ¢
cada vez mais competitivo.

Para o Sistema Fecomércio R],
investir em educagio profissional
¢ uma forma de transformar o
potencial turistico em desenvol-
vimento econdmico e inclusio
social. Além de atender as neces-
sidades das empresas, a formagao
qualificada amplia oportunidades
de emprego ¢ renda para milhares
de trabalhadores. O futuro Hotel-

Hotel-Escola
do Senac RJ)

reforca aposta na qua
orofissional para impulsionar o turismo

ificacao

Projeto inovador
permitira que
alunos vivenciem
a rotina completa
da hotelariaem
ambiente real

de operacao,
fortalecendo a
formacao de mao
de obra para

O setor

e

Rooftop do Hotel Escola Senac

-Escola reforga essa visao ao criar
um ambiente de aprendizagem
conectado as exigéncias reais do
mercado, aproximando estudan-
tes ¢ empregadores ¢ contribuin-
do para elevar os padroes de quali-
dade da hospitalidade fluminense.

Com previsio de inauguragao
no segundo semestre de 2027, o
empreendimento representa mais
um passo na trajetéria do Sistema
Fecomércio R] como referéncia
em educagio profissional. Ao
unir ensino, inovagao e pratica

em um ambiente real de opera-
30, o Hotel-Escola nasce com a
missio de preparar profissionais
para um sctor que se consolida
como um dos principais motores
do desenvolvimento econémico
do estado do Rio de Janeiro.
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Sesc e Senac RJ

ampliam capilaridade no estado
e levam mais servicos, cultura e
oportunidades ao interior

Fotos: Divulgagdo

Centro Integrado de Atividades
Sesc Senac de Rio das Ostras
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SecRjeoSemacR]vivem - N OVASs UNidades, hotéis, centros culturais e espacos de qualificacao

um dos maiores processos

de expansio de suahiswo-  [OrOfissional reforcam a presenca das instituicoes e contribuem para
ria. Com novos equipamentosem 3 JeseNvolvimento social e econdmico dos municipios fluminenses

implantagio, unidades em constru-
¢0, hotéis recém-incorporados a rede
e aampliacio daatuacio cultural em
diversas cidades, as institui¢oes avan-
cam em uma estratégia que busca estar
cada vez mais proximas da populagio
fluminense, levando oportunidades
de educacio profissional, cultura,
esporte, lazer, turismo, satide e de-
senvolvimento social para todas as
regioes do estado.

A presencado Sesc RJ e do Se-
nac R]J no interior nio se resume
as cidades onde existem unida-
des fisicas. Projetos itinerantes e
grandes eventos, como o Festival
Sesc de Inverno, o Sesc Verio, o
Circuito Sesc Jazz & Blues, o Na-
tal Sesc e diversas agoes culturais,
esportivas ¢ educativas ji alcan-
cam dezenas de municipios todos
os anos. O atual movimento de
expansio busca complementar
essa atuagao, criando estruturas
permanentes em regioes que ain-
da possuem menor cobertura ins-
titucional.

A estratégia tem como obje-
tivo reduzir distincias, democra-

Proje¢do 3D do Sesc
Miguel Pereira

tizar 0 acesso aos servicos ofere-
cidos pelas duas instituicoes e
contribuir para o desenvolvimen-
to social e econd6mico dos muni-
cipios. A proposta ¢ preencher
lacunas histéricas de atendimen-
to ¢ fortalecer a presenga do Sesc
RJ e do Senac RJ em territérios
onde a demanda por equipamen-
tos de cultura, lazer, educacio,
qualificacio profissional, turismo
e satde ¢ crescente.

Um dos exemplos ¢ o Noroes-
te Fluminense. Pela primeira vez,
a regido receberd uma unidade
integrada do Sesc e do Senac em
Itaperuna. O complexo estd em
construg¢o e representard a che-
gada definitiva do Sesc auma 4rea
com mais de 300 mil habitantes
distribuidos em diversos muni-
cipios. A futura unidade reunird
atividades culturais, esportivas,
educacionais e de satide, além de
laboratérios voltados a formacio
profissional, ampliando o aces-
so da populagio a servigos que
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ENTREVISTA COM ANTONIO FLORENCIO DE QUEIROZ JUNIOR, PRESIDENTE DA FECOMERCIO RJ

Correio da Manha: O turis-
mo ocupa hoje uma posicao es-
tratégica para a Fecomércio R].
Por que o setor se tornou tio
importante para a entidade?

Antonio Florencio: O tu-
rismo tem uma capacidade ex-
traordindria de gerar desenvol-
vimento econdmico, emprego
¢ oportunidades. Quando um
turista visita o Rio de Janeiro, ele
movimenta hotéis, restaurantes,
bares, transportes, comércio de
rua, shoppings centers, ativida-
des culturais, parques e todo o
tipo de entretenimento. Para a
Fecomércio RJ, o turismo repre-
senta muito mais do que desen-
volvimento econdémico. Ele gera
a maior riqueza que pode existir:
o emprego. E um setor que cria
oportunidades, distribui renda ¢
melhora a qualidade de vida da
populagio. Por isso, costumo di-
zer que o turismo ¢ o novo petro-
leo do Rio de Janeiro.

Nosso estado retine atributos
unicos, com belezas naturais, pa-
triménio cultural, vocagao para
grandes eventos ¢ uma hospitali-
dade reconhecida mundialmen-
te. Nossa missio ¢ transformar
esse potencial em desenvolvimen-
to permanente. E por isso que a
Fecomércio RJ atua em diversas
frentes, desde a captagdo de gran-
des eventos e o fortalecimento da
conectividade aérea até a qualifi-
cagao profissional. Quando for-
talecemos o turismo, fortalece-
mos toda a economia fluminense.

CM: A Fecomércio RJ vem
atuando de forma destacada na
atracio de grandes eventos para
o Rio. Qual a relevincia dessa
estratégia?

AF: Os grandes eventos
sio catalisadores de desenvol-

‘ ‘ Nosso estado
redne atributos
Unicos, com
belezas
naturais,
patrimonio
cultural,
vocacdo
para grandes
eventos e uma
hospitalidade
reconhecida

mundialmente”
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Queremas um
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VvISitan tes durante
todo oagno’
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Encontro com a secretdria-geral da
ONU Turismo, Shaikha Ai Nowais

—ecomercio RJ amplia

PROTAGONISMO
INTERNACIONAL

A atuagao da Feco- ° i
O mércio RJ em defesa
do turismo ganhou
dimensio internacional nos tlti-
mos anos. Reconhecendo o setor Cléudia Dantas

como um dos principais vetores

de desenvolvimento econémico, 5 Apo 10 a O N U
geracido de empregos ¢ atragio b plig ' & TU rsmo
de investimentos, a Fecomércio ey fo I’ta |ece a

R]J se destaca mais a cada ano em
iniciativas voltadas 2 inser¢ao do
Rio de Janeiro nos principais £6-
runs globais do turismo, fortale-
cendo a posicio do estado como
referéncia no cendrio latino-a-

presenca do
Rio de Janeiro
nos debates
globais e
reforca a
posicao do
estado como
referéncia para

0 ¢ a America
unanimidade durante reuniio O presidente da Fecomércio RJ, Antonio Florencio de Queiroz, ao lado do entdo ministro do .
do Comité Executivo da insti- Turismo, Celso Sabino, durante a inauguragdo do escritério da ONU Turismo no Rio I_at| Na

mericano.

Um dos marcos desse pro-
cesso foi a aprovagio da Fe-
comércio RJ como membro
afiliado da ONU Turismo,
principal organismo interna-
cional do setor, em junho de
2024. A decisao, aprovada por
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Sesc e Senac RJ

comoosesc  fOrtalecem a revitalizacao do

Ginastico,

2capsua- (Cantro do Rio com cultura,

Inovacao e a

v INOVACA0, gastronomia e

contribuem . = ] .
e ameier - QJUA|ITICaga0 profissional
de pessoas, Divuigagdo

o

eSt| mu |a ra ,Entrc os p.rir}ci.pais projetos
. estd o Sesc Ginastico, que rea-
economia briu seu teatro em dezembro de

2025 apés ampla modernizagio.
A iniciativa integra um projeto
de retrofit que transformard o
histérico edificio do antigo Clu-
be Gindstico Portugués em um
complexo com mais de 14 mil

criativa e
fortalecer
a voCcacao
turistica da
regiao

processo de revitalizagio
do Centrodo Rio ganhou
impulso nos tltimos anos

com a retomada de investimentos
publicos e privados voltados 4 recu-
peragio da regido. Nesse cenario, o
Sistema Fecomércio R], por meio do
SescRJ edo Senac RJ, vem desempe-
nhando papel estratégico ao devolver
acidade equipamentos culturais, edu-
cacionais e gastronomicos capazes
de atrair moradores, trabalhadores,
estudantes e turistas, contribuindo
paraa dinamizacio econdmica e so-
cial da 4rea central.

metros quadrados dedicados a
cultura, ao esporte, & convivéncia
e ao lazer. %ando concluido, o
espago contard, além do teatro,
com piscina semiolimpica, res-
taurante, galeria de exposigoes,
quadra esportiva, praga publica
com mirante, cinema ao ar livre e
areas de satide e bem-estar.

A reabertura do teatro reco-
locou o equipamento cultural
no circuito artistico da cidade,
atraindo publico para espeticu-
los ¢ ampliando o fluxo de pes-
soas na regido. A programagio
de retomada reuniu nomes como
Fernanda Montenegro, Andréa
Beltrao ¢ Wagner Tiso, reafir-
mando o protagonismo do espa-
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Viajar tem gostinho de quero mais
w VIv r e é para todos.

O turismo aqui também é social e, por isso,

® o Sesc RJ oferece passeios e excursdes
+ u r I s m o para conhecer o Brasil de forma acessivel.
Para relaxar e degustar novas experiéncias,
temos hotéis, bistros, restaurantes,
lanchonetes e cafés incriveis, na serra
ou na praia, com conforto e sabores para

toda a familia. Melhor do que viajar,
so vigjar de novo.

Vem viver o Sesc RJ.
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sescrio.org.br/turismo A maior marca
de bem-estar

o portalsescrio sescrio ﬁ sescrj social do RJ




