Correio da Manha

Quarta-feira, 27 de Maio de 2026

JORNAL DE TURISMO  ecionery
S Ministras

Companhia reforca malha aérea na alta temporada

Azul amplia oferta de voos
extras nas férias de julho

A Azul tera uma operagao especial para a alta temporada
de férias escolares entre os dias 27 de junho e 2 de agos-
to. A companhia anunciou cerca de 1,2 mil voos extras no
periodo, com oferta adicional de mais de 174 mil assentos
em rotas nacionais e internacionais. A ampliagdo inclui
novos destinos turisticos a partir de Congonhas e reforgo
de frequéncias para cidades como Salvador, [Ihéus, Porto
Seguro, Maceid e Natal. A Azul Viagens também tera
participacdo importante na malha adicional, concentran-
do quase metade das operac¢des extras previstas para o
periodo. A estratégia reforca a aposta da companhia no
turismo de lazer durante a alta temporada de inverno. A
expectativa é de aumento na procura por viagens.

O peso do turismo na aviagao

A ampliagao da malha aérea para julho reafirma o peso
crescente do passageiro de lazer na estratégia das
companhias durante a alta temporada. A demanda

por destinos turisticos tem levado empresas a ampliar
frequéncias, criar rotas sazonais e reforcar operagcdes em
cidades com forte apelo de férias de inverno. A movimen-
tagao também evidencia a forca do turismo doméstico

no planejamento das companhias aéreas brasileiras.
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Ministra Diana Rojas representa a Colémbia no Férum

Lideranca feminina no turismo

Jodo Pessoa recebe nos dias 3 e 4 de junho o FOorum
Internacional de Mulheres no Turismo, promovido pelo
MTur em parceria com a ONU Turismo. O encontro reu-
nird ministras, empresarias e especialistas para discutir o
protagonismo feminino no setor. A pauta ganha relevan-
cia em um segmento historicamente marcado pela forte
presenca de mulheres na operagao turistica, mas ainda
com participagao minoritaria nos principais cargos de
comando institucional do setor. Diana Rojas, ministra do
Turismo da Colédmbia, € uma das liderangas confirmadas.

Mulheres nos espagos de poder

O avanco do debate sobre lideranga feminina no turis-
mo reflete mudangas graduais em um dos setores com
maior presenga de mulheres no pais. A discussao sobre
representatividade nos espacos de decisdao ganhou forca
nos Ultimos anos e hoje mobiliza entidades, empresarias
e gestores publicos. O Férum surge nesse cenario como
espaco voltado a ampliagao desse debate no turismo.

Criado em 2003, o Ministério
do Turismo teve apenas duas
mulheres no comando da
pasta: Marta Suplicy, entre
2007 e 2008 e Daniela Car-
neiro, em 2023. O fato reforga
que a presenca feminina nos
principais espacos de decisdo
do turismo brasileiro ainda
aparece de forma minoritaria
no historico do setor.

Embratur

Desde sua criagao, em 1966, a
Embratur também teve ape-
nas duas mulheres na presi-
déncia: Jeanine Pires (2006
a 2010) e Teté Bezerra (2018
a 2019). O histérico eviden-
Cia que o avancgo do debate
sobre lideranga feminina no
turismo ainda convive com
estruturas tradicionalmente
masculinas no comando.

Avancos

Ao mesmo tempo, o setor
comecga a registrar sinais de
maior presenca feminina nos
espacos de decisao. Hoje,

as comissdes de Turismo da
Camara e do Senado sdo pre-
sididas pelas parlamentares
Daniela Reinehr e Professora
Dorinha, movimento que
amplia a representatividade
feminina no setor de turismo.

Escala 6x1

O Beto Carrero World adotou
a escala 4x2 em areas opera-
cionais do parque, substituin-
do o modelo 6x1. Aempresa
afirma ter registrado ganhos
de produtividade e bem-es-
tar das equipes. A discussao
sobre as mudancas na escala
6x1 deve avancgar nesta sema-
na na Camara, com atencao
de segmentos ligados ao
turismo e entretenimento.

Cruzeiros

A CLIA Brasil projeta cresci-
mento de 24% na oferta de
leitos para a temporada de
cruzeiros 2026/2027. Serdo
oito navios operando na costa
brasileira, ante sete no ciclo
anterior. A entidade aponta
retomada gradual da oferta,
mas mantém alerta sobre
custos, infraestrutura e com-
petitividade do segmento.

Conectividade

A |ATA informou que a conec-
tividade aérea da Uniao Euro-
peia praticamente estagnou
em 2025, com crescimento
liquido de apenas 1% nas
rotas. A entidade atribui o ce-
nario ao aumento de custos,
excesso de regulacdo e perda
de competitividade do setor
aéreo europeu, limitando a
expansao da malha aérea.
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Bruno Reis e Gustavo Feliciano em misséo internacional

Brasil amplia
ofensiva
turistica na

China

Negociacao de voos reforcga
estratégia com pais asiatico

Por Sérgio Nery

A negociagio entre o Minis-
tério do Turismo ¢ a companhia
aérea China Eastern para aber-
tura de novas rotas entre Brasil
¢ China marca mais um capitulo
da estratégia brasileira de apro-
ximag¢io com o maior mercado
emissor de turistas do mundo.
O movimento ocorre em para-
lelo & presenga da Embratur na
ITB China 2026 realizada nesta
semana em Xangai. Mais do que
uma agdo isolada de promocio
internacional, o avan¢o revela
uma articulagio que envolve co-
nectividade aérea, redugio da
burocracia, promogao cultural e
posicionamento estratégico do
Brasil no mercado chinés.

A discussio sobre novas liga-
¢oes aéreas ganhou forca apds o
anuncio da isen¢do reciproca de
vistos entre os dois paiscs, me-
dida vista pelo setor como um
passo importante para reduzir
barreiras e estimular o fluxo. Na
avaliacdo de especialistas, porém,
aabertura migratdria sozinha nao
garante resultados sem uma com-
binagio de fatores como oferta
de voos, presenga comercial con-
tinua e adaptagao de produtos ao
perfil do turista chinés.

A prépria Embratur reco-
nhece o desafio ao ampliar sua
presenga na China com agoes
voltadas & promogao de destinos
e ao fortalecimento da comercia-
lizacao internacional do Brasil. A
agéncia langou campanhas digi-

tais especificas para esse publico,
ampliou a atuagio em platafor-
mas locais e reforcou acordos
com empresas ligadas ao setor de
viagens. A estratégia inclui ainda
capacitagio de agentes de turis-
mo, agdes com influenciadores
¢ aproximagao com companhias
aéreas.

Os ntimeros ajudam a explicar
a ofensiva brasileira. Em 2025, o
Brasil recebeu pouco mais de 103
mil chineses, crescimento supe-
rior a 50% em relagdo ao antigo
pico registrado antes da pande-
mia. Para 2026, a projegao prevé
novo aumento de cerca de 31%
nas chegadas. Apesar da expan-
530, 0 volume ainda ¢ pequeno
diante do potencial do mercado
chinés.

A aposta brasileira vai além
do turismo de lazer. A estratégia
envolve negdcios, eventos, cul-
tura € economia criativa, em um
momento de fortalecimento das
relagoes diplomaticas entre os
paises. Nesse contexto, a antiga
Rota da Seda ganha uma versao
contemporanea, agora impulsio—
nada pelo turismo ¢ intercAmbio
cultural.

Durante a missio, o minis-
tro Gustavo Feliciano se reuniu
com a Associagio das Agéncias
de Viagem da China, que retne
mais de 3 mil agéncias e opera-
doras. “As medidas estio crian-
do um ambiente favorével para
atrair turistas chineses e posicio-
nar o Brasil como destino com-
petitivo’, ponderou.



