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RIO DE JANEIRO

Correio da Manha

Rio volta a ser a capital da moda

Fashion Week acontecera entre os dias 14 e 18 de abril, no Pier Maua, no Centro

O Rio de Janeiro volta a ocupar
um lugar de destaque no calendério
oficial da moda, reforcando a moda
como espeticulo ¢ a cidade como
uma plataforma de projegio global.
Entre os dias 15 e 18 de abril, com
abertura oficial marcada para o dia
14, o Rio Fashion Week acontece-
rd no Pier Maud, transformado em
um grande hub criativo que reunird
desfiles, talks internacionais, agenda
de negocios, festas, red carpet, expo-
si¢oes e experiéncias gastrondmicas.

Organizado pelos mesmos res-
ponsdveis por eventos como o Rio
Open, produgoes do Cirque du
Soleil, o festival gastronémico Tas-
te Festivals ¢ o Sio Paulo Fashion
Week, o novo evento ¢ realizado
pela IMM, a maior empresa de es-
portes e entretenimento do Brasil,
com patrocinio da Prefeitura do
Rio de Janeiro. A proposta ¢ unir
espetéculo, negdcios ¢ visibilidade
internacional.

Cerca de 20 marcas, vindas de
diferentes regides do pais, apre-
sentardo suas cole¢des. Entre as
confirmadas estio Adidas, Aluf,
Angela Brito, Apartamento 03,
Blueman, Dendezeiro, Handred,
Helo Rocha, Isabela Capeto,

Divulgagéao

Evento promete levar a cidade a vitrine mundial

Lenny Niemeyer, Lucas Ledo,
Misci, Normando, Osklen, Patri-
cia Viera, Piet e Salinas.

O RIOFW também apresen-
tard trés estreantes nas temporadas
brasileiras: Argalji, conhecida pelas
criagoes volumosas da carioca Mo-
nique Argalji; a Hisha, da borda-

deira mineira Giovanna Resende; e

a marca da estilista Karoline Vitto,
catarinense radicada em Londres,
que costuma destacar a diversidade
de corpos em suas criagoes apresen-
tadas na London Fashion Week.
Assim como ocorre nas princi-
pais capitais da moda, o contetido
tera papel central na programagio.
As atividades serio distribuidas

por trés armazéns do Pier Maud e
pelo prédio do Touring Club do
Brasil, um icone da arquitetura Art
Déco da cidade recentemente revi-
talizado. A agenda de talks reuni-
r4 nomes relevantes da alta moda
internacional para discutir temas
como internacionalizacio de mar-
cas, construgao de imagem global e

posicionamento competitivo.

Paralelamente, uma 4rea dedi-
cada ao networking promovera en-
contros estruturados entre criado-
res, compradores e representantes
da indstria, além de um salio de
negécios voltado ao setor. A venda
de ingressos comeca em 11 de mar-
¢o, com pré-venda para clientes do
C6 Bank a partir do dia 9.

Com a chegada do RIOFW;, as
semanas de moda do Rio e de Sio
Paulo passam a atuar de forma com-
plementar dentro do calendério of-
cial da moda brasileira. O Sio Paulo
Fashion Weck seguird acontecendo
no segundo semestre, preservando
sua estrutura e identidade histérica,
enquanto o Rio Fashion Week ocu-
pard o primeiro semestre, ja com trés
edigdes previstas, gragas ao apoio da
Prefeitura do Rio de Janeiro.

A expectativa da prefeitura ¢
que o evento movimente mais de
R$ 200 milhées na economia da
cidade, gere cerca de 8 mil empre-
gos ¢ contribua para a capacitagao
de jovens interessados em atuar
no setor. Além disso, o RIOFW
tem potencial para gerar até R$ 1
bilhiao em midia espontinea para
o Rio de Janeiro.
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