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1,4 milhdo de estrangeiros visitaram o Brasil em janeiro

Brasil inicia 2026 com turismo
internacional aquecido

O Brasil comegou 2026 com desempenho expressivo ao
receber 1,4 milhdo de visitantes estrangeiros em janei-

ro. Dados da Embratur, do MTur e da Policia Federal
mostram gue o destino se mantém relevante, mesmo
diante de leve ajuste nas comparagdes anuais. Entre os
mercados emissores, destacam-se 0 aumento de turistas
da Europa (+19%), especialmente de paises como Portu-
gal, Holanda e Espanha, e também na América Latina,
onde Coldmbia, México e Chile ampliaram presenca. Os
indicadores sinalizam ndo apenas a resiliéncia do turismo
estrangeiro no Brasil, mas também a importancia de es-
tratégia continua de promogao e conectividade interna-
cional para sustentar o fluxo de turistas ao longo do ano.

Retracdao em janeiro

Os numeros mostram uma retracao de 5,5% no total de
turistas estrangeiros em janeiro na compara¢gao com o
mesmo Mmés de 2025. A queda pode ser interpretada com
cautela. Ainda que seja um ajuste apds o ano recorde de
2025, o Brasil segue com volumes muito superiores aos
de 2024, quase 46,5% acima. Ha espacgo para recuperagao
ao longo de 2026, se os esfor¢os de promogao e as proje-

¢des de crescimento da malha aérea se concretizarem.
Alexandre Macieira/RioTur

Hotéis do Rio de Janeiro com alta ocupagdo no Carnaval

Hotelaria do Rio bate 99% no Carnaval

O Carnaval 2026 consagrou o Rio de Janeiro, mais uma
vez, como um dos grandes motores do turismo urbano.
Segundo levantamento do HotéisRIO, a ocupagao média
da rede hoteleira chegou a impressionantes 99,02% du-
rante as festas, superando os 98,62% registrados em 2025.
Bairros tradicionais como Gléria, Centro, Botafogo, Ipa-
nema e Leblon figuraram entre os mais procurados, com
indices que beiraram a lotagao total. A combinacao de
folia, sol e a hospitalidade carioca garantiu hotéis cheios,
impulsionando bares, restaurantes e servicos da cidade.

Turismo faz a folia render

O presidente do HotéisRIO, Alfredo Lopes, avaliou o
desempenho da hotelaria como reflexo da capacidade
do Rio de Janeiro em transformar os grandes eventos em
resultados concretos para o setor. Lopes destaca que a
festa envolve uma cadeia econémica que vai da hospe-
dagem a gastronomia, gerando movimento continuo e
estimulando a permanéncia dos turistas por varios dias.

Receitas

O turismo internacional
injetou US$ 731 milhoes

Nna economia em janeiro, o
equivalente a R$ 3,7 bilhdes.
Segundo o Banco Central, é
o terceiro melhor resultado
da série histoérica. O desem-
penho é fruto das 1,4 milhdo
de chegadas registradas no
periodo e reforca o impacto
do fluxo estrangeiro no Brasil.

Comparagao

A Embratur destacou que os
US$ 731 milhdes deixados por
turistas em janeiro superam
em 50% a receita obtida com
a exportacdo de algodao (US$
489 mi) e ultrapassam o agu-
car (US$ 728 mi). A analogia
reforca o peso do turismo,
mas expde que o setor ainda
é subestimado como gerador
de divisas estratégicas.

Senado

Com o fim do recesso, a CDR
pode votar o PL 4.368/2023
que proibe a venda de paco-
tes com datas flexiveis. A ideia
é garantir gue o consumidor
receba, no ato da compra, in-
formacdes claras sobre datas,
horarios e empresas respon-
saveis, reforcando seguranca
e transparéncia nas relagdes
de consumo no turismo.

Conectividade

Também esta na pauta da co-
missdo que trata do turismo
no Senado a proposta que
prevé a redugao do custo do
transporte aéreo na Regido
Norte, com estimulo a am-
pliacao da oferta de voos. Tra-
ta-se de um gargalo histoérico:
a baixa conectividade. Com
mais acesso, o turismo regio-
nal cresce e integra mercados
ainda pouco explorados.

Adiamento

O Ministério do Turismo pror-
rogou por 60 dias o inicio da
Ficha Nacional de Registro de
Hoéspedes Digital para meios
de hospedagem. A decisao
busca aperfeicoar ajustes
técnicos e operacionais antes
gue a plataforma substitua
integralmente o modelo em
papel, ampliando a eficiéncia
dos check-ins em todo o pais.
Alivio

A extensao do prazo para a
FNRH Digital traz alivio ao
setor e expde a dificuldade,
sobretudo de pequenos
hotéis, de integrar sistemas e
treinar equipes para a mu-
dancga. A expectativa é que,
além de agilizar o registro

de hdéspedes, o sistema gere
dados estratégicos e aumente
a segurancga no segmento.

Joédson Alves/Agéncia Brasil
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Sdo Paulo e Rio de Janeiro se destacam no turismo receptivo

Carnaval
traz 300 mil
estrangeiros
ao Brasill

Alta de 17% gera US$ 186 milhdes
e consolida imagem do pais

Da Redacao

O Brasil recebeu 300 mil tu-
ristas internacionais durante o
Carnaval de 2026, crescimento
de 17% em relagio ao mesmo
periodo de 2025. Em apenas sete
dias, o volume de visitantes re-
presentou cerca de 30% de toda
a movimentac¢do internacional
registrada em um més inteiro,
consolidando a folia como um
dos principais vetores do turismo
no pais.

O impacto econémico acom-
panhou o aumento no fluxo de
viajantes. A receita gerada al-
cangou quase US$ 186 milhoes
em todo o territdrio nacional. O
resultado refor¢a o peso do Car-
naval ndo apenas como manifes-
tagao cultural, mas como ativo
estratégico para a economia.

Principal destino do periodo,
o Rio de Janeiro concentrou 110
mil turistas, o equivalente a 36%
das chegadas registradas no pais.
Na pritica, quatro em cada dez
estrangeiros que vieram ao Brasil
para o Carnaval escolheram a ca-
pital fluminense.

A cidade também apresentou
crescimento de 9% na compara-
¢ao anual ¢ movimentou aproxi-
madamente US$ 67 milhoes em
gastos de visitantes internacio-
nais.

Sao Paulo aparece na sequén-
cia, com cerca de 23,5% do total
de turistas estrangeiros no perio-
do. A Bahia recebeu 7,5% das

chegadas internacionais, enquan-

to Pernambuco registrou 4,9%.
Minas Gerais respondeu por
1,5% do fluxo.

Outros destinos espalhados
pelo pais concentraram 26,6%
dos visitantes, evidenciando a
diversidade regional da festa e a
descentralizacio da demanda tu-
ristica.

Para o presidente da Embra-
tur, Marcelo Freixo, os niimeros
refletem o fortalecimento da
imagem do Brasil ¢ o desempe-
nho ¢ resultado de uma politica
ativa de promogao internacional
da marca Brasil, que tem na cul-
tura € na natureza seus principais
diferenciais competitivos.

Impulso

Com crescimento consisten-
te na chegada de estrangeiros ¢
forte geragio de receita em cur-
to espago de tempo, o Carnaval
confirma a capacidade do evento
de impulsionar o turismo inter-
nacional e ampliar a participa¢io
do setor na economia.

A folia também ajudou a sus-
tentar um inicio de ano positivo
para o turismo internacional.
Apenas em janeiro, o Brasil rece-
beu 1.4 milhdo de estrangeiros,
segundo dados da Embratur, do
MTur e da Policia Federal. Ape-
sar da leve retragio de 5,5% fren-
te a 2025, o Brasil segue vivo no
imaginario do turista estrangei-
ro, e o Carnaval se mostra como
um ativo cultural raro, que deixa
marcas ¢ potencializa a experién-
cia turistica.



