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Local estard fechado durante todo o carnaval

Reacoes ao Museu de ‘portas
fechadas' durante o Carnaval

O comunicado emitido pelo Museu Imperial sobre o
fechamento durante o periodo de Carnaval em Petrépolis
chamou a atengao e gerou repercussao negativa. A medida
preventiva, segundo a instituicdo, tem o objetivo de preser-
var o patrimonio histérico em meio as festividades que se-
rao realizadas no entorno do ponto turistico. O museu ficara
fechado entre os dias 13 e 17 de fevereiro. O Petrépolis Con-
vention e Visitors Bureau reagiu a decisdo e ressaltou que

0 museu € um dos principais atrativos do municipio e que
o fechamento pode afetar diretamente o turismo durante
o periodo. Além disso, informou que a medida poderia ter
sido discutida antecipadamente com outros setores a fim
de encontrar uma solug¢do conjunta para a questao.

AGP se manifesta

A Associacao dos Guias de Turismo de Petropolis tam-
bém se pronunciou sobre o fechamento do Museu
Imperial. Embora a instituicao reconheca a medida, afir-
mou que a escolha de turistas para se hospedarem em
Petrépolis esta relacionado ao funcionamento do ponto
turistico. A AGP fez criticas ao momento do comunicado,
considerado as vésperas do carnaval, gernado reflexos
em toda a cadeia produtiva do turismo petropolitano.

Google Maps

Secretdrio tenta reuniédo com o diretor do Museu

Secretario se pronuncia

O secretario de turismo de Petrépolis, Nei Carvalho,
encaminhou um manifesto ao diretor do Museu Imperial,
Mauricio Vicente, a fim de buscar uma solugao para que
o patrimonio fique aberto durante o periodo de carnaval.
Nei afirma que turistas se planejam para visitar Petrépo-
lis com antecedéncia e o Museu faz parte do roteiro turis-
tico. Além do manifesto, o secretario busca realizar uma
reunido presencial com Mauricio nesta quinta-feira (12) e
com todo o trade do setor. O objetivo é garantir seguran-
¢a ao patrimonio histérico, mesmo em funcionamento.

Sindturismo também

O SindTurismo Petrépolis avaliou com preocupacgao o fecha-
mento do Museu Imperial durante o Carnaval. Segudo o sin-
dicato: “trata-se de um dos principais atrativos turisticos da
cidade, especialmente em um momento de alta demanda,
com impacto direto sobre a experiéncia do turista ao visitar
a nossa cidade. O fechamento de um equipamento cultural
desse porte compromete a experiéncia do visitante”.
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Didlogo

O SindTurismo informou ainda
que medidas desse tipo sejam
discutidas com o trade turistico,
principalmente em datas que
sao estratégicas para a econo-
mia local. O Turismo tem uma
caracteristica que precisa da in-
tegracdo de muitas areas para
funcionar bem, desde seguran-
¢a, limpeza ¢, principalmente,
0s equipamentos turisticos.

Empresarios

Para o proprietario do Brownie
do Ton, Meton Soares, a medida
gera efeito dominé. “Fechar o
Palacio e os jardins do Museu
cria um efeito dominé ruim:
turismo, hotéis, comércio e
gastronomia perdem, e isso em
um momento importante para
cidade. Petrépolis, inclusive, é
reconhecida como uma das ci-
dades mais seguras do Estado”.

Segurancga

Ele ainda cita que outros
eventos de 2025. “Ano pas-
sado tivemos Carnaval com
aglomeragao e nao houve
problema. E ndo é sé Carnaval
— ja tivemos outros eventos
no mesmo entorno, como
Lapa Sobe a Serra, além do
Biergarten no inverno, e ne-
nhum deles gerou transtor-
nos para o Museu Imperial.
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Apos a repercussao, o Museu
se posicionou. “As normas
técnicas que funcionam como
indutoras dos padrdes interna-
cionais da pratica museoldgi-
ca, bem como as normativas
de funcionamento das unida-
des museoldgicas do Estado
brasileiro, determinam a
adocao de medidas e protoco-
los em favor da seguranca das
colegdes, acervos e publicos”.
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A nota complementa com:
Nesse sentido, vem sendo
aplicado, ao longo da ultima
década, protocolo de segu-
ranga que prevé a nao aber-
tura do Palacio e dos jardins
do complexo em situagdes
de vasta aglomeracao festi-
va, como a observada duran-
te o Carnaval no entorno do
Museu Imperial”.
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O Museu entende como
legitima a realizacao da festa
no municipio. Contudo, como
consequéncia direta da aglo-
meragao prevista, torna-se
necessaria a aplicagdo do pro-
tocolo de seguranga, em favor
da garantia da integridade
fisica do patrimdnio histérico,
artistico e paisagistico sob
sua responsabilidade”, cita.
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Medida visa aumentar doag¢ées no periodo

Parceria para
Incentivar
doacao de

sangue

Parceria fornecera voucher de
R$ 50 para realizar doacao

Por Redacao

A Uber acaba de langar uma
iniciativa especial de incentivo a
doacio de sangue durante o pe-
riodo de Carnaval, oferecendo
cddigos promocionais para os
doadores que se dirigirem a uni-
dade do GSH Banco de Sangue
Santa Teresa. A agdo, que vai até
o dia 26, e que abrange também
os demais bancos de sangue da
rede distribuidos pelo pais, tem
como objetivo facilitar o acesso
dos voluntdrios aos bancos de
sangue e contribuir para a re-
composi¢io dos estoques, que
sofrem queda significativa nes-
ta época do ano.

Como funcionara

A dinimica da campanha ¢
simples: o doador interessado
deve escolher e entrar em con-
tato com uma das unidades de
bancos de sangue do Grupo
GSH em Sio Paulo, Rio de Ja-
neiro, Brasilia, Salvador, Recife,
Teresina, Santo André, Ribei-
rao Preto, Aragatuba e Petrépo-
lis, informando o interesse em
participar da campanha. Apds
o contato, o GSH fornecerd
um c6digo promocional que
deverd ser inserido pelo usudrio
no aplicativo da Uber. Serd dis-
ponibilizado um beneficio por
pessoa concedendo até R$ 50
por voucher, valor que pode ser

utilizado para ida e¢/ou volta,
respeitando esse limite, tendo
como origem ou destino uma
das unidades dos Bancos de

Sangue do Grupo.

Aumento da demanda

A iniciativa ganha ainda mais
relevincia neste periodo do ano,
marcado pelo feriado prolonga-
do, viagens e festas, fatores que
impactam diretamente a pre-
senca de doadores. “Durante o
Carnaval, a reduc¢ao no nimero
de doagdes ¢ expressiva, ao mes-
mo tempo em que a demanda
por sangue continua alta, espe-
cialmente em atendimentos de
urgéncia e emergéncia. Iniciati-
vas como essa sio fundamentais
para garantir a manutengio dos
estoques e salvar vidas, principal-
mente em periodos criticos como
esse”, ressalta Vinicius Garcia,
gerente de Captagao ¢ Marketing
do Grupo GSH.

Com a agio, Uber ¢ Grupo
GSH unem esforcos para faci-
litar o acesso dos doadores aos
bancos de sangue ¢ conscienti-
zar a populacio sobre a impor-
tincia de manter um gesto soli-
dério continuo, mesmo durante
periodos festivos. Um gesto que
gera impacto real e leva espe-
ranga a pacientes e seus fami-
liares, que, nesses momentos,
vivenciam situagdes de fragili-
dade e preocupagio.



