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emogao ¢ o senti-

mento que move

o Rock in Rio

desde a primeira

nota musical que
soou na edi¢ao de 1985. Com 41
anos recém-completados no ulti-
mo dia 11 de janeiro, o festival se
prepara para entregar uma edigao
em 2026 que promete ser histd-
rica, reunindo nomes como El-
ton John, Stray Kids, Maroon 5,
Demi Lovato, Gilberto Gil, Jami-
roquai, Mumford & Sons, Joao
Gomes ¢ Orquestra Brasileira,
além de outras atragdes que serao
anunciadas em breve. E a partir
dessa relagio construida ao lon-
go do tempo que o Rock in Rio
¢ reconhecido por sua poténcia e
presenca na vida das pessoas, sen-
do apontado, dentre as maiores
marcas do Brasil, como a segunda
que mais emociona os brasileiros,
de acordo com estudo conduzido
pela GfK uma empresa Nielse-
nlQ. O mesmo estudo mostra
ainda que, entre os frequentado-
res de festivais, o Rock in Rio é
a marca que mais emociona entre
todas as demais marcas. Outro
dado apontado pela pesquisa ¢
que, quando comparado as maio-
res marcas do Brasil, o festival é
considerado a quinta marca mais
amada pelos brasileiros.

A pesquisa realizada com
mais de 1.300 pessoas entre 15
e 50 anos, moradoras do Rio de
Janeiro e Sao Paulo, mostrou, en-
tre os resultados, que o Rock in
Rio impressiona e refor¢a a co-
nexio da marca com o brasileiro:
o festival é considerado o evento
mais importante do Brasil nos
tltimos anos, a frente de grandes
for¢as como Olimpiadas, Copa
do Mundo, Férmula 1 e Carna-
val. J4 em uma lista que reuniu
as maiores marcas do Brasil, os
brasileiros colocaram o Rock in
Rio como a quinta mais amada,
enquanto, no recorte de quem
frequenta festivais, o evento ocu-
pa a segunda posi¢ao entre todas
as marcas citadas.

Outra informagio que cha-
ma a atengdo diz respeito ao ir-
mao mais novo do festival, o The
Town. Mesmo com duas edig¢oes,
o festival ja ¢ amplamente reco-
nhecido e querido, figurando en-
tre os trés principais festivais e as
20 marcas que mais emocionam
brasileiros e festivaleiros.

No estudo, junto ao Rock in
Rio, foram testadas 29 marcas (as
maijores de suas categorias ¢ do
Brasil) para que se obtivessem os
resultados comparativos.

Novidades em 2026

Em 2026 essa histéria e o le-
gado continuam. A Cidade do
Rock estd se preparando para
voltar a ser palco de experiéncias
unicas pensadas para surpreender
o publico desde a chegada até o
ultimo acorde. O Palco Mundo
chega com uma cenografia to-
talmente inédita e, pela primeira
vez, toda a sua estrutura frontal
serd revestida por 2.400 m* de
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41° Edicéo do Rock in Rio
acontecerd no més de
setembro de 2026, no Parque
Olimpico do Rio de Janeiro
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Pesquisa da GfK revela, ainda, que é a
quinta mais amada pela populacao
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A histéria do evento se entrelaca com a do entretenimento no Brasil

painéis de LED de altissima de-
finicio, transformando o espaco
em um grande painel visual. Ou-
tro destaque da edi¢io ¢ o retorno
do espeticulo aéreo The Flight,
um dos momentos mais emble-
maticos do festival e um dos mais
pedidos pelos fas. Apds 2024, o
balé no céu da Cidade do Rock

volta a integrar a programagio
com manobras acrobdticas sin-
cronizadas, trilha sonora especial
e 756 disparos de fogos diurnos,
criando uma experiéncia visual e
sensorial que vai emocionar para
além dos shows que acontecem

nos palcos.

Sobre o Rock in Rio
Desde a primeira edigao, jé ge-
rou mais de 297,6 mil empregos
diretos ¢ indiretos e, apenas na tl-
tima, em 2024, um impacto eco-
noémico de R$ 2.9 bilhées na ci-
dade do Rio de Janeiro. Em 2022,
o Rock in Rio foi considerado
patriménio cultural imaterial do

estado do Rio de Janeiro. Pelas
Cidades do Rock, desde 1985, ja
passaram mais de 12.3 milhoes
de visitantes, que assistiram a
mais de 4.667 artistas em 141
dias de magia. Dentre os niime-
ros gigantes do festival, mais de
146 milhoes de pessoas alcanca-
das pelas comunicagdes nas redes
sociais na edi¢ao que celebrou os
40 anos do Rock in Rio.
Gerando  impactos  positi-
vos nos paises onde ¢ realizado
e consciente do poder dissemi-
nador da marca, o Rock in Rio
pauta-se por ser um evento com
o propdsito de construir um
mundo melhor para pessoas mais
felizes, confiantes e empdticas
num planeta mais saudavel. Ado-
tando e incentivando praticas
que apoiam o coletivo, se une a
empresas que possuem este mes-
mo olhar e diretriz. O festival
investiu, junto com seus parcei-
ros, mais de R$ 118 milhdes em
diferentes projetos, passando por
sustentabilidade,
educacio, musica e florestas, en-

temas como
tre outros. Apenas na Amazonia,
mais de 4 milhées de arvores fo-
ram plantadas. A marca foi pio-
neira em ter a certificagio ISO
20121 - Eventos Sustentdveis, ¢
neutra em carbono desde 2006
e, em 2022, comegou a traba-
lhar ambiciosas metas para 2030,
alinhadas com os Objetivos de
Desenvolvimento
(ODS).

O ano de 2024 foi de muitas
comemoragdes para o Rock in

Sustentavel

Rio. Das 24 edi¢oes, dez ocorre-
ram no Brasil (1985, 1991, 2001,
2011, 2013, 2015, 2017, 2019,
2022 ¢ 2024), dez em Portugal
(2004, 2006, 2008, 2010, 2012,
2014, 2016, 2018, 2022 e 2024),
trés na Espanha (2008, 2010 e
2012) e uma nos Estados Unidos
(2015).



