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Sergipe é anfitriao no projeto
Roteiros que Encantam 2026

Na capital capixaba, foram apresentados atrativos turisticos

O ‘Roteiros que Encantam
— Click Mundi 2026, evento
realizado em Vitéria (ES) no dl-
timo sabado, 6 de dezembro, teve
Sergipe como destino anfitrido
e consolidou mais um passo im-
portante na estratégia de expan-
sio turistica do estado. Com o
objetivo central de fortalecer a
presencga sergipana no competi-
tivo mercado do Sudeste, o Go-
verno de Sergipe, por meio da
Secretaria de Estado do Turismo
(Setur), em parceria com a As-
sociacio Brasileira da Industria
de Hotéis de Sergipe (ABIH/
SE), levou ao publico uma ampla
apresentacio sobre os diferen-
ciais competitivos do destino.
Foram destacados os atrativos
naturais, culturais e histéricos,
além de experiéncias tnicas que
refor¢am por que Sergipe ¢ hoje
considerado o estado mais segu-
ro do Nordeste para turistas. A
acdo alcangou cerca de 120 parti-
cipantes, integrando um publico
final do tipo B2C, termo que se
refere A relagio direta entre em-
presa e consumidor, permitindo
que potenciais viajantes conhe-
cessem de perto o que o destino
tem a oferecer.

A secretdria-executiva da
Setur, Danicla Mesquita, que
acompanhou toda a programa-
¢io do Click Mundi 2026, ex-
plicou que a presenga de Sergipe
no evento integra um plano de
divulgagio estruturado, voltado
especialmente ao Sudeste — uma
das regides que mais emitem tu-
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Sergipe amplia divulgag¢do no Sudeste com ac¢cées da Setur

ristas para o estado. Além da par-
ticipagao no encontro, a comitiva
sergipana realizou visitas técnicas
a agéncias de viagens em Vitéria,
onde os indmeros atrativos tu-
risticos locais foram detalhados
para profissionais do setor, am-
pliando o alcance da estratégia
promocional e fortalecendo o
relacionamento comercial com
parceiros da regido.

“Buscamos fortalecer cone-
xdes ¢ ampliar as oportunidades
de vendas. Nosso objetivo ¢ atrair
cada vez mais turistas, sobretu-
do em periodos estratégicos. Por
isso, estamos realizando a¢des em
mercados com grande potencial,
como o Sudeste. Temos foco na

alta temporada de verio, mas
também trabalhamos pensando
no médio prazo, destacando es-
pecialmente o nosso Sio Joao,
com o ‘Arraid do Povo’ e a ‘Vila
do Forrd, que acontecem nos
meses de junho e julho’, ressaltou
Daniela.

Como destino anfitrido,
Sergipe contou com um espago
exclusivo, onde apresentou seus
principais produtos turisticos.
Entre os destaques, estiveram o
Cénion de Xingd, em Canindé
do Sao Francisco, abeleza da Orla
da Atalaia, em Aracaju, o litoral
sul, além das cidades histdricas de
Sao Cristévao e Laranjeiras, que
guardam parte essencial da cul-

tura

O evento também
funcionou como oportunidade
de negdcios: pacotes especiais de
viagens para o estado foram co-
mercializados, incluindo opgoes
voltadas para o periodo junino.
“Queremos atrair visitantes em
diferentes épocas do ano, diver-
sificando fluxos ¢ fortalecendo o

brasileira.

turismo de forma continua’, com-
pletou a secretéria.

A CEO do Click Mundji, Iva-
na Ruy, destacou a relevancia da
iniciativa para gerar maior visibi-
lidade a Sergipe, ainda pouco co-
nhecido pelo publico do Espirito
Santo. “Este evento é fundamen-
tal, porque o capixaba ainda nio
descobriu Sergipe”, afirmou.

Cesta basica de Salvador cai

pelo quartomeéser

A Cesta Basica de Salvador,
calculada pela Superintendéncia
de Estudos Econdmicos e So-
ciais da Bahia (SEI), com base
em 3.507 cotagdes de pregos rea-
lizadas em 92 estabelecimentos
comerciais da capital, passou a
custar R$ 557,62 no més de no-
vembro de 2025. Deste modo,
quando comparado com o custo
estimado no més imediatamente
anterior, houve uma redugio de
1,42% — diminui¢ao de R$ 8,03
em relagio a outubro de 2025,
em termos nominais.

Dos 25 produtos da Ces-
ta Bdsica de Salvador, 14 re-
gistraram reducdo nos precos:
tomate (-21,51%), flocio de
milho (-11,94%), queijo prato
(-10,72%), linguica calabresa
(-4,96%), leite (-4,67%), quei-

jo mugarela (-4,36%), cenou-
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Dos 25 produtos da Cesta, 14 registraram reducdo nos pregcos

ra (-4,12%), arroz (-4,10%),
manteiga (-3,97%), café moido
(-3,40%), dleo de soja (-1,42%),
acticar cristal (-1,24%), farinha
de mandioca (-0,99%) e o pio
francés (-0,67%). Por sua vez, 10
produtos apresentaram aumento:

cebola (13,19%), carne de segun-
da (5,61%), carne de primeira
(3,53%), batata inglesa (3,46%),
frango  (3,35%),  macarrio
(1,82%), carne de sertio (1,76%),
magi (1,35%), feijio (0,34%) ¢
ovos de galinha (0,13%).

ecua 1,42%

Denilson Lima, economista
da Pesquisa de Precos ao Consu-
midor da SEI, assinala que “pelo
segundo més consecutivo, o ele-
vado nivel de oferta foi um dos
principais fatores que contribui-
ram para a redugio dos precos”

“O prego do tomate registrou
um movimento de queda nos
principais centros produtores
por causa do aumento da oferta
decorrente da aceleracio do rit-
mo de maturagio dos frutos nas
regides produtoras ¢ da entrada
no mercado da safra de verio,
que resultou em maior disponibi-
lidade do produto. J4 0 aumento
expressivo na oferta resultou em
uma forte queda nos precos de
leite e seus derivados, pois a de-
manda nio foi capaz de absorver
o elevado volume disponivel no
mercado’, explicou.

Piaui
moderniza
registro de
héspedes

Seguindo medida do Go-
verno Federal, o Piaui estd
realizando a transicao das
fichas de héspedes em papel
para plataforma digital do
Sistema Nacional de Regis-
tro de Héspedes (SNRHos),
nova ferramenta que deve
transformar o atendimen-
to em hotéis e pousadas de
todo o pais. Com a moder-
nizagio, a ficha em papel serd
totalmente substituida até
fevereiro de 2026, e os em-
preendimentos piauienses ja
precisam se adaptar a0 novo
formato, que promete mais
agilidade ¢ seguranga para
hoéspedes e estabelecimentos.
Para o empresirio Eduardo
Marques, que dirige duas
pousadas no litoral do Piaui, a
digitalizacio representa mais
organizagio para o setor ¢ a
ferramenta deve transformar
a rotina das recepgoes. “Essa
solugio vai agilizar o aten-
dimento porque o héspede
ndo precisara mais prccnchcr
fichas em papel, o que muitas
vezes gera filas ¢ demora na
recepgio. Com tudo digital,
teremos um banco de infor-
magdes muito mais preciso
sobre o perfil ¢ o volume de
turistas que chegam 4 nossa
regido. Isso ajuda o Estado,
os municipios e o trade a ana-
lisarem periodos de maior
fluxo ¢ a planejarem melhor
suas agdes. E um avango para
a gestao do setor”, avalia o
empreendedor. A agio foi
desenvolvida pelo Ministério
do Turismo, em parceria com
o Servico Federal de Proces-
samento de Dados (Serpro), e
¢ operacionalizada por meio
da Plataforma FNRH Digi-
tal, visando a modernizacio e
padronizagio no setor.

A FNRH-Digital, além
de dispensar o actimulo de
fichas impressas, reduz cus-
tos € envia automaticamente
os dados ao Ministério do
Turismo. Para aderir, o esta-
belecimento precisa manter
o Cadastur atualizado e re-
gistrar o CPF do responsével
pela ficha no campo “Dados
comerciais”.

A integragio pode ocor-
rer de duas formas, sendo via
API (programagio de aplica-
tivos), para hotéis que usam
sistemas de gestio (PMS),
permitindo que o envio de
dados seja totalmente auto-
matico; ou diretamente pelo
moédulo préprio da FNRH-
-Digital, indicado para pou-
sadas e pequenos estabeleci-
mentos. Essa segunda opgio
permite criar reservas, geren-
ciar pré check-in.



