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Caca as fraudes: ferramenta
barra conta bancaria falsa

Pessoas e empresas agora podem restringir a abertura de contas

Linkedin

Por Martha Imenes

Anunciada em maio deste
ano a ferramenta BC Protege+
— a ferramenta foi construida ao
longo de meses em didlogo com
as institui¢oes financeiras que sao
reguladas pelo Banco Central - ¢
ja esta em vigor.

A ferramenta permite a pes-
soas € empresas restringirem a
possibilidade de abertura de con-
tas bancdrias indesejadas em ins-
tituicoes financeiras.

A funcionalidade foi desen-
volvida para evitar a abertura de
contas com identidade falsa ou
usando dados de pessoas fisicas
ou juridicas de forma fraudulen-
ta. %ando ativado, o mecanis-
mo também informa ao Sistema
Financeiro Nacional que o usud-
rio nio aceita ser incluido como
responsavel, seja como titular ou
representante, em contas de ou-
tras pessoas ou empresas.

“As institui¢oes sio obrigadas
a fazer consulta para qualquer
abertura (de conta). E um novo
procedimento que os cidadaos
precisam  aprender”, explicou
Carlos Eduardo Gomes, chefe do
Departamento de Atendimento
Institucional do BC.

Para acessar o servigo, é preci-
so ter conta Gov.br nivel prata ou
ouro com a verificagio em duas
etapas habilitada.

O BC Protege+ estd dispo-
nivel no site do BC, dentro da
drea logada do Meu BC no site
do Banco Central, seguindo:

Carlos Eduardo Gomes, chefe do Departamento de Atendimento Institucional do BC

“Servicos > Cidadao > Meu BC”.
Dentro do sistema, ¢ possivel
ativar ou desativar a protecio a
qualquer momento.

Para acessar o servico, ¢ preci-
so ter contagov.br nivel prata ou
ouro com a verificagio em duas

etapas habilitada.

Relatério

Na mesma plataforma Meu
BC, os usudrios podem obter o
Relatério de Contas e Relacio-
namentos (CCS), que mostra os
bancos ¢ institui¢oes financeiras
em que a pessoa tem contas, in-
vestimentos ou outros vinculos,
com a data de inicio e, se houver,
do fim desse relacionamento.

Neste caso, ¢ possivel verificar se
seus dados nio foram usados in-
devidamente para abrir contas.
“O BC Protege+ ¢ uma das
diversas acoes que adotamos, no
Ambito do Banco Central, para
oferecer ferramentas ao cidadio
¢ a cidada para acompanhamento
de sua vida financeira e também
sua protecao’, destacou Izabela
Correa, diretora de Cidadania e
Supervisio de Conduta do BC.
Segundo o BC, a protegao se
aplicaacontasdedepésitosavista,
contas de depésitos de poupanca
e contas de pagamento pré-pagas,
bem como a inclusio de titular
ou representante nessas contas.
Ela vale para todas as novas aber-

turas
de contas, inclusive na mesma
institui¢do ou conglomerado que
o CPF ou 0 CNPJ ja tenha conta.
Caso haja uma tentativa de
abertura de conta com o BC Pro-
tege+ ativado, o cidadio ou em-
presa serd informado sobre qual
institui¢do financeira consultou
o CPF ou CNPJ para abrir uma
conta.

Ampliacédo

A expectativa do BC ¢ am-
pliar a ferramenta para outros
produtos e servigos financeiros,
como chaves Pix, operacoes de
crédito e cartao de crédito, o que
s6 deve ocorrer se a adesio ao
novo sistema for significativa.

Black Friday 2025: varejo fisico recua
3,7%, aponta pesquisa Seed Digital

O Indice de Intengio de
Compras do Varejo aponta que
antecipagao de ofertas em no-
vembro ¢ forca do e-commerce
explicam o cendrio

O movimento no varejo fisico
no ultimo dia 28 de novembro,
sexta-feira oficial da Black Friday,
foi menor do que em 2024. Se-
gundo dados do IICV (Indice de
Inten¢ao de Compra do Varejo),
medido pela Seed Digital, as lojas
registraram uma queda de 3,7%
em comparagio a0 ano anterior.

“Apesar da retragio no fluxo
fisico, esse movimento nao reflete
desinteresse, mas sim a consolida-
¢ao do modelo “Black November”
¢ o forte apelo do canal digital
nesta data”, afirma Sidnei Raulino,
CEO da Seed Digital.

Na contramio da queda geral,
o setor de Telefonia foi o grande

Marcello Casal JrAgéncia Brasil

Telefonia moével 5G

destaque positivo no varejo fisico,
com crescimento de 9,3%, refor-
cando a preferéncia do consumi-
dor por itens de maior valor agre-
gado e tecnologia na data. O setor
de Perfumaria também operou no
azul, com alta leve de 0,2%.

Por outro lado, a categoria
Moda e Acessorios apresentou
queda de 8,6%, mesmo com agoes
promocionais pontuais ao longo
do més. Ja Artigos Esportivos re-
cuou 5,3%, mantendo o padrio
histérico de desempenho mais dis-

creto na data.

O recorte por formato de loja
trouxe um dado curioso: o varejo
de Rua mostrou resiliéncia ao cres-
cer 1,1%, enquanto as lojas de Sho-
pping cairam 5% na Black Friday
deste ano. Aperspectiva para de-
zembro ¢ de inversio desse cendrio.
Com a chegada do clima natalino,
decoracio e eventos de fim de ano,
o fluxo tende a voltar com forca
para os shoppings.

“A Black Friday nio perdeu
relevincia no varejo fisico, ela
apenas consolidou sua esséncia
de ‘compra de oportunidade;
onde a briga por prego ¢ mais for-
te no online. O consumidor estd
mais planejado ¢ menos depen-
dente do dia oficial. O desafio do
varejo fisico agora ¢ se ajustar a
essa nova légica’, finaliza o CEO

da Seed Digital.

Producao
industrial
sobe 0,1%
em outubro

A produgio de petréleo,
minério de ferro e gas natural
ajudou a industria brasileira a
crescer 0,1% em outubro na
comparagio com setembro.
O resultado reverte queda
de 0,4% identificada no més
anterior, segundo Pesquisa
Industrial Mensal divulga-
da pelo Instituto Brasileiro
de Geografia ¢ Estatistica
(IBGE), a industria nacional
apresenta alta de 0,9% no
acumulado de 12 meses.

Esse desempenho anual
mostra desaceleragao, sendo o
menor desde margo de 2024
(0,7%). Em marco de 2025, o
acumulado chegou a 3,1%.

Na comparagio com ou-
tubro de 2024 houve retra-
¢ao de 0,5%. A média mével
trimestral revela alta de 0,1%
em relagao ao periodo de trés
meses terminado em julho.

O desempenho de ou-
tubro coloca a industria em
um patamar 2,4% acima do
periodo pré-pandemia de co-
vid-19 (fevereiro de 2020) e
14,8% abaixo do maior pon-
to j4 alcangado, em maio de

2011.

Atividades

O IBGE apurou que na
passagem de setembro para
outubro, houve expansio de
produgio em 12 das 25 ati-
vidades industriais pesquisa-

das.
*
3,6%
* produtos alimenticios:

0,9%

industrias  extrativas:

veiculos automotores,
reboques e carrocerias: 2%

*  produtos  quimicos:
1,3%

* equipamentos de infor-
mdtica, produtos eletronicos
e dpticos: 4,1%

* confecgio de artigos do
vestudrio e acessorios: 3,8%

Industria extrativa

O gerente da pesquisa, An-
dré Macedo, aponta que a in-
dustria extrativa foi o que mais
puxou para cima a produgio
industrial. “O avanco foi in-
fluenciado pela maior extragao
de petréleo, minério de ferro ¢
gas natural”

Entre as atividades que se
destacaram no campo negati-
VO estao:

* produtos farmoquimi-
cos ¢ farmacéuticos: -10,8%

* produgio, coque, pro-
dutos derivados do petréleo e
biocombustiveis: -3,9%

* impressao e reprodugio
de gravagoes: -28,6%

* produtos do fumo:

-19,5%



