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‘DF no Ponto’

ultrapassa 250 mil
usuarios cadastrados

Em 70 dias, aplicativo da Semob atingiu a
quase 40% dos usuarios de transporte urbano
do DF. Agora, inaugura novas funcoes,
como o alerta para atrasos dos onibus

aplicativo “DF no

Ponto’, lancado pela

Secretaria de Mobi-
lidade do DF (Semob-DF) no
final de julho, chegou 4 marca
de 258 mil usudrios por dia. Esse
total representa cerca de 40%
dos estimados 700 mil usudrios
do sistema de transporte urbano
por onibus no DE, incluindo ai
usudrios pagantes ¢ aqueles que
tém direito A gratuidade, como
estudantes, idosos e pessoas com
deficiéncia.

O “DF no Ponto” é um APP
gratuito, que permite o rastrea-
mento em tempo real de 6nibus
e do metr6 do DF e, com isso, é

possivel que o usudrio faca o pla-

nejamento de rotas com base na
sua localizagio geografica. Ele traz
ainda os horarios atualizados das
linhas e das paradas, que podem
ser marcadas como “favoritas”
para facilitar consultas rapidas.
“Queremos que cada vez mais
pessoas baixem este aplicativo. E
preciso que o cidaddo possa acre-
ditar nos horérios que sao infor-
mados, para trazer mais conforto
para el¢”, afirmou 4 “Brasilianas”
o secretario de Mobilidade, Zeno
Gongalves - que desde j& come-
mora os numeros de downloads.
“E um direito do cidadio ter
consigo a previsibilidade do ho-
rdrio em que vai de fato passar
o Onibus, para que ele nio fique

horas e horas esperando numa
parada sem saber o que estd
acontecendo’, afirmou o secre-
tério. “Todos esses avangos con-
solidam o ‘DF no Ponto’ como
um aplicativo importante para
0 usudrio € tornam o transporte
publico mais amigével, intuitivo
e facil’, completou.

Zeno informou ainda que
em poucos dias o Centro de Su-
pervisio Operacional (CSO) da
Secretaria de Mobilidade - que
coordena o aplicativo - passard
a emitir alertas de servico sobre
atrasos de mais de cinco minu-
tos nas linhas de 6nibus marca-
das como “favoritas”. O sistema
também alertar4 sobre eventuais
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O terminal do Recanto das Emas serd o primeiro a ganhar
os painéis com informacées sobre as linhas e os hordrios

interrup¢oes ou mudanga nos
trajetos das linhas, seja por obras
ou por acidentes. “Queremos eli-
minar o fator de incertezas para o
cidadao’, completa.

O APP permite, ainda, que o
usudrio faca reclamagdes (ou clo-
gios) diretamente pelo aplicativo.

WhatsApp e informacdo
nos terminais de onibus
Para ampliar o uso do aplica-
tivo, Zeno anuncia outras novi-
dades. A partir da préxima sex-

ta-feira (10), o usudrio poderd
interagir pelo WhatsApp (61)
9227-0561 com o Centro de
Supervisio Operacional (CSO)
da Semob. Um robé ird orientar
(usando Inteligéncia Artificial,
por meio de um chatbox) como
o cidaddo pode planejar sua via-
gem, como obter a tabela dos
hordrios de determinada linha
€ quais sao as paradas que estao
mais proximas a ele.

Outra novidade ¢ que os
horérios e as linhas de 6nibus

SZAAN

passarao a ser informados
também em painéis digitais
em todos os terminais rodo-
vidrios da cidade - tais como
os que estdo funcionando na
Rodovidria do Plano Piloto
desde o inicio deste ano. Se-
rio atendidos todos os de-
mais 36 terminais de 6nibus
da cidade.

A implementagio des-
ses painéis serd gradativa. O
primeiro a receber os novos
servicos serd o terminal do
Recanto das Emas, que terd
quatro monitores.

Vale lembrar que o 6ni-
bus ¢ o principal meio de
locomogao para 85,7% dos
usudrios de transporte co-
letivo no DF e que aproxi-
madamente 60% da popu-
lagao brasiliense depende do
transporte publico para se
locomover.
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terminar,
curiosidade: diariamente, o
publico que mais utiliza do
“DF no Ponto” ¢ o que estd
na parada em frente ao Sho-
pping Pétio Brasil, no inicio
da W3 Sul. Em segundo, o
que estd do outro lado, no
Setor Comercial Sul, com
direcao a Asa Norte.

Para uma

A artista visual e arqui-
teta brasiliense Laila Mac-
kenzie participa, neste final
de semana, da edi¢io de
outono da ARTMUC, uma
das principais feiras de arte
contemporinea da Alema-
nha, que acontece de 10 a
12 de outubro no norte de
Munique.

A convite da tradicional
Galeria Gaudyi, a artista leva
A Alemanha duas obras de
sua nova série “Avis Rara”,
destacando-se como repre-
sentante da arte brasileira
contemporinea no cendrio
internacional. O convite
surgiu apods sua participa-
¢io de destaque na dltima
Expo Arte SP.

Com mais de 20 anos
de trajetéria artistica, Laila
desenvolve uma produgio
autoral que transita entre a
pintura ¢ a escultura, sem-
pre com forte carga poética
e sensivel articulagio entre
estética e subjetividade. Na
ARTMUC, ela apresenta
duas pinturas figurativas em
acrilico sobre tela (80 x 100
cm cada):

“Avis Rara 1 - Maga
Roja” retrata uma figura
feminina — inspirada na

Laila Mackenzie participa de feira de
arte em Munigque
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A artista visual e arquiteta brasiliense Laila Mackenzie

propria artista — vestindo
uma fantasia de ibis-ver-
melho, ave rara nativa do
Brasil. A imagem evoca um
manto cerimonial que re-
mete a0s antigos xamas da
tribo Tupinamb4, unindo
forca ancestral e identidade
feminina em uma composi-
¢ao vibrante.

“Avis Rara 2 — Madre
Maga” representa um am-
biente  arquitetdnico
fluenciado pela obra de
Burle Marx, onde figuras de
aves como o maguary (espé-
cie de cegonha brasileira) e
novamente o ibis-vermelho

in-

surgem em meio a0 espago
construido,  estabelecendo
conexdes entre natureza, cul-
tura e espiritualidade.

A ARTMUC ¢ hoje o
evento de arte mais impor-
tante da Baviera, reunindo
nesta edi¢io mais de 180
expositores, galerias e proje-
tos internacionais, de paises
como India, Taiwan, Tailan-
dia, Alemanha, Franca, Brasil
e outros da América do Sul.
O foco ¢ a diversidade cul-
tural e o didlogo direto entre
artistas e ptblico, em um am-
biente aberto a novas narrati-
vas e expressoes.

Retratos se transformam em manifesto
pela vida e prevencao ao cancer de mama

Em sintonia com a cam-
panha Outubro Rosa, o
ParkShopping recebe até o
dia 31 de outubro a exposi-
¢ao “Preficio”, da fotdgrafa
Taind Frota. Com patroci-
nio do Hospital Santa Lu-
cia, que integra o Grupo
Santa, a mostra apresenta
retratos inéditos de 12 mu-
lheres que enfrentaram —
ou ainda enfrentam — o
cincer de mama, transfor-
mando arte em instrumen-
to de conscientizagio, afeto
e esperanga.

Com curadoria sensi-
vel e olhar apurado, Taina
Frota faz de cada retrato
uma celebragao davida. As
imagens destacam nao ape-
nas a forca ¢ a beleza das
retratadas, mas também a
importancia da autoestima
no processo de cura. Todas
as mulheres fotografadas
tiveram diagndstico pre-
coce, gragas a realizagio de
exames de rotina — um fa-
tor decisivo para o sucesso
do tratamento.

Além dos retratos, a ex-
posigao inclui depoimen-
tos em video das pacien-
tes, que sdo acompanhadas
pela Dra. Patricia Schorn,
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Taind Frota e Dra Patricia Schorn com as pacientes
fotografadas para a exposicdo

oncologista chefe do Hos-
pital Santa Lucia. Nos rela-
tos, cada mulher comparti-
lha sua vivéncia dnica com
a doenga, reforcando uma
mensagem comum e urgen-
te: prevenir ¢ um gesto de
amor ¢ cuidado com a pré-
pria vida.

A identidade visual da
exposicio, desenvolvida pela
agéncia Radiola Publicidade
e Design, também carrega
simbolismo. As pecas gra-
ficas foram criadas a partir
de flores reais escaneadas,
evocando exames de imagem
como mamografias. O resul-
tado ¢ uma estética delicada
e potente, que ressignifica

o diagndstico com poesia ¢

otimismo.
“A celebragio e a repre-
sentagio  imagética  desse

corpo que luta com forga ¢
afinco ¢ algo fundamental
no processo de cura’, afirma
Taina Frota. “Preficio nasceu
da necessidade de olhar com
mais humanidade para essas
trajetérias. E uma troca ver-
dadeira, onde cada mulher
compartilha sua histéria com
coragem ¢ entrega.”

Mais do que um projeto
fotografico, “Preficio” ¢ um
manifesto: pela vida, pela be-
leza que resiste e pela impor-
tAncia da prevengio como ca-
minho de transformacio.

Dia das Criancgas a

Pesquisa aponta aumento
de 10% nas compras de
presentes para a data

Por Thamiris de Azevedo

O Dia das Criangas deste ano
promete movimentar 0 comér-
cio do Distrito Federal, mesmo
com o aumento nos precos dos
brinquedos. Dados de Procons
de outros estados, como de Goids
a0 lado da capital, apontou para
uma variagio de até 266% no
preco dos produtos, ¢ a presun-
¢ao ¢ de que, embora nio haja
pesquisa oficial do Procon-DF,
a situacdo siga o mesmo padrio.
Porém, apesar da alta, os consu-
midores estio dispostos a gas-
tar mais presentear as criangas,

aponta o relatério de expectativa
do Instituto Fecomércio (IF).
Em entrevista ao Correio da
Manha, a diretora-executiva do
Instituto  Fecomércio-DE, Re-
gina Malheiros, explicou que o
relatdrio se baseia na expectativa
devendas e, para o célculo estatis-
tico, foi considerado um nivel de
confianga de 95% ¢ uma margem
de erro de aproximadamente 5%.
“O relatério se baseia na
expectativa de vendas, conside-
rando estimativas do ticket mé-
dio por cliente ¢ o valor que o
consumidor pretende gastar. Ou
seja, nio sio feitas estimativas
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Consumidores ddo preferéncia a compra em lojas

do prego dos produtos, mas do
comportamento do consumidor.
Segundo o estudo, 42,6% dos
brasilienses pretendem comprar
objetos de brinquedos para as

criangas neste ano, um aumento
em relagio aos 41,7% registrados
no ano passado. Em seguida, es-
tdo as roupas com 23,5%”, relata.
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Lojas fisicas

Outro dado relevante ¢ a
preferéncia dos consumidores
pela compra em lojas fisicas.
Apenas 18,4% dos entrevis-
tados planejam comprar pela
internet. Para a especialista, a
explicagdo estd na vontade de
ver, tocar ¢ testar o produto
antes da compra, especial-
mente no caso de brinquedos
¢ roupas. Além disso, as pro-
mogdes exclusivas nas lojas e
a possibilidade de levar o pre-
sente na hora atraem os con-
sumidores, sobretudo aqueles
que deixam as compras para
ultima hora.

Apesar da alta expectativa
de vendas, o niimero de con-
sumidores que pretende pre-
sentear caiu em rela¢io ao ano

passado. Enquanto 73,3% dis-
seram que iriam comprar pre-
sentes, neste ano o percentual ¢
de 66,2%.

“Menos pessoas devem pre-
sentear, mas o valor médio gas-
to por cada uma delas deve ser
maior, em torno de 10%”, escla-
rece Malheiros.

No 4ambito local sobre o
Dia das Criangas, Regina des-
taca que as vendas impulsiona a
economia do DF ao aumentar
o fluxo de pessoas nos centros
comerciais ¢ nas lojas fisicas,
gerando um efeito positivo no
varejo. Isso reflete em maior
faturamento, renovagio de es-
toques, geragio de empregos e
aumento da arrecadagio, bene-
ficiando toda a cadeia econd-
mica da regio.



