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Apoiadora

do cinema
nacional desde
a ‘retomada’,
Petrobras
completa 30
anos de aposta
Nno audiovisual

Por Pedro Sobreiro

Paralelamente ao Festival do Rio, a
Petrobras promoveu uma mesa de deba-
te sobre os tltimos 30 anos do cinema
nacional. A bancada, formada pelo ator
Rodrigo Santoro, pelo produtor Flévio
Tambellini - em cartaz com “O Malés”,
por Silvia Cruz, diretora da Vitrine Fil-
mes - que estd distribuindo “O Agente
Secreto’, e pelo gerente de patrocinios
culturais da Petrobras, Milton Bitten-
court, compartilhou experiéncias ¢ de-
safios enfrentados no ramo do cinema
nas tltimas trés décadas.

O painel, mediado pela cineasta
Marina Person, foi realizado na Cine-
matecado MAM, um dos mais curiosos
espacos do Rio de Janeiro, e contou com
jornalistas, influenciadores ¢ personali-
dades do meio cinematogrifico, além de
funciondrios da préprio Petrobras.

O debate foi aberto com uma ho-
menagem ao pai de Rodrigo, Francesco
Santoro, que foi engenheiro da empresa
por anos. Emocionado, Rodrigo relem-
brou da trajetéria do pai, que veio fora-
gido da Itdlia no periodo da Segunda
Guerra Mundial e estudou sozinho para
poder se formar engenheiro ¢ prosperar.
Ele também falou sobre a importin-
cia do apoio paterno em sua formagio
como ator. “Ele compreendeu ¢ jamais
me dcscncorajou a seguir meu cami-
nho”, relembrou o ator.

Em cartaz nos cinemas com “O Ma-
1&s”, que estreou nesta quinta (2), Flédvio
Tambellini definiu o cinema como uma
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“politica de Estado”.

“Nao existe pais forte sem um cine-
ma forte. O presidente Roosevelt, dos
Estados Unidos, dizia que ‘os nossos
produtos vao chegar aonde o cinema
americano chegar’ Entéo, o cinema ¢ a
nacdo. Eu fiz dois filmes com o Rodrigo
[Santoro] que foram patrocinados pela
Petrobras: ‘Carandirt’ ¢ ‘Desafinados.
O cinema ¢ uma politica de Estado. A
memoria do cinema brasileiro ¢ pautada
pela dificuldade. Sei disso porque meu
pai era do cinema também. A gente fala
sempre em renascimento ou em retoma-
da, ¢ pela primeira vez em muito tempo,
a gente sente que o cinema brasileiro -
que sempre teve filmes extraordindrios,
mas viveu esse processo de cair e levan-
tar - estd sentindo algo forte, permanen-
te. Nao uma fase, mas algo duradouro. E
isso ¢ resultado do que foi feito 14 atrés,
e com a entrada das grandes empresas,

como a Petrobras, que tiveram essa visao
de entender o que ¢ o cinema, ¢ uma dé-
diva. E importante ter pessoas que acre-
ditam no cinema’, disse Tambellini.

Rodrigo Santoro refletiu sobre o
poder do cinema ¢ a importancia de ter
apoio de empresas de grande porte para
promover a arte como ferramenta.

“E importante enxergar o cinema
como uma ferramenta. ‘O Malés™ teve
sua exibi¢io solicitada por universi-
dades americanas, como Harvard. E
o cinema como ferramenta educativa.
Quando a gente vai ao cinema, a gente
¢ exposto a realidades que podem ser
muito diferentes das que a gente vive.
E o que isso faz? Exercita a empatia.
Através de um filme, vocé consegue tra-
balhar um processo de compreensao de
emogoes humanas complexas. A gente
reflete o fendmeno da vida, a gente se
v¢, a gente se analisa. E quando a gente

enxerga realidades diferentes, o cinema
te leva para esse lugar, e vocé comega a
compreender, como expectador, ques-
toes complexas, como a injustica social.
Isso ¢ de um poder incrivel! O real valor
do patrocinio dentro da cultura, dentro
do cinema, ¢ que cle jamais vai acabar,
mas seguird se adaptando, se inovando.
E por isso que a gente assiste filmes de
uma cultura completamente diferente,
da Turquia, por exemplo, ¢ se emocio-
na. E muito importante apoiar essa ex-
periéncia humana’, completou Santoro.

Por fim, o gerente de patrocinios
culturais da Petrobras, Milton Bitten-
court, explicou o motivo da Petrobras
apoiar o cinema nacional, prevendo
mais de R$ 100 milhdes investidos no
drea até 2027, apds o sucesso de “O
Agente Secreto’, que deve representar
o Brasil no Oscar.

“A gente tem muito orgulho de in-
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Filmes como “O Agente Secreto” e “O Malés”, apoiados pela empresa, foram temas do debate com icones do cinema nacional, que aconteceu no MAM
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vestir na cultura, porque tem um impac-
to direto na economia, gerando empre-
gos em diversas dreas. E cultura a gente
faz e vive juntos. O programa incentiva
a brasilidade e a diversidade, reforcando
o orgulho de ser brasileiro. Desenvolver
a cultura ¢ desenvolver o pais. E o patro-
cinio é uma ferramenta de comunicagio
que possibilita a presenca da Petrobras
junto & sociedade. Em momentos espe-
ciais, ao ver um filme, as pessoas veem
a Petrobras. Isso cria uma conexio. As
pessoas querem trabalhar com a empre-
sa porque veem a empresa’, explicou.

Nesses 30 anos de parceria, que
comecou em uma época na qual o ci-
nema nacional estava completamente
sucateado, foram mais de 600 filmes
patrocinados, incluindo sucessos como
“Tropa de Elite, ‘Cidade de Deus’ e
‘Bacurau’ E a tendéncia ¢ que venham
muitos mais por ai.
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A economia é compleva e

complicada de entender.

me pergunte: como eu godtania de ‘ouuin’ csso?

Wartha Tmenes

Jornalista, carioca, trabalhou nos extintos Tribuna da
Imprensa e Jornal do Commercio, passou tamb&m pelos

jornais O Dia, O Globo e Extra. Depois de 23 anos em redag3o,
foi “pro outro lado do balcdo” e chefiou as Assessorias de
Comunicagdo da Secretaria de Trabalho e Renda do Estado
do Rio de Janeiro, INSS e Ministério da Previdéncia.

De volta a8 redagdo, no Correio da Manha escreve sobre
economia, € nas recém-inauguradas editorias de justica,
runcionalismo pUblico e previdéncia. E responsavel pelas

colunas Correio Econdmico, Correio do Aposentado, Correio

Juridico e Jornal do Servidor.
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* Eascneven sobhe cinema é fazen filme em forma de patama, é usan
o edppace notne do Yornaliome fana estimulan fpesdoas a frovanem
das wovas tendéncias de uma ante que € a maior divensdo

Rodrige Fonseca

Carioca de Bonsucesso, formado pelo extinto Cine Olaria,
o jornalista, roteirista e autor teatral Rodrigo Fonseca
passou pelas redagdes do Jornal do Brasil, O Globo e
Estad3o, em parelelo 3 sua travessia pela televisao, como
autor e pesquisador na TV Globo e como roteirista no
Canal Brasil. Escreveu sucessos dos palcos como “Chico
Xavier Em Pessoa” e “Encontros Impossiveis” e biografou
o eterno trapalh3o de Sobral (CE) Renato Araggo.

No Correio da Manh3 escreve sobre filmes, entre criticas,
artigos e entrevistas, na cobertura de festivais do Brasil e

do mundo.




