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Abav Expo voltard a ser realizada em Sdo Paulo

Sao Paulo confirma duas
edicoes da Abav Expo

Sao Paulo reforga sua li-
deranga como polo do
Turismo Eventos no Bra-
sil ao garantir a realiza-
¢ao da Abav Expo em
2026 e 2028. O anuncio
foi feito durante o Salao
do Turismo com a assi-
natura de um termo de
compromisso entre a
Abav Nacional e as secre-
tarias estadual e munici-
pal de Turismo.

A maior feira de agén-
cias de viagens da América
Latina deve reunir cerca de
40 mil visitantes, apenas na
edicao de 2026, que acon-
tece de 30 de setembro a 2

de outubro nos mais de 36
mil metros quadrados de
area do Expo Center Norte.

A presidente da Abav
Nacional, Ana Carolina Me-
deiros, explica que a mu-
danca e a parceria com os
governos estadual e mu-
nicipal reforcam o peso da
feira no calendario do turis-
mo latino-americano.

A capital paulista nao
recebia a Feira das Améri-
cas desde 2019. De 14 para
cd, o evento assumiu um
carater itinerante e ja pas-
sou também por Fortale-
za, Olinda e Brasilia, além
do Rio de Janeiro.

Alternancia Rio e Sao Paulo

O Rio de Janeiro, que
historicamente sediou a
Abav Expo, viu a feira se
tornar itinerante. Para nao
perder espago no maior
encontro anual do setor,
a Fecomércio (R3J) firmou
parceria com a Abav Na-
cional que garante a al-
ternancia entre Rio e Sao
Paulo nos préximos anos.

Com a iniciativa, a ca-
pital fluminense recebera

0 evento este ano e ja tem
edigbes confirmadas para
2027,2029 e 2031 — um ver-
dadeiro alivio para hotelaria
e o setor de eventos da ci-
dade. Em resposta a colu-
na, a Abav Nacional destaca
que alternancia entre as Rio
e Sao Paulo nao é definitiva
e outras cidades interessa-
das poderao pleitear a rea-
lizacdo da ABAV Expo em
edigbes futuras.

Abav Expo 2025 se aproxima

Antes de retornar a Sao
Paulo, a feira acontece no
Rio de Janeiro entre os
dias 8 e 10 de outubro.

A organizagao do even-
to projeta que esta sera a
maior edi¢cao da historia,
com a participagcao de
mais de 42 mil visitantes e
a realizagdo de 60 painéis
com capacitacdes sobre
os temas centrais do setor

de agéncias de viagens.

Ao todo, 250 exposito-
res e mais de 2 mil marcas
estardo presentes, sendo
58 destinos nacionais e 20
internacionais. A expecta-
tiva é reunir mais de 500
profissionais de imprensa
e influenciadores digitais,
além de milhares de agen-
tes de viagens, o publico-
-alvo do evento.

Agenda do Poder Executivo

O bom momento do tu-
rismo brasileiro, com alta
nos numeros e recordes
de visitantes internacio-
nais, esta no radar do alto
escaldo do Executivo.

A abertura do Saldo do
Turismo sinalizou a for-
¢a politica e institucional
conquistada pela ativi-
dade. Além do gestor do
Turismo, Celso Sabino, a

cerimdbnia contou com
a presenga do vice-pre-
sidente da Republica,
Geraldo Alckmin, do mi-
nistro dos Portos e Aero-
portos, Silvio Costa Filho,
do ministro substituto da
pasta do Meio Ambien-
te e Mudang¢a do Clima,
Jodo Paulo Capobianco e
do ministro da Fazenda,
Fernando Haddad.

Logica Invertida

Apesar de prestigiar o
evento, Fernando Haddad
tratou o setor como coad-
juvante em pleno Saldo.
Em sua fala, destacou que
o turismo cresce porque
a economia vai bem - in-
flagdo controlada, renda
em alta e PIB acima de
3%. O detalhe é que ele
esqueceu de inverter o ra-

Conselho

O Conselho Nacional de
Turismo (CNT) realizou
sua tradicional reunido
durante o Saldo do Turis-
Mo, Mas sem a presenga
do ministro Celso Sabino.
Ndo é a primeira vez que
a reuniao e o debate com
os conselheiros sao negli-
genciados. Em encontro
anterior, Sabino partici-

ciocinio e ignorou a con-
tribuicao do turismo, com
empregos e movimenta-
¢do financeira, nos resul-
tados da Fazenda.

Ao reduzir a atividade
a vitrine de sua pasta, Ha-
ddad deixou de reconhe-
cer que o turismo nao é
apenas reflexo, mas vetor
da economia nacional.

a deriva

pou por apenas 15 minu-
tos e, dessa vez, sequer
compareceu.

A auséncia recorrente
as reunides do colegiado
reforca a percepcdo de
gue o didlogo com o CNT,
gue representa a cadeia
produtiva do setor, ndo é
uma prioridade para o ti-
tular da pasta.
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Ceriménia de abertura redne autoridades na capital paulista

Salao do Turismo bate
recordes em Sao Paulo

Maior edicao da histéria do evento reuniu 35 mil pessoas

O Salio do Turismo 2025
- Conhega O Brasil, realiza-
do entre 21 ¢ 23 de agosto no
Distrito do Anhembi, em Sio
Paulo, alcan¢ou ntimeros histé-
ricos. Ao longo dos trés dias de
evento, mais de 35 mil pessoas
circularam pelos corredores do
espago, recorde de publico des-
de a criagio da feira. A marca
consolida esta edi¢io como a
maior da histéria e reforca o pa-
pel do encontro como hub de
negocios, cultura e experiéncias
turisticas no Brasil.

Promovido pelo Ministério
do Turismo, o Salio reuniu as 27
unidades da federagio, 38 expo-
sitores ¢ 652 empresas, entre ope-
radoras, companhias aéreas, re-
des hoteleiras ¢ empreendedores
locais. A programagio também
incluiu debates estratégicos, pai-
néis técnicos, palestras e espagos
de conhecimento, com foco em
inovagao e sustentabilidade.

De acordo com o ministro
do Turismo, Celso Sabino, o re-
sultado simboliza o dinamismo
¢ a forca do setor: “Esse recor-
de mostra que o brasileiro estd
cada vez mais interessado em
viajar pelo préprio pais. O Salao
cumpriu seu papel de fomentar
negdcios, gerar oportunidades
e valorizar a riqueza cultural do
Brasil’”, afirmou.

Com o tema “Diversidade,
Inclusio e Sustentabilidade no
Turismo’, a 9* edi¢io transfor-

Ultimo dia de
descontos do
Feirao do
Turismo

O Feirao do Turismo, pro-
movido durante o Salio do Tu-
rismo, segue até esta quarta—fei—
ra, 27 de agosto, com descontos
de até 30% em passagens aéreas,
pacotes de viagens, hospeda-
gem e experiéncias pelo Brasil.

A iniciativa do Ministé-
rio do Turismo redne mais
de 100 empresas da atividade
turistica — entre operadoras,
agéncias de viagens, redes ho-
teleiras — e oferece condicoes
especiais para estimular o tu-
rismo doméstico.

Além dos descontos, insti-
tuicdes financeiras como Ban-
co do Brasil e Caixa Economi-
ca Federal oferecem linhas de
crédito para facilitar o planeja-
mento das férias. A agio tem o
objetivo de democratizar as via-
gens nacionais € movimentar a
economia do setor.

mou o Anhembi em vitrine para
a gastronomia, 0 artesanato ¢ a
cultura de todas as regioes, ofe-
recendo experiéncias imersivas e
oportunidades de negdcios.

Um dos destaques foi a
apresentagao dos resultados do
Novo Fungetur, fundo de finan-
ciamento que ji contratou R$
2,13 bilhoes entre 2023 e 2025.
Pequenas e microempresas con-
centram a maior parte dos recur-
sos, com R$ 831,5 milhoes e R$
330 milhoes, respectivamente.

O evento também marcou a
atualizagiao do Cadastur, sistema
que formaliza prestadores de ser-
vigos turisticos. A nova versao ¢é
100% digital e agora permite o
cadastro de produtores rurais e
associagoes, ampliando o alcance
do registro. A mudanga facilita o
acesso a linhas de crédito e pro-
gramas de qualificagdo, incenti-
vando a formalizac¢io no setor.

Segundo Angela Cascio,
coordenadora de Apoio a For-
malizagio do MTur, a transfor-
magio digital garante mais efi-
ciéncia e seguranga ao processo:
“Tudo agora pode ser feito de
forma eletronica pelo Cadastur,
com simplicidade e transparén-
cia’, explicou.

Feirao do Turismo

Entre os espagos mais con-
corridos esteve o Feirio do Tu-
rismo: Conheca o Brasil, inicia-
tiva do MTur que reuniu mais

Estados
recebem a
bussola
do turismo

Durante a abertura da 92
edicao do Salio do Turismo,
em Sio Paulo, a Embratur fez
a entrega simbolica dos Planos
Brasis as 27 unidades da Fede-
ragao presentes no evento.

Elaborados em parceria
com o Sebrae, os documentos
trazem diagnésticos regionais
¢ estratégias para potencializar
a atragao de turistas internacio-
nais de acordo com as especifi-
cidades de cada regiao.

A proposta ¢ valorizar a di-
versidade cultural e geogrifica
do pais, alinhando politicas pu-
blicas e agoes de mercado.

Segundo a agéncia, a ini-
ciativa marca um novo mo-
mento na promogio turistica
brasileira, refor¢ando a im-
portincia do turismo como
motor de
econdmico e social.

desenvolvimento

de 100 empresas oferecendo
pacotes, hospedagens, passa-
gens ¢ passeios com descontos
deaté 30%. A agdo, considerada
a “Black Friday” do setor, movi-
mentou milhares de visitantes
continua no formato online até
27 de agosto.

Os resultados ja superaram
as expectativas. Uma tnica
operadora alcangou R$ 150 mil
em vendas presenciais, valor
que pode chegar a R$ 200 mil
com as negociagbes virtuais.
O diretor da empresa, Garon
Piceli, destacou que a procura
surpreendeu a equipe ¢ levou
a antecipar promogdes que sO
seriam lancadas em setembro.

Histérias pessoais ilustram
o impacto da agdo. A paulista
Gisele Palla, por exemplo, fe-
chou sua viagem de lua de mel
para Foz do Iguagu durante o
Feirao, aproveitando descon-
tos que tornaram possivel um
sonho antigo. “Consegui um
valor bem abaixo do esperado
para a época que queriamos.
Vamos poder realizar dois de-
sejos: o dele, de conhecer a
Triplice Fronteira, ¢ o meu, de
finalmente visitar as Cataratas”,
contou.

Além do estimulo ao con-
sumo, o Feirdo gera impacto
direto na economia. Estima-
-se que as promogoes possam
representar um incremento de
20% nas vendas da baixa tem-

Sistema
amplia rede
de protecao
no turismo

O Ministério do Turismo
langou, durante o Salio do
Turismo, o sistema online do
Movimento Turismo que Pro-
tege, iniciativa da pasta que
permite a cidadios e empresas
aderirem a carta de compro-
misso pela prote¢io infanto-
-juvenil no turismo.

O cadastro ¢ simples ¢ am-
plia a rede de apoio contra a
exploragio de criangas e adoles-
centes na atividade turistica.

A agdo da pasta ganhou ain-
da mais relevincia apds a gran-
de repercussao na grande midia
das dentncias do influenciador
digital, conhecido como Felca,
sobre o tema da adultizacio de
criangas nas redes sociais.

O video viralizou e mobi-
lizou o publico jovem, dando
visibilidade a uma causa funda-
mental para toda a sociedade.

porada, garantindo giro eco-
ndémico ¢ estabilidade para a
cadeia do turismo.

O Salio do Turismo foi
promovido em parceria com o
Governo do Estado de Sio Pau-
lo ¢ a Prefeitura da capital, com
apoio de institui¢des como
SESC, SENAC, Sebrac Na-
cional, Embratur, Itaipu Bina-
cional, Banco do Brasil e Caixa
Econdmica Federal.

A diversidade de atracoes
agradou o publico, que pdde
experimentar pratos tipicos
de todas as regioes, conhecer
artesanato local, assistir apre-
sentacdes culturais e vivenciar
experiéncias
profissionais do setor, o evento
representou uma oportunidade
tinica de networking e geragio
de negécios.

O saldo final do Salio de
2025 pode ser considerado po-
sitivo. O recorde de publico, as
vendas expressivas do Feirdo
e o avanco de politicas como
o Fungetur ¢ o Cadastur de-
monstram a relevincia do turis-
mo como motor de desenvolvi-
mento econdmico e social.

Ao se colocar entre os maio-
res eventos do setor no pais, o

imersivas. Para

Salao do Turismo visa projetar
o Brasil no cendrio internacio-
nal e seus resultados reforcam
a ideia de que investir em turis-
mo ¢ investir na economia ¢ no
futuro do Brasil.

Brasil supera
Argentina no
turismo

internacional

Se no futebol os hermanos
andam levando vantagem, no
turismo a goleada ¢ brasileira.
Dados divulgados pela ONU
Turismo revelaram que, em
2024, o Brasil deixou a Argen-
tina para trds e entrou no Top
S destinos das Américas mais
procurados por estrangeiros,
com 6,8 milhées de visitantes.

Em 2025, a maré segue boa:
s6 até julho j4 sio 5,9 milhdes
de turistas internacionais, re-
corde histérico para o periodo.
A expectativa da Embratur ¢
que o pais alcance o patamar de
8 milhoes de estrangeiros, um
numero inédito.

No ranking, o Brasil agora
s6 olha para cima no cendrio
internacional e briga com gi-
gantes da atividade turistica,
como Estados Unidos, México
e Canada.



