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Fernando Molica

A carnavalesca que traduziu a cidade

Reportagens sobre a morte da carnavales-
ca Maria Augusta (1942-2025) ressaltaram
sua capacidade de misturar e ressaltar cores.

Concordo, mas impactado pelos desfi-
les que ela criou na Unido da Ilha, sempre
a vi como uma artista que, nas escolas de
samba, traduzia um universo que remetia
aos nossos grandes cronistas, capazes de
discorrer sobre assuntos que fogem a serie-
dade e 4 sisudez do noticidrio.

Maria Augusta, que morreu na sexta-
-feira passada, criou um jeito de fazer Car-
naval. Seus dois grandes desfiles na Ilha —
“Domingo” (1977) e 0 “O amanhi” (1978)
— apresentaram releituras de um Rio que
tanto amamos.

Destiles que enfatizavam a elegincia, a
descontragio ¢ o charme do cotidiano ca-
rioca: tinham cheiro de churrasquinho na
calada, ressaltavam alegria do Maracana,
dancavam com as pipas, destacavam a be-
leza das praias e desenho das montanhas,
marcavam o ritmo do doce balango a cami-
nho do mar. Os sambas que os embalaram

viraram hinos informais de nossa cidade.

Na Avenida, os anos 1970 foram, prin-
cipalmente, marcados pela explosio da
Beija-Flor de Joaosinho Trinta e Laila,
como cla, egressos da grande e revolucio-
ndria tradigio salgueirense. Com o enredo
“Sonhar com rei d4 Leio”, a escola de Ni-
lépolis, em 1976, colocou em outros pa-
tamares quesitos como enredo, alegorias,
fantasias — e nio era luxo sé.

A partir dai, praticamente todas as es-
colas tentaram seguir os passos da nova
rainha da passarela, ¢ tome de plumas, de
esbanjamento visual, de uso da cor branca,
de releitura festiva da heranga negra.

Um deslumbramento visual e temdtico
que deixou atdnito o mundo do Carnaval e
abriu caminho para outras escolas que nao
faziam parte da elite momesca, como Mo-
cidade e Imperatriz.

E em meio a essa disputa, a Unido da
Ilha de Maria Augusta mostrou que a vida
nao estava apenas no alto dos carros alegé-
ricos que escondiam gente bamba, havia

espago também para uma festa de fantasias
mais simples, despojadas, para um desfile
que nos reiterava a alegria de viver no Rio
colorido pelo sol.

Da janela do aparelho de TV, vi nascer
um novo jeito de fazer Carnaval, e tome de
bermudas, biquinis e pranchas de surfe. No
ano seguinte veio outra surpresa, nem era
preciso consultarmos o realejo para saber
que serfamos felizes.

Maria Augusta estd para o desfile como
Rubem Braga, Paulo Mendes Campos ¢
Antdnio Maria estdo para a literatura; ela
relia e reinterpretava a vida do dia a dia, re-
velava belezas nem tio evidentes.

Ela nio tinha a pretensio de escrever
no asfalto um grande e volumoso roman-
ce, sabia que seria muito dificil ganhar de
escolas bem mais ricas, queria nos levar
para o terreiro para sambar com histdrias
boas, bonitas e baratas. Conhecedora de
todos os detalhes do oficio, Maria Au-
gusta foi umas das reinventoras de nossa
maior festa, e isso nio é pouco.

Tales Faria

Lula usara tarifaco de Trump como
peca de campanha eleitoral em 2026

Secretdrio de Comunicagio do Palicio
do Planalto, o publicitdrio Sid6nio Palmeira
encontrou nos erros da oposi¢ao um mote de
campanha que os governistas pretendem uti-
lizar nas eleicoes de 2026.

Sidénio postou em suas contas nas redes
sociais uma peca publicitiriacom os seguin-
tes dizeres: “Lula quer taxar os super-ricos” e
“Bolsonaro quer taxar o Brasil”

Foi a forma encontrada para se aproveitar
do fato de o presidente dos Estados Unidos,
Donald Trump, ter argumentado em carta ao
governo brasileiro que um dos motivos para
os impor tarifas de 50% sobre a importagio
de produtos brasileiros ¢ o que considera uma
perseguicio ao ex-presidente Jair Bolsonaro.

Sidénio quer trazer para a campanha

um espirito patridtico. Coisa que antes ape-
nas os bolsonaristas conseguiam. Desta vez,
mostrando que Bolsonaro se aliou aos EUA
para prejudicar empresarios e trabalhadores
brasileiros com a imposicao de tarifas sobre
nossos produtos.

Aliados de Bolsonaro consideram peri-
goso para a imagem do ex-presidente atri-
buir-lhe a responsabilidade pelo tarifaco de
Trump. Circula nos bastidores que Bolsona-
ro pediu até ao filho,m Eduardo, que estd no
EUA, para “dar um tempo” nas afirmagdes de
que trabalhou pela puni¢ao contra o Brasil.

Sidonio também se aproveita na peca
publicitéria para agregar outro ponto con-
trario 4 imagem dos governistas: a resistén-
cia & cobranga de impostos “contra os ricos”

como contrapartida & diminuigao de taxas
“no andar de baixo”.

No post, para acirrar a disputa pelo pa-
triotismo, o préprio Sidonio afirma, embaixo
da peca publicitdria: “Respeita o Brasil”

Os governistas estao festejando a possi-
bilidade de se aproveitar desses dois pontos
— o tarifago de Trump ¢ o sucesso da cam-
panha “pobres contra ricos — na campanha
eleitoral de 2026.

Estio entupindo as redes sociais com
memes utilizando o video em que o gover-
nador de Sao Paulo, Tarcisio de Freitas (Re-
publicanos) veste o boné da campa a eleitora
de Donald Trump com os dizeres MAGA —
Make America Great Again (faga a América
grande novamente).

Vinicius Lummertz

A carta de Trump fala da razdo. Mas a racional
americana esta no BRICS, no Ira, no ddlar e
na disputa pela América do Sul

O aumento de 50 % nas tarifas ameri-
canas sobre diversas exportagdes brasilei-
ras provocou fortes reagdes ideoldgicas
tio supérfluas quanto utilitdrias na poli-
tica interna do Brasil - e muita andlise de
“futebol politico” pela grande imprensa .
A carta de Trump fala da perseguicio ao
presidente Jair Bolsonaro, fala das liber-
dades de expressao etc, como as razdes da
acao tarifaria, porém, isso ¢ muito pouco
diante da racional estratégica por trés da
decisiao. Confundir razio e racional é um
erro muito basico de andlise em relacoes
internacionais.

A medida do Presidente Trump veio
um dia apés o discurso do presidente Lula
na ctpula do BRICS, no Rio. Ali, mais uma
vez, Lula defendeu abertamente a substitui-
¢ao do délar nas transagoes globais. A fala,
somada a gestos diplomaticos ambiguos em
relacdo ao Ira, Russia, Hamas ¢ Hezbollah,
¢ vista em Washington como um afasta-
mento simbdlico do Brasil do campo oci-
dental. O Presidente da grande China Xi
Jinping nio veio ao encontro do Brics, cui-
dadosamente. Mas a mensagem brasileira
foi clara — ¢ entendida como provocativa.

Para os EUA, o Brasil sempre fez parte
de sua esfera de influéncia. Em especial des-
de a Segunda Guerra Mundial até a Alianca
para o Progresso de John F. Kennedy, o pais
era visto como parceiro natural. Agora, a
Casa Branca observa um governo que se
alinha retoricamente a um eixo geopoliti-
co rival, sem oferecer, em troca, um projeto
econdmico coerente.

No pano de fundo, estd a disputa com
a China. Em 2023, o Brasil exportou US$
104 bilhoes para os chineses, com superévit
de US$ 51 bilhées. J4 com os EUA, o saldo
foi foi positivo para os EUA: US$ 7,8 bi-
lhoes de superavit . No acumulado da déca-
da, o déficit brasileiro com os EUA supera
os US$ 75 bilhoes. Na prética , ganhamos
com a China e gastamos com os EUA. En-
tao nio é comercial.

Além disso os americanos seguem
como o maior investidor no pafs: mais de
US$ 150 bilhoes em estoque. E as empre-
sas americanas no Brasil remetem bilhoes
anualmente em lucros para suas matrizes —
foram US$ 10,6 bilhoes apenas em 2023.
Ou seja: apesar da retdrica, a dependéncia
bilateral continua — ¢ ¢ profunda.

As tarifas ndo sao um gesto isolado de
protecionismo. S3o um aviso. O Brasil estd
sendo interpretado como ambiguo. De-
pende da China no comércio e dos EUA
no capital, mas flerta com discursos que de-
sagradam os dois lados. E a racional ameri-
cana, como a chinesa, ao contrario da brasi-
leira, nao opera por afetos. Eles operam por
interesses nacionais, algo que estd ausente
nos nossos fundamentos.

O debate no Brasil se prendeu a carta de
Trump cujo contetdo reflete uma camada
superficial. A racional por trés da decisao ¢
clara: os EUA nio aceitam discursos de en-
frentamento vindos de um pafs que sempre
esteve sob sua influéncia — e que, agora, dd
sinais de mudanga sem oferecer clareza so-
bre onde quer chegar.

O maior risco nio estd nas tarifas anun-
ciadas. Estd nas que podem vir. Nas deci-
sdes de crédito, nos investimentos futuros,
na confianga estratégica. O Brasil precisa
entender que politica externa ¢ feita de
escolhas. E que, para ter protagonismo,
precisa primeiro ter dire¢ao. Finalmente ,
entregar ao Itamaraty o que ele sabe fazer :

politica de Estado.
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terrompe trajetoria entre Natal e

HA 95 ANOS: SEBASTIAO LEME RECEBE TITULO DE SANTO ALEXIO

As principais noticias do Cor-
reio da Manha em 11 de julho de
1930 foram: Aviador Mermoz in-

Costa Africana, por problema no
dleo do motor, a 800 quilémetros
de Dakar. Morre o cardeal Vanutelli,

o0 mais antigo membro do sacro co-

légio. Buenos Aires comemora com
estilo a independéncia argentina e
leva multidao para as ruas. Sebastiio

Leme recebe titulo de Santo Aleixo

EDITORIAL

A eficacia de uma
boa comunicacao

A comunicagio ¢ um dos
pilares fundamentais para a
construcio de uma sociedade
eficiente, pois permite a troca
de informagdes, ideias, valores
e sentimentos entre os indivi-
duos. Uma sociedade onde a
comunicagao ¢ clara, acessivel
e respeitosa tende a ser mais
organizada, cooperativa e ca-
paz de solucionar conflitos
de forma pacifica. Sem uma
comunicagao eficaz, torna-se
dificil estabelecer acordos, to-
mar decisdes coletivas ou im-
plementar politicas publicas
que atendam as reais necessi-
dades da populagao.

No ambiente politico, a
comunicagdo  transparente
entre governantes ¢ cidadios
fortalece a democracia, pois
permite que a populagio es-
teja informada sobre agoes
governamentais, participe
ativamente dos processos de-
cisérios e fiscalize o uso dos
recursos publicos. J4 nas orga-
niza¢des ¢ empresas, a comu-
nica¢do interna bem estrutu-
rada melhora o desempenho
das equipes, reduz erros ope-
racionais € promove um am-
biente de trabalho mais har-
monico, contribuindo para o
alcance de metas comuns.

A educagio também de-

pende diretamente da comu-
nicag¢do. Professores ¢ alunos
precisam dialogar de forma
eficiente para que o conheci-
mento seja transmitido com
clareza e significado. Além
disso, a comunicagio inclu-
siva — que respeita as dife-
rengas linguisticas, culturais
€ cognitivas — garante que
todos tenham acesso igual a
informagio, promovendo jus-
tiga social e equidade.

No convivio social, a boa
comunicagdo evita mal-en-
tendidos, estimula a empatia e
fortalece os lagos de confianca
entre as pessoas. Quando os
cidadaos conseguem expressar
suas opinides e ouvir o outro
com respeito, cria-se um am-
biente propicio ao desenvolvi-
mento coletivo e 4 convivén-
cia pacifica.

Portanto, investir em pra-
ticas comunicativas eficien-
tes, tanto no nivel individual
quanto institucional, é essen-
cial para construir uma so-
ciedade mais funcional, justa
e preparada para enfrentar
os desafios contemporineos.
A comunica¢io nio ¢ apenas
uma ferramenta, mas um ele-
mento central no processo de
construc¢io de uma sociedade
verdadeiramente eficiente.

Agasalhe sua alma

Nem ¢ preciso o auxilio dos
meteorologistas. Basta sair as
ruas no inicio da manhi ou
da noite para perceber que o
inverno de 2025 tem sido um
dos mais vigorosos dos tltimos
anos. Certamente ainda nio
chega aos tempos pré-aqueci-
mento global, quando a cru-
viana nos meses de julho obri-
gava o uso de luvas e cachecol
na indumentéria quando se ia
4 Festa dos Estados.

De qualquer modo, o frio
tem sido persistente desde o
inicio de junho, e nio parece
arrefecer nestes meados de ju-
lho. Com o auxilio dos meteo-
rologistas, Brasilia registrou
no dia 5 de julho sua tempe-
ratura mais baixa: 8,5 graus.
Para os que podem, nada que
nio se consiga amenizar com
o uso de casacos e uma boa
xicara de café ou chocolate
quente. Para quem nio pode,
porém, um torturante inco-
modo que pode levar mesmo
a morte.

Vai até esta quinta-feira,
17 de julho de 2025, a Cam-
panha do Agasalho Solidério,
movida pela chefia-executiva
de Politicas Sociais do Go-
verno do Distrito Federal. A
campanha ¢ idealizada pela
primeira-dama, Mayara No-
ronha Rocha. H4 pontos de
coleta em diversos drgios
do DF, que recebem casacos,
mantas, meias, toucas, gorros
e calcados para atender a po-
pulagio carente.

As pessoas que precisam
também sio atendidas no
Centro Integrado de Edu-
cagio Fisica (Cief), na 907
Sul. Alj, sd3o oferecidos jantar
e café da manhi. Um banho
quente. Colchées e coberto-
res. E um kit com produtos de
higiene e agasalhos.

E af que toda ajuda é bem-
-vinda. Ao agasalhar um ir-
mio, cada um que ajuda aga-
salha a sua alma. E aquece seu
espirito nessas noites frias de
inverno.

Palavras

E preciso que autoridades tenham cuidado

com as palavras. Palavras escritas fi cam. As

fala das, voam. Algumas vezes, as palavras escri-

tas voltam-se contra seus autores.
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HA 75 ANOS: EDUARDO GOMES LEVA MULTIDAO AS RUAS GAUCHAS

As principais noticias do Cor-
reio da Manha em 11 de julho de
1950 foram: Eduardo Gomes leva

uma multiddo para as ruas de Por-

to Alegre, com os gaichos gritando  te-americanas aumentam a ofensiva

“Brigadeiro!” sem parar. Ele estd  contra os norte-coreanos. Pacto do

confi rmado na convengao estadual
da UDN em Curitiba. Forgas nor-

Adantico criard comissdo para forca

policial na Alemanha Ocidental.
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