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Governo do Rio

O turismo do Rio de Janeiro segue batendo recordes

Fluxo turistico no Rio cresce
54% no comparativo anual

A cidade do Rio de Ja-
neiro teve um cresci-
mento de 54,6% nas
visitas de turistas dos
paises-membros do BRI-
CS, entre janeiro e maio,
comparado ao mesmo
periodo de 2024: foram
11.954 turistas este ano,
contra 7.734 no anterior.
Esse resultado supera
o0 crescimento geral do
turismo internacional
no periodo, que foi de
49,7%. Os dados sdao do
Observatério do Turis-
mo, instrumento de ana-
lise da movimentacao
turistica da Secretaria
Municipal de Turismo
(SMTUR-RIO), a partir
de dados coletados pela
ferramenta GeoData,
com base no sinal de ce-
lular dos visitantes.

A China foi o pais com
0 maior ndmero de visi-
tantes: 4.977 turistas, um

aumento de 44,1% no pe-
riodo analisado. Outros
paises do grupo que tam-
bém tiveram aumento
consideravel na emissao
de turistas para o Rio sao:
Arabia Saudita (+220,5%),
Russia (+163,4%), Emira-
dos Arabes (+125,6%) e In-
donésia (+60,1%).

O Observatério anali-
sou os dados dos 10 pa-
ises que, além do Brasil,
compdem o BRICS, foro
de cooperagcao e forta-
lecimento  geopolitico
do Sul Global: Russia, In-
dia, Africa do Sul, Arabia
Saudita, Egito, Emirados
Arabes Unidos, Etiépia,
Indonésia e Ira. Esses pa-
ises juntos respondem
por 1,4% da movimenta-
¢ao turistica internacio-
nal no Rio: 20.010 do total
de 1.466.515 visitantes es-
trangeiros que a cidade
recebeu em 2024.

Conrado Portella/Prefeitura

Jaé serd mais transparente segundo a Prefeitura

Operacao de gratuidade
do Jaé ja comecou

Teve inicio neste final de
semana a operagao exclu-
siva do Jaé para o embar-
que de passageiros com
direito a gratuidade no
transporte publico muni-
cipal. Foram registrados
625 mil embarques rea-
lizados por meio do Jaé,
sendo 416 mil correspon-
dentes a gratuidades. Um
aumento significativo em
relacdo ao final de semana
anterior, quando 439 mil
pessoas embarcaram com
o Jaé nos transportes mu-
nicipais, sendo 255 mil de
gratuidades. O nUmero de
idosos usando o sistema
Jaé mais que dobrou, pas-
sou de 112 mil para 241 mil.

A Prefeitura continua-
ra acompanhando os da-
dos em tempo real para

garantir o pleno funcio-
namento do sistema e
atender com qualidade os
usuarios beneficiarios.

Vale lembrar que a
partir do dia 2 de agosto, o
uso doJaé sera obrigatdrio
para todos os usuarios dos
transportes municipais,
incluindo aqueles que uti-
lizam vale-transporte. As
empresas empregadoras
devem procurar a opera-
dora responsavel pelo Jaé
0 guanto antes para habi-
litar o beneficio de seus
funcionarios e garantir o
acesso ao sistema.

Os postos de atendi-
mento seguem funcio-
nando normalmente para
auxiliar tanto o publico
geral quanto os usuarios
de gratuidades.

Exposicao Pequeno Principe

A exposicao “Jornada do
Pequeno Principe - Uma
experiéncia imersiva e
inédita no Brasil” foi aber-
ta ao publico e recebeu
cerca de mil pessoas no
primeiro dia em cartaz. A
mostra esta instalada no
coragao do Rio de Janei-
ro, na Biblioteca Parque
Estadual (BPE), com en-
trada gratuita, median-
te retirada de ingressos

online através da plata-
forma Sympla. O agen-
damento pode ser feito
até o dia 22 de agosto, de
segunda a sexta-feira (ex-
ceto feriados), das 10h as
17h. O grande destague
da exposi¢cao é uma sala
inédita de imersao 360
graus, com uma impres-
sionante projecao que
envolve completamente
os visitantes.
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Projeto prevé um centro de lazer e de legado olimpico no parque

Divulgacao

Por: Déborah Gama

legado das Olim-
piadas de 2016 vai
ganhar um novo ¢
inédito investimento! Os ve-
readores aprovaram o proje-
to que cria mecanismos para
financiar as obras do futuro
Parque Imagine, que sera cons-
truido na drea do Parque Olim-
pico. A proposta foi aprovada
com 38 votos favoraveis e 10
contrérios, ¢ segue sangio do
prefeito Eduardo Paes.
Apresentado em setembro
do ano passado, o projeto ¢ ca-
pitancado pela Rock World,
empresa que gerencia o Rock
in Rio ¢ prevé um parque de
eventos que terd capacidade
para 100 mil pessoas por dia, e
385 mil metros quadrados para
receber shows, eventos esporti-
vos, culturais e corporativos.

Como o projeto
sera financiado?

O projeto prevé um total
de 1 milhao de metros quadra-
dos que sdo autorizados pela
legislagio para construgées no
terreno do Parque. Portanto, a
drea tem um Potencial Cons-
trutivo nao utilizado de 1 mi-
lhdo de metros quadrados que
nao serd desperdicado, mas
vendido e transferido para ou-
tras dreas da cidade, gerando
recursos para a obra.

A partir desta Transferén-
cia Construtiva, o potencial
vendido do terreno do Parque
Olimpico poderd ser aplicado
em outros terrenos que, com
isso, poderdo ter construgoes
maiores do que as previstas na
legislagio urbanistica atual.
Essa aplicagio, no entanto, nao
¢ ilimitada e terd limites de
acordo com cada local.

O projeto permite que o
Potencial Construtivo seja apli-
cado em diferentes areas da ci-
dade, como toda a Zona Norte,
e trechos da Barra da Tijuca e
Recreio dos Bandeirantes, onde
ha expectativa de utilizagao de
maior parte deste mecanismo.

Com a possibilidade de au-
mento de construgoes da Barra
e Recreio, os vereadores inclui-
ram no projeto uma emenda
determinando que, a cada
metro quadrado transferido,
R$150 seriam destinados ao
Fundo de Mobilidade Urbana
Sustentével (FMUS), para in-
vestimentos em obras de me-
lhorias no transito da regiao.

“O projeto do Parque do

O espaco Rock in Rio Factory contard a historia do festival e todas as etapas do evento

Legado Olimpico ¢ excelente,
muito positivo para a regiao,
mas também vai ter um im-
pacto no transito, que ja ¢ pe-
sado. Com a nossa proposta,
teremos recursos para inves-
timentos em obras vidrias que
desafoguem o trifego naquela
drea. A verba arrecadada de-
vera ser obrigatoriamentc in-
vestida na regiao”, explicou o
presidente da Cimara, Carlo

Caiado (PSD).

Impacto econémico
do Projeto Imagine

De acordo com os ideali-
zadores, a expectativa ¢ que o
projeto gere um impacto econo-
mico de R$9,2 bilhées na eco-
nomia da cidade, além de mais
de 140 mil postos de trabalho.

A previsio de conclusio do
projeto, divulgada em setem-
bro do ano passado, ¢ janeiro
de 2028. No evento de lanca-
mento, no ano em que o Rock
in Rio celebrava 40 anos, Ro-
berto Medina definiu o proje-
to como “um novo sonho”.

“Quando eu ndo estiver
aqui, eu nao quero ser simples-
mente lembrado como o cria-
dor do Rock in Rio e do Ima-
gine, mas quero ser lembrado
como uma pessoa que nao de-
siste do Rio de Janeiro”, disse
Roberto Medina.

O presidente da Rock
World também destaca que o
espago servird para ressaltar o
talento brasileiro e tudo o que
o Rio de Janeiro tem de me-
lhor ao apresentar muita cul-
tura, diversio, beleza natural
¢ um local perfeito para criar

boas memorias.

Entre as estruturas que fardo
parte do espago estiao o Rock in
Rio Factory, que serd um local
que contard uma parte da histd-
ria do festival, com informagoes
sobre as etapas de criagio ¢ a
realizacao do evento.

Outro espago anunciado
¢ o Imagine Anfiteatro, que
deve ser o maior anfiteatro da
América Latina, com capaci-
dade para 40 mil pessoas em
um espago de 38 mil metros
quadrados. Um dos objetivos
¢ receber shows nacionais e
internacionais com infraestru-
tura completa.

O Imagine Global Village
Park também ¢ um destaque
no projeto, sendo um parque
de 57 mil metros no qual os vi-
sitantes poderéo visitar exem-
plos arquitetdnicos de todo
o mundo. Da mesma forma,
o Imagine Museu Olimpico
também poderd ser visitado ¢
pretende manter viva o legado
¢ histéria dos Jogos Olimpicos
Rio 2016, assim como os gran-
des acontecimentos para a ci-
dade, com o uso da tecnologia
em exposig¢oes interativas.

Projeto garante
um polo criativo

Como um dos destaques
do projeto esta o Imagine Hub
Criativo, um polo de inovagao
de 85 mil metros quadrados,
que ocupard o antigo centro
de transmissoes internacionais
das Olimpiadas do Rio. Inspi-
rado no Wynwood, em Miami,
e em Kaka’ako, em Honolulu,
o espago ird conectar players

de games, audiovisual, gastro-
nomia, arte contemporinea
e musica em um ambiente de
geragio de talentos e inovagio.

A Aldeia de Gelo também
¢ outro diferencial no projeto,
se destacando como uma pis-
ta de patinagio no gelo com
lojas de chocolates ¢ outras
atragoes. Além disso, o espaco
deve abrigar ainda um Parque
Temitico, com brinquedos de
diversio e diversas, ambientes
cenogrificos e experiéncias
mégicas; a Office Tower, um
espago corporativo; o Imagi-
ne Restot, de 30 mil metros
quadrados com 750 aparta-
mentos, que estard integrado
ao complexo; e o Imagine
Brasil 360 Experience, uma
experiéncia imersiva impul—
sionada por uma enorme tela
em LED 360° que contard a
histéria das cidades do Brasil
de uma maneira tecnolégica e
diferenciada.

Investimentos
no transporte

O langamento contou com
um destaque para iniciativas de
mobilidade que facilitem os vi-
sitantes chegarcm até a regiao.
Além do metr6 e BRT, a parce-
riacoma prefeitura conta com
0s investimentos em acesso por
transporte aquavidrio pelas la-
goas da regiao.

A expectativa ¢ que o pro-
jeto também impulsione o
projeto de instalagio do VLT
na Barra da Tijuca e conte
com um teleférico que deve
ter cinco estagoes de parada
na regiao.

Marketing gastronomico

Abrasel Leste Fluminense realiza palestra com mentor da area

Na quarta-feira, dia 9, Nite-
r6i recebe mais uma edigao do
evento Abrasel Conecta, uma
oportunidade de networking,
organizado pela Abrasel Leste
Fluminense RJ. O evento acon-
tece de 9h as 12h, no cinema do
Shopping Itaipu Multicenter.
Estd marcado um coffee break e
uma palestra com Matheus Les-
sa, empresario com mais de 10
anos de experiéncia, mentor de
negdcios gastrondmicos.

O tema da palestra sera
“Marketing ¢ Vendas: Como
usar o poder do Marketing Di-
gital para atrair e fidelizar clien-
tes para o seu restaurante.

Matheus Lessa, se dedica
diariamente a ajudar Donos
de Restaurantes em todo Bra-
sil a melhorarem constante-
mente suas operagdes, apli-
cando uma gestio eficiente
com as melhores estratégias
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Empresdrio Matheus Lessa serd o palestrante

de Marketing para atrair e fi-
delizar mais clientes.

Através dos seus cursos e
treinamentos ja atendeu mais
de 20 mil negdcios em 23 pai-
ses, atualmente o seu Canal do
Youtube tem mais de 470 mil

inscritos é o maior do Mundo
com contetido de Gestio, Li-
deranga, Marketing ¢ Vendas
paraNegoécios de Alimentagio.
Matheus também ¢ Embaixa-
dor da Fispal Food Service ¢
o Bees da Ambev. Seu perfil

do Instagram ja passa de 300
mil seguidores ¢ atualmente
mais de 10 milhées de contas
sao impactadas mensalmente
através das Redes Sociais do
Domine seu Restaurante.

Os ingressos custam R$ 300
e associados Abrasel Leste Flu-
minense R] tém direito a um
ingresso gratuito e 50% de des-
conto em ingressos excedentes
por CNPJ adimplente.

Além de ser uma série de
palestras, o Abrasel Conecta se
estabelece como um ambiente
essencial para a troca de conhe-
cimentos e o fortalecimento
de vinculos entre empresirios,
gestores e profissionais da drea
de bares e restaurantes. Além
disso, visa aproximar os asso-
ciados, mas também estimular
novas oportunidades de cresci-
mento ¢ inovagao no mercado
gastronomico.



