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Alagoanos sao beneficiados

pela Farmacia Popular

Iniciativa
amplia acesso a
medicamentos
gratuitos ou
desconto

O Programa Farmacia
Popular de Alagoas tem de-
sempenhado um papel fun-
damental no fortalecimento
do acesso da populagio a
medicamentos essenciais. Em
2024, o programa beneficiou
mais de 254 mil pessoas no
estado, um aumento signifi-
cativo em comparagio com
os 160,1 mil atendidos em
2022. Atualmente, Alagoas
conta com 220 farmacias cre-
denciadas espalhadas por 80
municipios, o que demonstra
a €xpansiao € o impacto posi-
tivo da iniciativa.

O programa, que ji ofe-
rece medicamentos a precos
acessiveis, agora proporciona
medicamentos
gratuitos. Esse avanco tem
como objctivo garantir que
mais pessoas, especialmente

totalmente

aquelas em situa¢io de vul-
nerabilidade, tenham acesso
a tratamentos essenciais para
doencas cronicas e outras
condi¢oes de saude. Entre os
medicamentos oferecidos es-
tao remédios para diabetes,
hipcrtenséo, asma, osteopo-
rose ¢ colesterol alto, entre
outros.

Além disso, o programa
expandiu sua cobertura para
itens,
fraldas geridtricas, que agora
sao distribuidas gratuitamen-
te para pessoas com 60 anos
O medicamento
Dapagliflozina, utilizado no

incluir novos como

ou mais.
tratamento de diabetes as-
sociada a doencas cardiovas-
culares, também passou a ser
oferecido sem custo.
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Alagoas conta com 220 farmdcias credenciadas ao Programa Farmdcia Popular

Estado
Gustavo Pontes

O secretario de
da Saudde,
de Miranda, destacou a im-
portincia dessa ampliagio,
ressaltando que ela tem faci-
litado o acesso dos pacientes
a medicamentos essenciais,
reduzindo a necessidade de
deslocamento para unidades
de satde e ajudando a desa-
fogar o sistema publico de
saude. “A ampliacao do aces-
so a medicamentos € essencial
para garantir que a populagio
continue seus tratamentos de
forma adequada’, afirmou o
secretdrio.

A ampliagio da gratui-
dade dos medicamentos foi
anunciada pelo presidente da
Republica, Luiz Inicio Lula
da Silva, em pronunciamento
de radio e televisio na ultima

segunda-feira (24). O presi-
dente afirmou que, anterior-
mente, apenas parte dos me-
dicamentos oferecidos pelo
programa eram totalmente
subsidiados, enquanto outros
exigiam coparticipagio dos
pacientes. Com a mudanca,
todos os 41 medicamentos
agora sao gratuitos, uma me-
dida que amplia ainda mais
o apoio do governo federal a
populacio alagoana.

Para ter acesso aos medi-
camentos gratuitos, os pa-
cientes precisam apresentar
um documento com foto,
CPF e uma receita médica
véilida, que pode ser emitida
tanto pelo Sistema Unico de
Satide (SUS) quanto por mé-
dicos da rede privada.

A lista completa de medi-

camentos que passaram a ser
fornecidos de forma gratui-
ta no programa inclui itens
para tratamentos de diversas
condicdes de saude, como
asma, diabetes, hipertensao,
anticoncepgdo, osteoporose,
dislipidemia, doen¢a de Par-
kinson, glaucoma, rinite, en-
tre outros.

A seguir, estdo alguns dos
medicamentos agora disponi-
veis gratuitamente:

1- Brometo de ipratrépio
0,02mg;

2- Brometo de ipratrdpio
0,25mg;

3- Dipropionato de beclo-
metasona 200mcg;

4- Dipropionato de beclo-
metasona 250mcg;

5- Dipropionato de beclo-

metasona 50mcg

PARA 05 SEUS 50NHOS, 05 MELHORES

PARA VOCE, A MAIOR REDE DE RESORTS DO BRASIL.

Mo ragarts ol inehizdve da Vila Gald o alagris durn & ana Inteina
Wivn maoenenbi ines queciveds com muito confortn & dversda

BESERYE A

Correio da Manha

CORREIO OPINIAO

Fernando Frazido/Agéncia Brasil

Festa é vitrine global da nossa cultura

Além da folia,
Carnaval é
ferramenta
de marketing

Por Daiana Ribeiro*

Eu nio poderia deixar
de falar de uma das maiores
festas ¢ tradicio popular e
cultural do Brasil e também
minha paixdo. O carnaval
que movimenta milhoes
em consumo e turismo, e
que ainda ¢ uma gigantesca
vitrine global da nossa cul-
tura, ¢ por falar em vitrine,
essa festa popular também
¢ um enorme expoente para
divulgacio e fortalecimento
das marcas.

Minha conexio com o
Carnaval vai além da folia:
meu TCC na faculdade foi
sobre isso. Além disso, me
considero portelense de co-
ragio, mas admiro a forca e
a energia de todas as escolas
de samba.

Em quase 20 anos de
vida profissional, tive a
oportunidade de unir uma
das minhas maiores paixdes
que ¢ o marketing com o
Carnaval, e gragas a isso, ja
estive a frente de muitas es-
tratégias de ativagio e de di-
vulgagio de marcas durante
esse periodo festivo. Afinal
essa sempre foi uma visao
minha, que devemos olhar
para o panorama em 360°
graus.

Ao longo da minha tra-
jetéria profissional, pude
unir duas paixoes onde co-
nectei marketing e relagoes
publicas de forma estraté-
gica, transformando a festa
em uma vitrine ainda maior
para engajamento e fortale-
cimento de marcas.

Minha trajetéria com ati-
vagdes no Carnaval comegou
com a antiga Unido Fabril
Exportadora, patrocinando
a tradicional Feijoada da Ve-
lha Guarda da Portela, que
acontece hd décadas no pri-
meiro sibado de cada més.
Nosso espago reservado se
transformou em um ponto
estratégico para aproximar
a marca do publico de inte-
resse. Levavamos represen-
tantes, compradores ¢ até
consumidores para
vivenciarem a experiéncia do

finais

samba ¢ da feijoada, criando
um ambiente perfeito para
fortalecer relagoes e gerar
networking.

Ali, nosso camarote era
uma espécie de ponto de
encontro, onde a conexio
ia muito além dos negé-
cios. O objetivo era pro-
porcionar
auténtica da cultura do
samba, reforcando os lagos

uma vivéncia

com nossos convidados e
consolidando a presenga

da marca de forma genui-
ainda
mais na quadra de uma das

na e memoravel,

escolas de samba mais tra-
dicionais do Rio.

Hoje, os ensaios técni-
cos das escolas de samba na
Sapucai sao grandes eventos
super organizados, mas nem
sempre foi assim. Eu lembro
bem de como era antes:
cada um ia com a roupa que
tinha, sem um padrio, ¢ a
avenida ficava uma mistura
de cores e estilos.

Foi ai que, em parceria
com um projeto na Escola
de Samba Estacio Primeira
de Mangueira, consegui-
mos trazer um diferencial.
Padronizamos os ensaios
técnicos, separando cada ala
por cores de camisas. E nes-
sas camisas, criamos espagos
estratégicos para divulgar a
marca das empresas patroci-
nadoras.

No fim, unimos a tradi-
¢ao do Carnaval com estra-
tégia de marca, aproveitan-
do um evento com milhées
de espectadores para gerar
visibilidade.
com a Mangueira, uma das
escolas mais iconicas do
Brasil, foi ainda mais espe-
cial, tao especial que tor-
nou-se padrio para todas as
demais agremiagoes.

Nao parei por af e deci-
di me envolver ainda mais
com a Sapucai. Foi assim
que, no primeiro ano, aju-

E fazer isso

dei a idealizar e construir o
Camarote Lounge Carioca,
junto com outros quatro
empresarios incriveis, pro-
fissionais que cresceram e
aprenderam muito com o
Carnaval. Nossa atuacio
foi completa: desde a cap-
tagio de patrocinadores
para o lounge até a parte
final de trabalho nas redes
sociais, construg¢ao do site e
toda a estrutura de marke-
ting e branding.

Além do Lounge Ca-
rioca, também tivemos a
oportunidade de trabalhar
no camarote da Imperatriz
Leopoldinense ¢ no King,
levando um pouco do nosso
trabalho e visiao para dife-
rentes pontos da Sapucal.

O Carnaval ¢ um palco
incrivel para as marcas se
conectarem com a galera!
Além de patrocinar blocos
de rua e camarotes, as mar-
cas podem criar produtos
tematicos exclusivos, como
camisetas, acessorios e até
mesmo bebidas com sabo-
res especiais.
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