Terca-feira, 10 de Dezembro de 2024

RN atingiu metas de
vacinac¢ao contra sarampo

O marco aponta o resultado do empenho estratégico e continuo

O Rio Grande do Norte foi
o tnico estado do Brasil a alcan-
car a meta de 95% das criangas
vacinadas contra o sarampo em
2024. O dado foi divulgado
pelo Ministério da Satdde no
inicio deste més de dezembro,
durante a Reunido dos Dirigen-
tes de Vigilancia em Saude do
Brasil, realizada em Brasilia-DE.

O marco aponta o resultado
do empenho estratégico e conti-
nuo das equipes da Secretaria de
Estado da Satide Publica (Sesap)
e dos municipios em promover
a adesdo a vacinagao em todo o
estado, principalmente através
da implementa¢io do Monito-
ramento de Estratégias de Vaci-
nagio (MEV).

“O MEV permitiu que nds
fizéssemos a avaliagio do impac-
to das campanhas de vacinagio
ao longo do ano, identificando
4reas de baixa cobertura e reali-
zando intervengdes imediatas,
como a vacinagao ativa de crian-
cas menores de 5 anos’, explicou
a coordenadora de vigilincia em
satide da Sesap, Diana Rego.

De acordo com o Progra-
ma Estadual de Imunizacio, o
monitoramento feito através
da plataforma RN+Vacina re-
gistrou mais de 7,7 mil doses
aplicadas durante a movimenta-
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O monitoramento é feito através da plataforma RN+Vacina

¢ao, tendo sido visitadas 38 mil
residéncias em 148 municipios
potiguares durante o processo
de busca ativa das criancas. Os
dados foram registrados no sis-
tema em tempo real, garantindo
que as equipes de saude tivessem
acesso imediato as informagoes
¢ pudessem ajustar as estratégias
em tempo oportuno.

O marco alcancado pelo
Rio Grande do Norte nio ape-
nas reforgou a vigilancia con-
tra o sarampo no estado, mas

também contribuiu significati-
vamente para que o Brasil pu-
desse reconquistar o certificado
de eliminagao do sarampo, uma
meta internacional estabelecida
pela Organizagio Mundial da
Satide (OMS).

A Secretaria de Estado da
Educagao, do Esporte e do La-
zer do Rio Grande do Norte,
em parceria com o Consoércio
Nordeste e o Instituto Cultiva,
realiza o Semindrio “Desafios e
Experiéncias da Educagio no

Nordeste”. O evento ocorrerd
nos dias 9 e 10 de dezembro,
em Natal/RN, e reunira lide-
rangas educacionais, autorida-
des e especialistas para discutir
as boas préticas ¢ os desafios
da educagio na regiio. Esta-
rio presentes secretdrios de
Educagio, representantes de
politicas publicas, autoridades
federais e especialistas em edu-
cagao. O Nordeste brasileiro ¢
destaque nacional em qualida-
de de ensino.

Alagoas integra covid-19 no calendario de vacinacao

A Secretaria de Estado da
Satde (Sesau) informa que a
vacinagio contra a Covid-19
passa a integrar o Calendario
Nacional de Vacinagao de ro-
tina para gestantes ¢ idosos. A
medida, anunciada pelo Minis-
tério da Satide, tem como ob-
jetivo reforgar a protegio con-
tra o virus entre as populagoes
mais vulneréveis e faz parte de
uma estratégia nacional de sau-

de publica para ampliar a co-
bertura vacinal no pais.

Com isso, ao constatar que
estd gravida, a mulher deve se
vacinar contra a Covid-19, bem
como os idosos, que devem se
vacinar a cada seis meses. A par-
tir de agora, eles se juntam as
criangas de 6 meses a menores
de 5 anos, que ja integravam o
grupo que deve ser imunizado
contra o coronavirus.

De acordo com o Ministé-
rio da Satde, a vacinagio contra
a Covid-19 durante a gravidez
tem sido recomendada ampla-
mente para prevencao do agra-
vo da doenga e de 8bitos, pois
os bebés tém risco de complica-
¢oes associadas ao coronavirus,
incluindo insuficiéncia respi-
ratdria e outras complicagdes.
Logo, a transferéncia de anti-
corpos (IgG) maternos para o

feto é um beneficio adicional
da vacinagdo. Para esse publi-
co estao disponiveis as vacinas
Moderna  (Spikevax), Pfizer
(Comirnaty) e Serum/Zalika, a
depender da idade da gestante.

Continuam no grupo es-
pecial de vacinagio pessoas vi-
vendo em institui¢oes de longa
permanéncia, imunocompro-
metidas, indigenas, ribeirinhos
e quilombolas.
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Marketing digital “mobilizou” eleitores

E tempo de
influencers
na politica?

Por Luciano Ducci*

As cleicoes deste ano
nos mostraram, mais
uma vez, que a estratégia
de comunicagio digital
pode ser um grande trun-
fo na disputa eleitoral.
Definitivo, até, em alguns
casos. E funciona. Prin-
cipalmente para quem ¢
novo no cendrio e cria do
zero um personagem que
consiga falar diretamen-
te aos anseios do eleitor.
Bandeiras com grande
adesio, como as ideoldgi-
cas, as pautas de costume
e a causa animal, foram
muito utilizadas por esta
nova safra de politicos,
muitos entre 0s mais vo-
tados nas elei¢des propor-
cionais Brasil afora.

uem disputa, traba-
lha ou entende do pro-
cesso tecnicamente sabe
que eleigoes municipais,
tradicionalmente, tém ca-
racteristicas mais pragma-
ticas ¢ menos ideoldgicas.
Mas, cada vez mais, somos
tomados por discursos po-
larizados em todas as esfe-
ras eleitorais. Os proble-
mas da rua, como a satude,
a educagio, as coisas do
nosso dia a dia e que sao
de responsabilidade do
poder publico, acabam
por ter menos importin-
cia. Polémicas, no entan-
to, vendem jornal e, apa-
rentemente, fazem voto.
Sem plataformas politicas,
programas de governo,
muitos se elegem apenas
em cima de temas contro-
versos ¢ palavras de ordem
que geram engajamento.

H4 excegoes, principal-
mente nas disputas majo-
ritarias. Joao Campos, em
Pernambuco, mostrou que
uma administracio popu-
lar, bem avaliada, somada a
um bom marketing digital,
¢ garantia de sucesso. Jo-
vem, mas com a bagagem
de ter sido experimentado
nas urnas ¢ na gestio da
capital de Pernambuco,
foi um dos campedes em
2024, com esmagadores
78% dos votos.

Em eleicoes, hd duas
formas de ganhar e perder.
Uma das formas de vencer
¢ na urna, alcangar o man-
dato. A outra ¢ o ganho
politico. Em Sao Paulo,
quem olha sé para o resul-
tado final nio consegue
alcancar como a eleicio
por 14 também foi movi-
mentada pelo fendmeno
do candidato influencia-
dor. Tanto que os debates

eleitorais da capital pau-
lista tinham audiéncia e
viraram assunto em todo
o pais. Ou seja, o poder
do influenciador furou a
bolha da prépria cidade
e do eleitorado. Por meio
do marketing digital,
“mobilizou” eleitores de
outras regioes, que aderi-
ram 3 campanha, mesmo
que nio pudessem votar
nele. Por pouco, ficou de
fora do segundo turno da
maior cidade do pais.

Em Curitiba, nas elei-
¢oes proporcionais, no-
mes conhecidos na po-
litica perderam espago
para uma nova geragao
de influenciadores. Seria
esta uma releitura da velha
estratégia de ter artistas e
celebridades como puxa-
dores de voto?

Na elei¢ao majoritaria,
da qual eu também fui um
dos pleiteantes, acusagoes
ideoldgicas deram o tom
de grande parte da campa-
nha. E a cidade reforcou a
sua imagem conservadora
ao levar para o segundo
turno um candidato de
direita, herdeiro da atual
gestdo, ¢ outra, ainda mais
a direita, novata, esta, jor-
nalista, 100% influencia-
dora digital.

Em todo o Brasil, se
analisarmos os eleitos,
muitos se beneficiaram da
mesma férmula: a pola-
rizagao ¢ a “lacracio” nas
redes. Daqui a dois anos,
escolheremos senadores,
deputados  federais, es-
taduais, governadores e
presidente da Republica.
A pergunta que fica: seria
esse um movimento (o
dos influenciadores) que
continuara a se repetir nas
proximas eleigoes?

Eu realmente espero
que a nossa democra-
cia sempre avance, assim
como o nivel de infor-
magio politica que a po-
pulagio tem acesso. Uma
sociedade forte, informa-
da, ¢ mais livre e escolhe
melhor.

*Médico. Deputado
federal pelo Parana
(PSB-PR), em seu 3°
mandato. E Secretério
de Participacao,
Interacao e Midias
Digitais da Cimara
dos Deputados. Foi
secretario de saude de
Curitiba e diretor-geral
da Secretaria de Estado
da Saude do Parana.
Também foi prefeito de
Curitiba.




