IE} correio Sul Fluminense

om um objeti-

VO em comum

€ importante,

os governos do

Brasil, Argen-
tina, Bolivia, Chile, Paraguai
¢ Uruguai se uniram a fim de
promover ¢ ampliar a presenga
de paises sul-americanos no ce-
nério turistico do planeta. Foi
langada a marca “Visit South
America’, promovendo a Amé-
rica do Sul como um destino
integrado, destacando os atra-
tivos naturais, gastronémicos
¢ a hospitalidade da regiao.
Ao unir esforgos, esses paises
se posicionam internacional-
mente para atrair um numero
crescente de visitantes, espe-
cialmente de mercados impor-
tantes como a Europa, Asia e
Estados Unidos.

O “Visit South America” é
uma plataforma que busca va-
lorizar experiéncias turisticas
que envolvem mais de um pais
da regido. A proposta ¢ facilitar
0 acesso dos turistas a pacotes
¢ rotas integradas, focadas em
fortalecer o turismo regional,
a0 mesmo tempo que garantam
uma vivéncia tnica para os vi-
sitantes.

Conforme as informagoes
divulgadas pelo Ministério
do Turismo, a marca d4 visi-
bilidade aos atrativos, que vao
desde aventuras ao ar livre,
ecoturismo, religiosidade, cul-
tura e gastronomia, até a rica
histdria e natureza abundante
da América do Sul. Para turis-
tas que procuram mais do que
paisagens, o site propde uma
verdadeira imersio nas tradi-
¢oes locais. O “Visit South
America” ainda proporciona
a valorizagio da sustentabili-
dade e a conexio com as co-
munidades, proporcionando
experiéncias enriquecedoras ¢
significativas que contribuem
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Paises se unem para promover
o turismo da America do Sul

‘Visit South America’

Sexta-feira, 8 a domingo, 10 de Novembro de 2024

Cataratas do Iguagu é um conjunto de cerca de 275 quedas de dgua localizada entre o Brasil e a Argentina
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de forma positiva para os des-
tinos visitados.

O site da iniciativa retine
informagoes sobre os destinos
e roteiros disponiveis, sendo
uma porta de entrada para que
os viajantes possam conhecer e
planejar as visitas aos paises. Ja
o perfil no Instagram @visit-
southamericaok, gerenciado
pela Universidade Federal do
Pard em parceria com o Mi-
nistério do Turismo do Brasil,
oferece uma vitrine visual de
paisagens, cultura e atragoes,
conectando turistas de todas
as partes do mundo com a di-
versidade da América do Sul.

Com a marca “Visit South
America’, os paises buscam
transformar o turismo na re-
gido em um motor de desenvol-
vimento, aproveitando o gran-
de potencial natural e cultural
desses locais. Confira, a seguir,
as rotas turisticas:

GP Brasil

movimentou quase
300 mil turistas

O Grande Prémio do Brasil
de Férmula 1, em Sio Paulo,
deixou cerca de R$ 2 bilhoes
na economia e atraiu cerca de
300 mil turistas brasileiros e es-
trangeiros para a capital do es-
tado. Os dados levam em conta
a movimentagio de turistas na
cidade que ofertou atividades
durante todo o final de semana,
nos dias 1°, 2 e 3 de novembro,
culminando com o grande dia
do evento do circuito, realizado
no autédromo de Interlagos.
Segundo a Sao Paulo Turismo
(SPTuris), da prefeitura de SP,
as cifras superam o registrado
em 2023, que foi na casa de R$
1,64 bilhio.

Conforme o que foi divul-
gado com o MTur, apesar da
forte chuva que caiu durante
o GP de Interlagos, o evento
registrou um publico de apro-
ximadamente 291,7 mil pes-
soas, sendo 110,2 mil somente
no domingo, dia principal da
corrida. O nimero de publico
também foi uma nova marca
para o grande prémio do Brasil.

Ao entregar o troféu ao se-
gundo lugar, o ministro do Tu-
rismo, Celso Sabino ressaltou
a importancia do trabalho do
Governo Federal na ampliacio
e diversificacio da conectivi-
dade aérea, que ji vem produ-
zindo impactos positivos no

turismo brasileiro. “Esse é mais
um grande evento que traz mi-
lhares de turistas de todos os
lugares do mundo ao Brasil, ¢
nos estamos de portas abertas
e preparados para receber esses
visitantes. O ministro Silvio
Costa Filho tem sido um par-
ceiro atuante na preparagio
dos nossos portos e aeropor-
tos, para proporcionar cada vez
mais conforto aos nossos turis-
tas”, declarou o ministro.

O levantamento da SPTuris
teve o apoio da Fundagio Ge-
tulio Vargas (FGV) e demons-
trou, ainda, com indicadores
do ano de 2023, que os turistas
estrangeiros ocuparam 12,2%
dos lugares no autédromo de
Interlagos. No topo da lista dos
que mais prestigiam GP Brasil
de Férmula 1 estio os argen-
tinos, seguidos dos chilenos,
colombianos e uruguaios. A
lista do ano passado foi seguida
ainda pelos peruanos, suicos,
paraguaios, bolivianos ¢ os es-
tadunidenses.

Ja entre os brasileiros, a
maioria do publico no autédro-
mo foi de paulistas (62,8%), se-
guidos pelos mineiros (8,3%),
paranaenses (7,2%), catarinen-
ses (5%) e gatichos (3,6%). Os
turistas do Rio de Janeiro soma-
ram 3% do publico que esteve
nas arquibancadas.
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Entre os destinos da Rota Patagénia, estd a regido de Ushuaia, na Argentina

ROTA DA SELVA E DOS
PANTANAIS

Um corredor ecoldgico que
une Argentina, Brasil e Para-
guai, destacando a biodiversi-
dade e paisagens espetacula-

res. Com pontos como Iberd,
Cataratas do Iguagu, Banado
La Estrella, Pantanal e Bonito,
oferece uma tradi¢do na vida
selvagem, cultura ancestral e
conservagio da natureza.

ROTA DA PATAGONIA
Conecta Argentina e Chile
em uma jornada por paisagens
deslumbrantes, como a Terra do
Fogo ¢ a Rota dos Sete Lagos.
Com opgoes de esportes de in-

Plataforma destaca atrativos integrados do continente
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verno, trilhas em geleiras e praias,
essa regido, atravessada pela ico-
nica Rota 40, oferece uma expe-
riéncia inesquecivel de aventura e
tranquilidade o ano todo.

CAMINHO DOS
JESUITAS

Na América do Sul é uma
rota patrimonial que passa pela
Argentina, Bolivia, Brasil, Pa-
raguai ¢ Uruguai, destacando
a heranca jesuita-guarani e lo-
cais histéricos tombados pela
UNESCO. A rota oferece aos
visitantes uma experiéncia na
cultura ¢ espiritualidade jesui-
ta, além de paisagens naturais
e atividades culturais, conec-
tando ¢, histdria e natureza em
uma experiéncia turistica inica.

ROTA DO VINHO

Uma jornada pelas tradi-
¢oes vinicolas da regido que
percorre Mendoza (Argenti-
na), os vales produtivos de Ca-
bernet Sauvignon e Carménére
no Chile, o Tannat do Uruguai,
os espumantes da Serra Gau-
cha no Brasil, os vinhedos de
altitude em Tarija, na Bolivia e
Itapta, no Paraguai. Cada pais
oferece uma diversidade tnica,
moldada pela geografia ¢ pelo
clima, enriquecendo o cendrio
enoldgico do continente.

ROTA DA PUNA

Uma imersio nas altas alti-
tudes do Altiplano, conectan-
do Argentina, Bolivia ¢ Chile.
Destacam-se a Puna argentina
com seus desertos coloridos e
o Trem das Nuvens, o Salar de
Uyuni na Bolivia, ¢ a diversida-
de de paisagens e vida selvagem
na Reserva Nacional de Fauna
Andina Eduardo Avaroa. A
rota proporciona uma expe-
riéncia cultural e geografica
Unica, com saldrios, vulcoes e
comunidades tradicionais.

2> ENCONTRO REGIONAL DO

MDIACOM-RJ

Venha participar desse importante evento de Radio

e TV no Estado do Rio de Jane

ro!

® Palestras com o0s mais renomados nomes da Radiodifusao:

¢ Inteligéncia Artifical: Radio e TV,

e Compensacao Fiscal Eleitoral;

e Audiéncia de Radio e Televisao:

® Exposicao de produtos tecnologicos.

HORARIO: A PARTIR DAS 0SH

LOCAL: HOTEL ESCOLA BELA VISTA

INSCRICOES NO SITE: midiacomrj.org.br




